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Independent Type - czyli niezalezne kroje pisma lub niezalezne projektowanie krojéw
pism wywodzg swoje zrédto z globalnego Srodowiska projektowego. Projektanci kro-
jow z catego Swiata tgcza sie w zespoty projektowe oraz domy typograficzne lub tez
pracujg samodzielnie, okreslajgc siebie jako niezaleznych - ale co to znaczy? W ksigzce
rozwazymy, czym jest niezaleznos¢ w procesie projektowania fontéw, opierajac sie
na aspektach kreatywnych i biznesowych oraz opiniach twércéw liter. Zaczniemy od
najbardziej podstawowych terminéw zwigzanych z projektowaniem systemoéw, jakimi
sg litery, a skoriczymy na zaawansowanych kwestiach, takich jak licencjonowanie
krojéw czy modele wspétpracy z istniejagcymi wydawnictwami (type foundry). Roz-
wazania bedg oparte o zrealizowane badania sSrodowiskowe, w ktérych wzigto udziat
15 topowych projektantéw.

Aby Czytelnik mdgt uzyskac szerszg perspektywe, w ksigzce zamieszczono pigé wywia-
déw z projektantami oraz sekcje pytan i odpowiedzi (Q&A). Jedng z tych postaci jest
Marian Misiak, zatozyciel wydawnictwa Threedotstype oraz jeden z autoréw publikacji
Support Independent Type. To wtasnie dziatalnos¢ badawcza tego twércy oraz otoczka
promocyjna ksigzki wspétautorstwa Mariana Misiaka i Larsa Harmsena wzbudzita moja
ciekawos¢ i zainspirowata do pogtebienia tematu globalnego fenomenu Independent
Type. Obszar badar odnosi sie do pracy twércéw zwigzanych z Polska. Po zapoznaniu
sie z pierwszymi trzema sekcjami ksigzki nawet Odbiorca niezwigzany na co dzien
z tg dziedzing projektowania bedzie mdgt uzyska¢ wtasng perspektywe dotyczaca
niezaleznosci w procesie tworzenia krojéw pisma oraz poszerzy swojg wiedze na temat
fontéw, detali pracy, Srodowiska projektantéw czy wptywu liter na naszg codziennos¢.
Uwaznego Czytelnika ksigzka moze sprowokowa¢ do zastanowienia sie, jaka role petnig
litery w naszym zyciu, dlaczego praca projektantéw krojéw ma znaczenie i czy warto
wspierac twdrcow.

W nastepnych sekcjach ksigzki zobaczymy przeglad krojéw pism najlepszych dziata-
jacych w Polsce projektantéw wraz z wybranymi realizacjami w uzyciu.

Pozostaje w nadziei, ze publikacja bedzie pretekstem do zwrdcenia uwagi na twoér-
cow, istote projektowania liter oraz na swiadome wykorzystanie ich specyfiki w celu
podniesienia jakosci oraz Swiadomosci istoty komunikacji wizualnej.

Katarzyna Szykowna
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Czesc | - Independent Type

Przedmowa

Gdy szeroko pojety odbiorca zastanawia sie dzisiaj nad stowem design, moze pomysle¢
o projektowaniu graficznym w kategoriach wszelkiego rodzaju materiatéw wizualnych.
Wsréd nich mamy: systemy identyfikacji wizualnej, ilustracje, ksigzki, animacje czy
grafiki do umieszczenia na stronach internetowych i w aplikacjach mobilnych. Litere
czy tekst prawdopodobnie potraktuje jak element poza aspektem wizualnym, gdzies
na bezdrozach designu.

Gdy roztozymy projekt graficzny na podstawowe elementy, takie jak tekst, logo, mate-
riat ilustracyjny - dos¢ szybko przekonamy sie o znaczeniu litery, nie tylko jako tresci/
komunikatu, ale réwniez spojrzymy na nie jak na narzedzie nadajgce ton naszej gra-
fice - wizualnego sznytu. Litery majg znaczenie, a w rekach nie tylko zawodowego
projektanta sg czyms absolutnie podstawowym, funkcjonalnym czy uniwersalnym.

Rzadko mozna przeczytac teksty o literach w innych miejscach niz te skojarzone z media-
mi branzowymi dla projektantéw grafiki komputerowej. WyprowadZzmy wiec ten temat
na szersze wody tak, aby nie tylko grafik, projektant czy typograf poznat blizej temat
projektowania liter. Zwykle sktadajg sie nie tylko na kilka znakéw w napisie pod znakiem
graficznym (logo), ale s3 czescig zaawansowanych systemdw liter tworzacych alfabety.
Projektanci graficzni sg przyzwyczajeni do méwienia i kojarzenia liter w kategoriach specja-
lizacji: kaligrafia, liternictwo, kroje pisma, typografia lub w charakterze medium: ruchome
metalowe czcionki lub cyfrowe kroje pisma zwane fontami. Wszystkie te okreslenia zbyt
fatwo pomyli¢ nawet doswiadczonemu projektantowi, a sytuacji nie utatwia fakt, ze ze
wzgledu na pokrywanie sie tych dziedzin nazewnictwo czesto jest stosowane zamiennie lub
mylnie. W dalszej czesci krétko oméwie réznice miedzy wczesniej wspomnianymi terminami.

W eseju skupiam sig scisle na projektowaniu cyfrowych krojéw pism, czyli na procesie
doprowadzajgcym do stworzenia alfabetu generowanego cyfrowo i jego uzyciu przy
pomocy réznych metod reprodukcji - a takze na opisaniu rynku projektowania krojéw
na przyktadzie twércéw kojarzonych z Polska. Swiadomie pomijam w niej aspekty
kulturowe.

Niniejsza publikacja nie powstataby bez grupy wybitnych polskich projektantéw krojéw
pism. Znani projektanci: Marian Misiak, Mateusz Machalski, Maciej Potczynski, Viktoriya
Grabowska, Kaja Stojewska, Michat Jarocinski, Borys Kosmynka, Maciej Majchrzak,
Szymon Sznajder, Robert Jarzec, Roch Modrzejewski, Dominika Langosz, Beata Kurek,
Aleksandra i Daniel Mizielinscy - zechcieli opowiedzie¢ o swojej drodze, studiach, pasji
do liter, o wyborach, jakie podejmowali w zyciu, a takze o tym, co dla kazdego z nich
z osobna znaczy wolnos$¢ i niezaleznos¢.

Zawarte w ksigzce materiaty oraz komentarze to zaledwie cze$¢ wiedzy na temat wspot-
czesnego projektowania krojéw - ukazujg one znacznie szersze pole naukowe otwiera-
jace sie dla badaczy w przysztosci. Do zgromadzonego materiatu mozna bedzie wrécic,
aby z korzyscia dla tej dziedziny pogtebi¢ wazne watki twércze, akademickie oraz te
zwigzane z wyznawanymi przez twdrcéw wartosciami (charytatywne, wolnosciowe etc.).

INDEPENDENT TYPE

Pragne jednoczesnie podziekowa¢ mentorom i nauczycielom akademickim, ktérzy sta-
nowili nieocenione wsparcie, inspiracje, udzielajgc konstruktywnych wskazéwek w pro-
cesie powstawania tejze publikacji, ale réwniez podczas catego procesu edukacji na
Uniwersytecie Artystycznym w Poznaniu. Pragne réwniez szczegélnie podzigkowac prof.
dr. hab. Krzysztofowi Kochnowiczowi za opieke i prowadzenie mnie w pracy nad moimi
autorskimi krojami pisma oraz dr Marcinowi Markowskiemu za rady dotyczace sktadu
i tamania publikacji.

Dotozytam wszelkich staran, aby ksigzka byta jak najbardziej przystepna, zrozumiata
i przejrzysta, chociaz nie sposéb jest rozwia¢ wszystkich watpliwosci, jakie pojawig sie
w trakcie jej czytania. Staratam sie odpowiedzie¢ na wiele pytan, ktére pojawiajg sie
w umysle odbiorcéw krojéw oraz oséb zastanawiajgcych sie gtebiej nad ich projektowa-
niem. Mam nadzieje, ze przyczyni si¢ ona chociaz w czesci do zrozumienia podstawo-
wych zagadnien dotyczgcych projektowania krojéw oraz rzuci troche Swiatta na prace
projektantéw krojéw operujgcych na dos¢ specyficznym rynku. Nawigzuje mocno do
srodowiska type designerdw, ale chciatabym, aby siegneli po nig réwniez ci, ktérych na
rynku projektowania krojéw nie ma.

Dlaczego ta ksiazka

W niniejszej publikacji rozpatruje wiele zagadnien zwigzanych z niezalezng forma pracy
projektanta czy z rynkiem produkgji i dystrybucji krojéw. Na obecnym rynku nie jest mi
znana zadna inna pozycja ksigzkowa przyblizajgca temat niezaleznego projektowania
krojéw pism. Nie jest to typowe studium nad typografia, album z wzornikami krojéw
pism, pozycja stricte dydaktyczna. Nie jest to réwniez typowy poradnik odnoszacy sie
Scisle do sposobéw i metodyki dotyczacej projektowania liter i znakéw. Ksigzka moze
okaza¢ sie bardziej przydatna dziatajagcym aktywnie mtodym projektantom.

Ksigzka pt. ,Niezalezne projektowanie krojéw pisma w Polsce” powstata z kilku powo-
déw. Moja gtéwng ambicjg byta che¢ podzielenia sie zaréwno z uzytkownikami liter, jak
i poczatkujgcymi mtodymi projektantami krojéw pism - rozwazaniami i informacjami
na temat specjalizacji, jaka jest projektowanie krojéw pisma. Zalezy mi na przyblizeniu
meandréw sztuki, ktérg zaraz poptyniemy.

Niniejsza publikacja powstata jako rezultat moich badar na temat srodowiska projektan-
téw krojéw pism dziatajgcych w Polsce, ktére rozpoczetam podczas realizacji dyplomu
magisterskiego na Uniwersytecie Artystycznym w Poznaniu, na specjalnosci Projek-
towania graficznego. Na poczatku podziele si¢ w niej moimi wnioskami z badan oraz
z wybranych wypowiedzi i wywiaddéw z projektantami. Podczas prowadzonych badan
respondenci mieli mozliwos¢ udzielania jak najbardziej otwartych i luznych odpowiedzi.

Struktura ksigzki

01 - Esej

W pierwszej czesci zapoznamy sie z waznymi z punktu widzenia niniejszych rozwazan
definicjami: Independent Type, czyli niezaleznym projektowaniem krojéw pism oraz
postaci niezaleznego projektanta, grupy lub formy projektowej. Rozwazania obejmuja
takze zagadnienia niezaleznego projektu i kwestii niezaleznosci w ujeciu formalnym,
projektowym i biznesowym. W tej czesci przyblizono manifest niezaleznych wytwérni
krojéw pism autorstwa Mariana Misiaka i Larsa Harmsena.
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02 - Q&A

Dalej przejdziemy do sekgji, w ktérej znajdziemy wybrane wypowiedzi projektantéw
krojéw pism na pytania powigzane z badaniami, ale Czytelnik znajdzie tam réwniez
porady dla poczatkujgcych adeptéw projektowania krojéw (s. )-

03 - Wywiady

Dzieki wywiadom zapoznamy sie blizej z projektantami krojéw pism: Marianem Misia-
kiem, Mateuszem Machalskim, Michatem Jarocifiskim, Maciejem Potczyriskim i Vikto-
riyg Grabowska. Radca prawny Wojciech Wawrzak odpowie réwniez na kilka pytan
dotyczacych licencjonowania krojéw pism (s. ).

04 - Wzorniki krojéw pism
Zobaczymy prezentacje dorobku projektantéw skojarzonych z Polskg poprzez prezen-
tacje ich krojéw pism w formie ilustracyjnej (s. )-

05 - Kroje pism w uzyciu
Poznamy, jakie mozliwosci uzytkowe dajg kroje pism wykorzystywane w realnych

projektach (s. ).

06 - Projektanci

Zapoznamy sie z biogramami projektantéw (s. ).
07 - Indeks
Poznamy wykaz krojéw w publikacji, wydawcéw oraz studiéw graficznych (s. )-

Objasnienia terminéw

Dla utatwienia zrozumienia mojego eseju wprowadzitam kilka zwrotéw. Trzeba jednak
wspomnie¢, ze definicje ponizszych stéw sg zmienne, ewoluowaty i przechodzity kilka
faz w trakcie historii projektowania pism. Postaram sie przytoczy¢ te najbardziej
aktualne opisy i wskaza¢ réznice miedzy ich dawnym i obecnie powszechnym uzyciem.
Jezeli terminy wyréznione kursywg (pochytg odmiang pisma) sg znane Czytelnikowi,
mozna poming¢ te czes¢ opisowy dotyczacg podstawowej metodologii.

Pismo? najprosciej okredli¢ jako umowny system znakdéw, za pomocg ktérych zapisu-
jemy jezyk méwiony, przelewamy mysli ,na papier” i porozumiewamy sie.

Pismo — system znakdw zapisujqcych to, co przekazujq jezyk mowiony i mysli.

Kaligrafia? to sztuka recznego pisania, pigknym i dobrze uksztattowanym pismem,
w réznych stylach. Wymaga reki wyrobionej poprzez wielogodzinng praktyke i dyscy-
pline. Pomaga zrozumie¢ podstawowe wartosci stanowigce o spéjnosci tekstu, jego
rytmie, harmonii, kontrastach, ksztatcie liter czy kompozycji. Uczy konstruowania liter
oraz zachowywania Swiatta (pustych przestrzeni w obrebie graficznej formy) w literach
oraz pomiedzy nimi (w stowie, zdaniu czy wersach). W kaligrafii chodzi przede wszyst-

1 José Scaglione, Laura Meseguer, Cristébal Henestrosa, Jak projektowac kroje pisma. 0d szkicu
do ekranu, Wydawnictwo d2d.pl, Krakéw 2013, s. 26.

2 Tamze.
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kim o pisanie liter bez odrywania narzedzia od papieru - jednym pociggnieciem stawia
sie jedng kreske (w poréwnaniu do liternictwa w ktérym jest dowolnos¢ i swoboda).

Kaligrafia — odreczne pisanie liter.

Liternictwo to reczne rysowanie liter z osobna wystepujgcych w konkretnym dziele
(nie myli¢ z pisaniem liter). Jest to kolejna metoda obrazowania pisma/alfabetu, ale
réwniez sposéb wptywania na estetyke obrazu - trudno literom odmdwi¢ dekoracyjno-
sci. Litery to formy abstrakcyjne dajgce mozliwos¢ budowania skojarzen z okreslonym
emocjonalnym i wizualnym wizerunkiem. To wtasnie mozliwo$¢ ponownej ingerencji
w rysunek liter i znakéw pozwala na ogromne mozliwosci eksperymentowania z ich
forma graficzng, stylem, dekoracyjnosciag czy funkcja - stanowi ich zalete, ktérej nie
ma pismo odreczne. Praca z recznym liternictwem przektada sie czesto na proces
tworzenia liter z wykorzystaniem cyfrowych metod ich obrazowania.

Liternictwo (ang. hand-lettering) — odreczne rysowanie liter.

Czcionka (ang. type)® w jezyku polskim odnosi sig otowianych stupkéw (klockéw) z pojedyncza
literg lub znakiem pisma o okreslonym kroju i stopniu (wielkosci) pisma. Termin jest synoni-
mem do zecerskich metalowych czcionek ruchomych. Zecer (sktadacz) wykonywat zecerski
sktad reczny lub maszynowy na potrzeby druku typograficznego (tradycyjna metoda typo-
graficzna). Czcionki byty wiec wyposazeniem dawnej drukarni/warsztatu zecerskiego. Caty
czas mozna spotkac¢ wydruki produkowane dawng technologig druku, ale robig to pojedyncze
osoby/pasjonaci. Nalezy uwaza¢, aby nie pomyli¢ druku czcionkami czy typografii z letter-
pressem. To unowoczesniona technologia druku typograficznego, z t3 réznica, ze letterpress
korzysta z form fotopolimerowych (projekt jest przygotowywany na komputerze, pézniej
utrwalany i wywotywany na specjalnych podtozach). Méwigc o czcionce, trzeba jeszcze
opisa¢ termin glif, ktdéry jest wizerunkiem abstrakcyjnego symbolu zwanego znakiem - ale
wizerunkiem niematerialnym (materializuje si¢ po wyswietleniu na ekranie lub wydrukowaniu).

Czcionka — metalowy stupek z literq lub znakiem o okreslonej wielkosci i kroju pisma.

Font (w dawnej pisowni brytyjskiej fount) odnosi si¢ zaréwno do kompletu metalowych
czcionek, jak i do cyfrowego kroju pisma. W Swiecie cyfrowych pism drukarskich ozna-
cza zestaw liter i znakéw danej odmiany (rodziny) pisma lub cyfrowg postac, w jakiej
ten zestaw zapisano*. W przeciwienstwie do czcionek metalowych fonty sg kompute-
rowym nosnikiem pisma w formie pliku. Font zawiera cyfrowe glify opisane za pomoca
krzywych wektorowych. Oznacza to, ze np. litery i znaki s skalowalne - czyli nie maja
scisle okreslonego rozmiaru. W pliku z fontem nastepuje proces przypisywania okre-
slonego wizerunku graficznego liter i znakéw, do konkretnego kodu/numeru znaku
wywotywanego przez nacisniecie guzikéw klawiatury w programie do tworzenia fontéw.

Font — zestaw glifow/znakow danej odmiany (rodziny) kroju pisma zapisany w formie
pliku komputerowego.

3 Robert Bringhurst, Elementarz stylu w typografii, Wydawnictwo d2d.pl, Krakéw 2018, s. 357, 360.
4 Tamze.
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Krdj pisma (ang. typeface) jest to zaprojektowany, spéjny wzdr liter pisma tworzacy
gotowy alfabet umozliwiajacy sktadanie liter w dtuzszy tekst. Obecnie najczesciej sg to
kroje pisma realizowane cyfrowo. Przed erg fontéw cyfrowych na kréj pisma sktadaty
sie wzory liter odlane w formie metalowych czcionek ruchomych, ktére odbijano na
papierze przy pomocy specjalnej farby i prasy drukarskie;j.

Kréj pisma = spdjna graficzna reprezentacja kompletnego zestawu liter i znakdw pisma.

Wskazowka: Gdy np. przechodzac ulicg, widzimy jakis napis, nalezy zastanowic sie,
czy widzimy odbitg czcionke, lettering czy font. Jesli nie jesteSmy pewni, najtatwiej
i najbezpieczniej jest uzy¢ okreslenia ,krdj pisma”, ktére najtatwiej okresla wizerunek
liter bez doprecyzowania sposobu ich zapisu czy metody ich powstawania. Warto
zwrdci¢ uwage, ze w kaligrafii nie ma sposobu na poprawianie liter tak jak w letteringu
czy projektowaniu krojéw pisma.

Wzornik typograficzny (ang. type specimen) to prébka kroju pisma przedstawiona
w formie wizualnej w celu zaprezentowania kroju pisma potencjalnemu uzytkownikowi.
Wzorniki czesto pokazujg kroje nie tylko juz stworzone i udostepnione do uzytku, ale
réwniez te, ktére sg w trakcie produkgji lub dla ktérych projektant aktywnie poszukuje
platformy dystrybucji. Przyktady wzornikéw dostepne na stronach

Wzornik typograficzny — wzor przedstawiajqcy, jak zaprojektowany kréj pisma moze
wyglqdac w realnym uzyciu.

Projektowanie krojow pism (ang. type design)jest to proces doprowadzajgcy do stwo-
rzenia, zaprojektowania wszystkich znakéw okreslajgcych alfabet niezaleznie od doce-
lowej metody reprodukgji®.

Projektowanie krojow pism —> proces doprowadzajqcy do zaprojektowania alfabetu.

Typografia to najczesciej umiejetnos¢ uktadania (sktadania) tekstu oraz pisania. Jest
to jednak termin funkcjonujgcy w kilku réznych znaczeniach. Pierwszym zastosowa-
niem terminu ,typografia” jest historyczne okreslenie drukarni. Mianem tym okresla
sie réwniez technike druku wypuktego, zwanego inaczej typograficznym. W trzecim,
najszerszym oraz najpopularniejszym ujeciu typografia jest dziedzing koncentrujgca
sie na ksztattowaniu struktur i aranzacji jezyka w jego wizualnym wymiarze. Zajmuje
sie ona doborem pisma, jego uzyciem i zaleceniami dotyczgcymi sktadu tekstu.

Typografia = najczesciej umiejetnosc sktadania tekstu (pisanie, formatowanie, tamanie
i aranzowanie tekstu).

Dom typograficzny (ang. type foundry) - obecnie wytwdrnia lub studio projektujgce
kroje, takze wydawnictwo (dystrybutor) krojéw pisma. Oznacza to, ze dom typogra-
ficzny moze zajmowac sie zaréwno projektowaniem krojéw pisma, jak i ich dystrybucja.
Za czasow czcionek metalowych wytwarzano je w giserni, a nie w domu typograficznym.

5 José Scaglione, Laura Meseguer, Cristébal Henestrosa, Jak projektowac kroje pisma. Od szkicu
do ekranu, Wydawnictwo d2d.pl, Krakéw 2013, s. 27.
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Czesto uzywa sie tez okreslenia odlewnia, ale ten termin odnosi si¢ do czaséw, gdy
drukowano za pomocg metalowych czcionek. Przed typografig cyfrowa odlewnie czcio-
nek produkowaty i sprzedawaty kroje metalowe i drewniane do sktadu recznego oraz
matryce do maszyn do odlewania liniowego, takich jak Linotype i Monotype do dru-
karek typograficznych. Dzisiejsze ,odlewnie” tworzg zazwyczaj fonty cyfrowe, ktére
gromadzg i rozpowszechniajg jako kroje pisma. Tworzg je projektanci fontéw, ktérzy
moga by¢ freelancerami prowadzacymi wtasng niezalezng firme lub zatrudnionymi
przez zewnetrzng firme. Takie firmy mogag réwniez swiadczy¢ ustugi projektowania
czcionek na zamdéwienie. Trzeba wigc uwazac, aby nie uzyc¢ okreslenia dystrybutor do
firmy, ktéra jedynie projektuje fonty. Dystrybutorzy bardzo czesto nie skupiajg sie na
projektowaniu krojéw, a jezeli juz to robig, czesto jest to jedynie pewien procent ich
dziatalnosci. Niektére firmy dystrybucyjne sprzedajg poza fontami réwniez oprogra-
mowanie do ich tworzenia, ale sg to pojedyncze duze firmy w typie korporacyjnym.

Dom typograficzny = dziatalnos¢, ktora zajmuje sie projektowaniem krojow pisma lub
projektowaniem i dystrybucjq krojow pisma jednoczesnie.

Inspiracje

Gtéwna inspiracjg do podjecia tematu ksigzki byt termin Independent Type, na ktéry
natknetam sie stosunkowo niedawno, podczas ogladania webinaru pod tytutem Jak wspie-
rac niezaleznq typografie? zorganizowanego przez agencje brandingowg Admind w ramach
cyklu Admind Webinars. Webinar poprowadzit Marian Misiak, rozpoznawalny twérca w sro-
dowisku projektantéw krojéw pism, réwniez socjolog i badacz kultury. W swojej prezentacji
starat sie on nie tylko opisa¢ samo zjawisko, jakim jest niezalezna typografia, ale réwniez
zachecat do wspierania tego fenomenu, nawotujac ,by w misyjny sposéb podjgé walke
o jej wspieranie”. Opowiedziat o rozbiciu wspdtczesnej produkcji typograficznej na dwa
spolaryzowane Swiaty: jeden to swiat bardzo duzych doméw i korporacji typograficznych,
a drugi to swiat matych ,domkéw” typograficznych i réwnie matych grup typograféw.
Tych pierwszych okreslit on jako twércéw ,korporacyjnej typografii”, a tych drugich jako
Independent Type - czyli niezaleznych twércéw typografii. Prébowat wyrézni¢ w pewien
sposéb niezalezng produkcje typograficzng, uznajac jg za szczegdlnie ciekawg i fascy-
nujaca. Zjawisko Independent Type nawigzuje w jego opinii do zaktadania matych nie-
zaleznych dziatalnosci skupionych na literach, ktére stojg w opozycji do duzych doméw
typograficznych monopolizujgcych rynek, np. przez wykupywanie mniejszych firm oraz
zalewanie rynku fontami przeréznej jakosci. Zachecat on réwniez do kupowania krojéw
pism od niezaleznych twdrcow, aby wprowadzac je w powszechny obieg, oraz zachecat do
stawania sie czescig spotecznosci typograficznej z kulturowego punktu widzenia poprzez
wymyslanie i wspieranie inicjatyw promujgcych projektowanie krojéw pism na $wiecie.

W czasie realizacji badan pojawita sie publikacja ,Support Independent Type — the
New Culture of Type Specimens”® autorstwa Mariana Misiaka i Larsa Harmsena, kté-
ra zostata wydana w Slanted Publishers w grudniu 2020 roku’. Jej autorzy okreslaja
ja jako manifest niezaleznych doméw typograficznych. Publikacji przyswiecata idea
promowania krojéw pism wykreowanych przez niezaleznych twdrcéw, np. poprzez

6 Wydawnictwo Slanted Publishers, artykut o ,Support Independent Type—the New Culture
of Type Specimens” (dostep
19.04.2021).

7 Wydawnictwo i dom mediowy zostato zatozone przez Larsa Harmsena oraz Julie Kahl w 2014 r.
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publikowanie wzornikéw krojéw pism. Jest to préba udokumentowania potencjatu
niezaleznej typografii oraz przedstawienia i docenienia kreatywnosci jej twércow.
Ksigzka ta rowniez stata sie kolejng inspiracjg do pogtebiania prowadzonych przeze
mnie badan®.

Czesc Il - Gtowna czesc
badawcza

W czasie badan przyjetam perspektywe zaréwno mtodego projektanta krojéw, ale
i uzytkownika. Kierowatam sie wytgcznie naturalng ciekawoscig. Dokonatam selekgji
tematdéw, aby poruszy¢ watki, ktére moga by¢ znaczace i interesujace.

Mam nadzieje, ze moje wnioski sprawig, iz powszechny odbiorca liter bedzie miat
mozliwos¢ zastanowienia sie nad procesem powstawania krojéw pism czy pracg ich
projektantéw, zas poczatkujgcy twérca krojéw znajdzie w niej przydatne porady, wnio-
ski i uwagi. Moje opinie i wnioski pozostawiam do przemyslen - licze, ze kazdy znajdzie
tu cos dla siebie. Zdaje sobie sprawe, ze wnioski z analizy badawczej wraz z uptywem
czasu moga sie zmieniac i nie muszg by¢ bezbtedne - otwiera to jednak przestrzen
do dalszych poszukiwan.

Independent Type - wprowadzenie

Swobodnie i dostownie ttumaczac termin Independent Type, otrzymatam ,niezalezng
typografie”. Takie okreslenie ustyszatam réwniez podczas wspomnianego wczesniej
webinaru. Szybko jednak zostatam uswiadomiona o czyms, co niektérzy uznali za btad
w ttumaczeniu/ mysleniu. O ile stowo independent ma sens, gdy przettumaczymy je
jako ,niezaleznos¢”, to stowo type, zdaniem niektérych respondentdw, nie powinno sie
ttumaczy¢ jako ,typografia”, tylko jako ,kréj/kroje pisma”. W rezultacie mozna otrzy-
ma¢ sformutowania: ,niezalezne kroje pisma" lub ,niezalezne projektowanie krojéw
pism". Spotkatam sie réwniez z ttumaczeniem podkreslajacym pole formalno-bizneso-
we - ,niezalezna wytwdrnia/wydawnictwo krojéw pisma”. Trudnoscig w rozmawianiu
z respondentami byt brak jednolitej definicji zjawiska Independent Type. Te rozwazania
pozostawie jako temat otwarty, podkreslajgc tym samym niezalezne i indywidualne
podejscie projektantéw do definicji i wynikajgcych z nich objasniert terminéw.

Gdy postanowitam pogtebi¢ temat, ,zaczety sie schody”, bo samo zjawisko jest dos¢
nowe i skromnie opisane w literaturze. W istniejgcych akademickich Zrédtach nie
znajdziemy definicji zwigzanych z okresleniem Independent Type. Jest to szczegdlnie
ciekawe, gdy zauwazy sie, ze projektanci krojéw czesto sg uznanymi profesjonalistami,
gruntownie wyksztatconymi w dziedzinach zwigzanych z projektowaniem graficznym
lub Scisle z type designem (tacy projektanci sg czesto dydaktykami). Przeszukujac
literature oraz internet, natrafitam na termin Independent Type, dzigki ktéremu zainte-
resowaty mnie dokonania globalnego $rodowiska projektantéw krojéw. Sledzac media
spotecznosciowe projektantéw, przegladajgc strony internetowe o tematyce typogra-

8 Lars Harmsen, Marian Misiak, Support Independent Type, Wydawnictwo Slanted Publishers,
Karlsruhe, Niemcy 2020.
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ficznej czy obserwujac strony internetowe réznych doméw typograficznych - mozna
znalez¢ uzyte sformutowanie - Independent Type. Znalaztam réwniez wzorniki krojow
w postaci ksigzek o podobnych tytutach.

Z biznesowego punktu widzenia niezaleznos¢ w duchu Independent Type staje sie
rodzajem sloganu, zachety do promocji niezaleznych projektantow, grup czy dziatalno-
sci w formie niezaleznych wydawnictw, studiéw czy domdw typograficznych chcqcych
wyrdzni¢ sie od strony autorskiej, kreatywnej i biznesowej. Podkreslanie swojej nieza-
leznosci wzgledem np. korporacyjnych gigantéw wigze sie z samodzielnie uprawianym
marketingiem, sprzedazg, handlem czy PRem.

Osobiscie obawiam sie, ze okreslenie Independent Type, staje sie¢ wyswiechtanym
sloganem o podtozu marketingowym, pozbawionym gtebszej tresci - warto mie¢
Swiadomos¢ z czego sie wzieto i zastanowic sig, czy mozemy cos zrobi¢ dla dziedziny
projektowania krojéw, aby podobne zachety, slogany, odezwy czy ,manifesty” twoér-
céw skierowane do uzytkownikéw nie wydawaty sie bezsensowne - a takie beda, gdy
odbiorcy nie zastanowig sie nad ich geneza.

Podobne sytuacje wystepujg w innych dziedzinach - nie tylko artystycznych. Nie warto
kierowac sie zbyt szybkimi osgdami czy stereotypami. Bytabym daleka od stwierdzenia,
ze dla wiekszosci twércéw taki slogan ma wytacznie podtoze marketingowe, nawet
jezeli u czesci z nich tak to moze wygladac. Projektanci swiadomie decyduja sie¢ na
zaktadanie twérczo i biznesowo wolnych dziatalnosci - ale sytuacja staje sie trudna,
gdy z punktu widzenia odbiorcy projektowanie krojéw nie wydaje sie by¢ czyms nie-
zbednym do zycia i wartym zaptaty - a projekty krojéw pism wydaja sie czynnoscia dla
pasjonatéw, ktérzy lubig po prostu tworzy¢ litery i robig je w krétkim czasie.

Mysle, Ze inicjatywy wspierania projektantéw krojéw dajg duzg szanse na pokazanie
uzytkownikom, jak istotnym elementem projektowania graficznego sg kroje pisma -
i jak wiele z nich moze trafi¢ do uczu¢ odbiorcy. Kroje pisma to nie tylko narzedzie
przekazywania tresci, ale réwniez czesto komunikat sam w sobie. Warto pokazywa¢
mozliwosci jakie daje ich wykorzystanie w projektach i doceni¢ zaréwno te mozliwosci,
jaki prace projektowa - a to w duzym stopniu zahacza o Swiadoma edukacje, z ktérej
dostepnosécig bywa réznie. Swiadomos$¢ wykorzystywania typografii sprzyja podno-
szeniu standarddéw jakosciowych (prowadzac czesto do poprawy dostepnosci tekstu).

Podczas wywiadéw okazato sig, ze zdecydowana wiekszos¢ projektantéw zetkneta
sie juz z okresleniem Independent Type, réwniez w kontekscie réznych dziatan pro-
mujacych prace niezaleznych projektantéw. Sam manifest Mariana Misiaka i Larsa
Harmsena byt znany zdecydowanej wiekszosci respondentéw. Wzmianke na ten temat
napotkali gtéwnie w mediach spotecznosciowych, w czasie gdy autorzy zbierali fun-
dusze na realizacje projektu publikacji Support Independent Type. Samg inicjatywe
dotyczacg wspierania niezaleznych wytwdérni krojéw pism projektanci w zdecydowanej
wiekszosci uwazali za stuszng i wartg promowania. Osoby, ktére znaty juz blizej idee
manifestu powigzanego z publikacjg osadzaty jg jednak wyraZznie w kontekscie bizne-
sowym (marketingu, public relations, promocji, handlu, sprzedazy, dystrybucji krojéw).
Jest to scidle powigzane z tym, Ze niezalezni twércy mogg w przysztosci dzieki takim
inicjatywom lepiej promowa¢ swojg prace - a co za tym idzie, zarobi¢ wiecej na projek-
tach krojéw pism. Obecnie dziedzina projektowania krojéw jest czesto niedoceniana
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przez nieSwiadome grono projektantéw z réznych dziedzin. Trudno wigc oczekiwag,
aby odbiorca poznat i docenit sztuke czy dyscypling, jaka jest projektowanie krojéw,
nie majac z tym stycznosci na co dzien.

Rynek

Opisujgc wczedniej inspiracje do badan wspomniatam o Marianie Misiaku z Threedots-
type Foundry, ktéry zainspirowat mnie do sprawdzenia, czym w opinii innych projek-
tantéw bedzie ,Independent Type”. Przypomne, ze zasugerowat on pewien sposéb
myslenia: Zjawisko Independent Type nawiqzuje do zaktadania matych niezaleznych
dziatalnosci skupionych na literach, ktdre stojq w opozycji do duzych domdw typogra-
ficznych monopolizujgcych rynek. Mozna pod wzgledem spotecznym i kulturowym
rozpatrywac to jako zjawisko przypominajgce ruch oddolny, skupiony na niezaleznej
formie prowadzenia dziatalnosci projektowej polegajacej najczesciej na projektowaniu
krojéw pism.

Trzeba zdawac sobie sprawe, ze w odniesieniu do rynku polskiego nie znajdziemy tutaj
duzych doméw typograficznych czy miedzynarodowych, korporacyjnych gigantéw.
Zdecydowanie w swojej wypowiedzi podkreslit to réwniez Michat Jarocinski z Capitalics
Warsaw Type Foundry - ,W Polsce na dobrg sprawe nie istnieje nic poza Independent
Type. Ustrukturyzowany rynek w Stanach Zjednoczonych czy Niemczech z preznie pro-
sperujgcymi korporacjami jak Monotype - w Zzaden sposob nie przystaje do warunkow
w Polsce, gdzie ten ruch jest oddolny - mozna powiedziec, ze wszystko zaczeto sie kilka
dekad temu dostownie od paru oséb projektujqcych fonty’.

o Bardzo podobne odczucia w tym aspekcie miat Daniel Mizieliriski z Hipopotam Studio:

N
@)

»Zastanawiam sie, co w Polsce nie jest Independent Type? Niewazne, czy spojrzymy na
Capitalics Michata Jarocinskiego, to w Polsce sq to pojedyncze osoby, ktore projektujq
niezaleznie. Nie ma u nas niczego takiego - takiej produkcji systemowej jak u Erika Spiek-
ermanna w FontShopie [...]. To hasto, ktdre dobrze brzmi, ale nie hasto, ktdre faktycznie
ma przynosic jakqs idee [...]. Co jest wiec przeciwwagq w tym kontekscie do Independent?”.

Inng trafna opinie na temat polskiego rynku krojéw sformutowat Daniel Mizielifski
zasugerowat w odpowiedzi na pytanie - Polski rynek projektowania fontow niektérym
osobom wydaje sie maty lub znikomy. Czy rzeczywiscie taki jest?: Wiem, ze jestesmy
takim rynkiem oddolnym, ale nie wartosciuje, nie mam na ten temat opinii [...]. Nie
wiem, czy w ogdle powinnismy dzieli¢ rynek na polski i niepolski [..] Mysle, ze ten rynek
Jest duzo szerszy, niz sie wielu osobom wydaje przynajmniej, jak rozmawiam ze zna-
Jjomymi. Nie jestem pewien, czy ten podziat nie jest fikcyjny i taki troche zyczeniowy.

W poréwnaniu do innych specjalizacji w designie, w odniesieniu do projektowania
graficznego - zawodowo projektowaniem fontéw w Polsce zajmuja sie nieliczni, co
moze budowa¢ wrazenie, ze rynek ten jest dos¢ maty. Jednak podczas prowadzenia
badan przekonatam sig, ze jest to mylne wrazenie. Rzeczywiscie tylko pojedyncze
osoby zarabiajg na krojach na tyle, by staty sie one ich gtéwnym Zrédtem utrzymania,
natomiast na rynku znajdziemy znacznie wiecej projektantéw, niz mozna wstepnie
pomyslec. Ciekawym przyktadem jest tutaj Typoteka - Indeks Polskich Krojow Pisma?

9 Oficjalna strona internetowa Typoteki (dostep 30.01.2022).
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- jest to strona promujaca polski type design, na ktérej znajdziemy biogramy ponad
400 projektantéw. Natomiast tylko nieliczni z tej grupy projektantéw zrzeszaja sie
w tzw. kolektywy, zespoty lub otworzyli internetowe wytwdérnie fontéw.

Zdania twércéw na temat niszowosci rynku s3 mocno podzielone. Najczesciej spoty-
katam sie z opiniami, ze dziedzina projektowania graficznego, typografii czy krojéw
jest na tyle szeroka, ze nie ma sensu wyodrebnia¢ polskiego rynku z rynku globalnego.
Przemawia za tym fakt, Ze nie trzeba wyjecha¢ z danego kraju, by méc zarabia¢ na
projektowaniu krojoéw, szczegélnie, gdy pracuje sie dla siebie lub klienta zewnetrznego.

Projektanci wydaja sie by¢ spolaryzowani. Marian Misiak opisat to zjawisko w ten spo-
séb: W branzy nastgpito kilka przeje¢ i mamy teraz z jednej strony gigantéw korpora-
cyjnych, ktorzy wykupili duzq czes¢ praw do czcionek, stajqc sie graczami globalnymi.
Z drugiej strony, mamy coraz wiekszy przyrost matych twdrcow od pojedynczych graczy
do niewielkich sklepow z fontami, ktore skupiajq kilku albo maksymalnie kilkunastu
projektantow i probujq w niezalezny sposob projektowac typografie. Jestem zdania, ze
to szalenie kreatywne srodowisko, ktdre jest o krok od tego, co sie pézniej wydarzy w pro-
Jjektowaniu i grafice. To u nich na lokalnych komputerach powstajq projekty, ktdre za
Jakis czas bedq obecne w naszej przestrzeni publicznej. W przestrzeniach niezaleznych
Jest wieksze pole dla eksperymentowania i tworzenia innowacyjnych rzeczy. Widac¢ to
chociazby we wzornikach, ktére postanowilismy udokumentowac w ksigzce [Support
Independent Type] jako emanacje tej kreatywnosci. Jest to srodowisko aktywne, barwne,
intrygujqce, godne sledzenia i wspierania. Warto zwrdcic¢ wiekszq uwage na niezalez-
nych projektantow krojow. Mojg misjq jest skierowanie mocniejszego swiatta na tych
niezaleznych graczy. Warto wiec spojrze¢ na projektantéw nie tylko pod wzgledem
liczebnosci, ale réwniez ich podejscia do tworzenia zaréwno od strony kreatywne;j,
jak i biznesowe;.

Projektanci zauwazyli pewng tendencje w nowszych projektach krojéw polegajgca na
nawigzywaniu do przesztosci, np. do typografii wernakularnej czy na przywracaniu do
zycia krojéw pism zaprojektowanych w formie metalowych czcionek - poprzez proces
ich digitalizacji w programie cyfrowym oraz dystrybucje. Poprzez potgczenie lokal-
nych krojéw pism nawigzujgcych do historii kraju, lokalnosci i rodzimosci - z uzyciem
nowych technologii i mediéw powstajg ciekawe i inspirujgce projekty. Najtatwiej wiec
zauwazy¢ pole do wyréznienia polskiego rynku w projektach krojéw pism inspirowa-
nych historig polskiej typografii i dorobkiem lokalnych twércéw. Takie projekty maja
niepowtarzalny charakter.

Nie istniejg doskonate przyktady dwdéch swiatéw - Swiata opartego na niezaleznosci
i dla kontrastu: zaleznosci od duzego dystrybutora. Na rynku znajdzie sie zaréwno
miejsce dla matych, jak i dla duzych graczy - w tym na ich rézne sposoby podejscia
do kreacji czy biznesu wynikajgce z osobistych idei, motywacji czy ambicji.

Wypowiedzi projektantéw na temat Independent Type

Po wstepnym okresleniu wielkosci rynku fontéw w Polsce sprébujmy na podstawie
wypowiedzi projektantéw rozwazy¢, czym jeszcze jest Independent Type. Mozna w tych
wypowiedziach zobaczy¢ pewne cechy wspélne, ktére swiadczg o nasyceniu pojawia-
jacych sie watkéw, ale zauwazymy réwniez bardziej indywidualne podejscia.
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Dla Mariana Misiaka jest to ogdlne niezalezne podejscie do zycia: Dla mnie jest to
pewien sposéb na zycie i patrzenia na Swiat - mowiqc wprost. Bo tak naprawde jest to
przektadalne na Support Independent Type - przestanie, ktére mozna zawrze¢ w zdaniu:
Wspieraj niezalezne podejscie do Zycia w ogdle.

Borys Kosmynka prébowa¢ okresli¢ esencje - Independent Type jest kwintesencjq pro-
Jjektowania krojow. Kazdy projekt, jezeli jest tworzony przez projektanta, mozna zaliczy¢
do Independent Type, o ile nie bedzie on wypuszczany przez korporacje tak wielkg, jak
Monotype czy moze jeszcze - z uwagi na jej skale dziatania - Dalton Maag. Zwraca on
uwage na aspekt formalny - wazne jest dla niego, by font nie byt wypuszczany przez
korporacje, wigkszg firme lub duzego dystrybutora.

Kwestie powigzan kapitatowych z duzg firma poruszyta réwniez Kaja Stojewska
z Nomad Fonts - Mysle, ze jest to instytucja, ktdra nie jest kontrolowana przez zewnetrz-
ne wptywy. i jedynq firmq, ktora ma takie wptywy i zewnetrznych inwestorow jest
Monotype - wiec wszystko poza Monotype teoretycznie mozna by nazwa¢ Indepen-
dent Type. Istniejq na tym rynku jednoosobowe domy typograficzne, ale tez sq takie,
w ktorych pracuje do 100 os6b, wiec w moim pojeciu, decyduje o tej kwalifikacji - skala
zatrudnienia i odpornos¢ na wptywy zewnetrzne. A zatem, w mojej opinii, Indepen-
dent Type to instytucja 1-3 osobowa, ktdra sprzedaje kroje niezaleznie, a uzyskane ze
sprzedazy pienigdze przeznacza na rozwdj biznesu. Oznacza to pewnq niezaleznos¢
finansowgq, ale tez wolnos¢ twdrczq, kreatywnq. Czasem jest tak, ze jesli w firmie jest
hierarchia projektantdw, to umowny czy faktyczny ,Art Director” czesto narzuca swoje
wizje i w ten sposob ogranicza wolnos¢, czasem tez klienci narzucajq swoje pomysty.
Independent Type jest kolektywem rdwnych sobie projektantow lub firmq jednooso-
bowg, bez zewnetrznych i wewnetrznych wptywow kreatywnych. Wydaje sig, ze w jej
prywatnym odczuciu firma zatrudniajgca wiecej niz kilka oséb przestaje by¢ Indepen-
dent z uwagi na skale zatrudnienia i utrate pewnej odpornosci na zewnetrzne wptywy.

Kaja nie jest jednak odosobniona w takim podejsciu. Podobnie patrzy na to Maciej
Majchrzak, z kolektywu Type & Roll - Okreslenie Independent Type kojarzy mi sie
z samodzielnymi projektantami czy matymi studiami, ktére nie sq kapitatowo powig-
zane z duzq firmq czy miedzynarodowq korporacjq. Tak przynajmniej niektorzy sie okre-
slajq. Do kategorii Independent Type mozna wiec, w mojej opinii, zaliczy¢ kogos, kto na
wtasnq reke zaktada dziatalnos¢ i projektuje kroje, a nastepnie probuje je sprzedawac.
Bardzo podobnie interpretuje to Robert Jarzec z tego samego kolektywu - Stosowaf-
bym ten termin zaréwno na okreslenie dziatalnosci jednoosobowej, jak i kolektywow
czy studiow projektowych.

Réwnie syntetycznie ujeta to Viktoriya Grabowska - Przedstawicielami niezaleznego
projektowania krojow sq albo projektanci niezalezni, albo mate wytwdrnie krojéw pisma.
I jedni i drudzy realizujq swoje wtasne autorskie programy. Natomiast pod wzgledem biz-
nesowym jest to nieco bardziej ztozona sytuacja, dlatego ze niezalezni projektanci bardzo
czesto sprzedajq swoje kroje u duzych dystrybutorow. | tak samo mate wytwdrnie sprze-
dajq swoje kroje poprzez duzego dystrybutora. Warto jednak podkreslic, ze niektore tzw.
~mate” wytwdrnie, ktore uznaje za niezalezne, wcale juz nie sq takie mate, bo przez kilka
lub kilkanascie lat swojej dziatalnosci bardzo sie rozwinety i aktualnie to sq juz naprawde
prezne podmioty majqce w swoich szeregach kilkunastoosobowe zespoty projektantow.
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Mozna wiec spodziewac sie, ze w powszechnym rozumieniu /Independent Type pod
wzgledem formalnym beda to pojedynczy projektanci, mate zespoty, np. kolektywy
lub troche wieksze studia projektowe skupione na tworzeniu i sprzedazy poprzez
wtasne mate sklepiki z fontami. Raczej nie beda to firmy o rozbudowanej struktu-
rze hierarchicznej, zatrudniajgce setke oséb. Chociaz czy firma wigksza, ktéra sama
decyduje o sobie, nie moze czu¢ sie niezalezna sama w sobie, szczegdlnie jezeli nie
jest ona korporacjg sensu stricto?

Jak podziaty rynkowe przektadajg sie na kreacje fontéw? Wystarczy zajrze¢ do raportu
finansowego firmy Monotype, by zauwazy¢, ze sg oni przedstawicielami wiekszosci
opcji do dystrybuowania fontéw na globalnym rynku. Powoduje to, ze czes¢ projektan-
téw ma cheé stangé w opozycji do nich. Nie podejmujg oni jednak walki z korporacjg - s3
zbyt mali, by to zrobi¢ i niekoniecznie maja takg ambicje. Raczej czes¢ z nich bedzie
szuka¢ z nig konsensusu. Jak to wptywa na ich autorskie ambicje i motywacje? Odnio-
se sie do wypowiedzi Mateusza Machalskiego z Machalski Studio wspétpracujgcego
blisko réwniez z Michatem Jarocinskim z Capitalics Warsaw Type Foundry - Dzisiaj
obserwujemy prawdziwy wysyp type foundries, co jest pozytywnym zjawiskiem. Ludzie
idg ,na swoje” i chcq wydawac kroje na wtasnych zasadach. Uwazam, ze jest to dla
projektantek/tow i dla kupujqgcych bardzo zdrowa sytuacja, w ktdrej nie musimy byc¢
zdani na zasady, jakie podyktuje jakas bezduszna korporacja. Bardzo mi sie podobajq
roznorodne pomysty takich niezaleznych projektantow, jak David Jonathan Ross, czyli
Font of the Month Club, w ktérym ptacimy statq licencje. Trzeba powiedzie¢, ze na takie
nieszablonowe sposoby dystrybuowania fontow, ktére prawdopodobnie nie przesztyby
na MyFontsie czy duzych serwisach, mogq sobie pozwoli¢ takie mate type foundries
wtasnie dlatego, ze sq niezalezne. Podejscie niezalezne wprowadza na rynek pewna
réznorodnos¢ i wptywa na wysyp matych grupek projektantéw. Jednak znajda sie tez
pewne minusy takiego podejscia, do ktérych réwniez nawigzat Mateusz Machalski -
Minusem jest oczywiscie dotarcie: bardzo ciezko wypromowac swoje kroje w takim
matym type foundry. To znam bardzo dobrze z Capitalicsow - przebi¢ sie na rynku
z wtasnqg twdrczosciq jest obecnie bardzo, bardzo trudno. A z czym sie ta trudnos¢
wigze? Z dotarciem do klientow i zaprezentowaniem swojej oferty. Opowiedzenie o tym,
czym sie rézni dany font czy rodzina krojow, ktére chcemy mu sprzeda¢, od setek tysie-
cy innych [...] Patrzqc od strony prowadzenia firmy, wiadomo, ze duza firma ma dziat
promodji, dziat ksiegowy, sprzedazowy itd. W matych type foundry pracuje zazwyczaj
od dwdch do pieciu 0s6b z zespotu, ktdre produkujq i sprzedajq typografie.

Maciej Potczynski z Laic: Type Foundry interpretuje Independent Type réznorodnie:
Rozwingtbym to okreslenie do Independent Type Foundries - Niezalezne Wydawnictwa
Krojow Pisma. Mysle, Zze termin mozna interpretowac na wiele sposobow. Jednym z nich
moze byc¢ tradycja typograficzna konkretnej szkoty, kraju czy skryptu. W zwiqzku z sys-
temem ekonomicznym, w ktdrym zyjemy, mysle, ze mozna rowniez zatozy¢, ze chodzi
o niezaleznos¢ finansowq - niezaleznos¢ decydowania o charakterystyce projektow,
sposobie promogji, cenach i innych ustugach zwiqzanych z dziataniem wydawnictwa,
a takze klientow i projektow, ktdrych sie podejmuje. Niezaleznos¢ pod wzgledem kre-
atywnym i finansowym powraca jak bumerang.

Jak wiec ostatecznie niezalezno$¢ projektowa wptywa na forme graficzng projektéw
krojéw? Interesujgcy wniosek wysunat Michat Jarocinski - W ogdle stwierdzenie, ze font
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ma by¢ niewidoczny, zupetnie nie dotyczy fontdw Indie Type. Wtasnie jest odwrotnie -
po to sie robi takie fonty, Zeby one krzyczaty, zeby miaty dodatkowy poziom przekazu,
zeby sie dziato cos wiecej. W podejsciu Independent Type mozna zauwazy¢ wieksze
pole do eksperymentowania z forma liter i tym, co mozna odebrac jako przekaz. Kroje
moga by¢ bardziej odwazne, przetamywa¢ konwencje, balansowa¢ miedzy ekspresyjna
forma a uzytkowoscig. Moga réwniez mocno zwraca¢ uwage odbiorcy.

Definicja Independent Type

Podczas badan w zaleznosci od osobistego podejscia projektanta dato sig ustyszec tyle
opinii o Independent Type, ile byto samych projektantéw biorgcych udziat w wywia-
dach. W catej mnogosci tych opinii dato si¢ jednak zauwazy¢ pewne czesci wspdélne ze
wspomnianym wczes$niej manifestem. W procesie szukania definicji Independent Type
gtéwna i najczesciej pojawiajaca sie definicjg byto zjawisko zwigzane z zaktadaniem
matych domkow typograficznych/grup projektowych. Oceniali je jako pewien rodzaj
oddolnego ruchu niezaleznych projektantow starajqcych sie dziata¢ w opozycji do
duzych domdw typograficznych/dystrybutorow fontéw. Duzi dystrybutorzy to jednak
najczesciej korporacje, ktére nie skupiajg sie stricte na projektowaniu, promocji czy
dystrybucji krojéw - to zwykle tylko pewien procent ich dziatalnosci.

Za przedstawicieli niezaleznego projektowania nalezatoby uwaza¢ samodzielnych
projektantow, zespoly projektantow albo mate wytwdrnie krojow pisma, ktére same
okreslajq zatozenia projektowe do realizowanego indywidualnie projektu fontu. Mogq to
by¢ réwniez osoby pracujqce na zlecenie klienta indywidualnego z réznych branz (kiedy
to klient sam okresla zatozenia projektowe), ale nie jest on korporacyjnym dystrybu-
torem fontow. Czesto beda to mate wytwdrnie, studia, agencje, domy typograficzne.
Projektant, grupa projektantéw niezaleznych lub firma powinna charakteryzowac sie
w swoich staraniach dgzeniem do osiggniecia kapitatowej niezaleznosci wzgledem
duzego dystrybutora krojow, oraz osiqggniecia jak najwiekszej swobody twdrczej - jed-
nak te dwa ostatnie ,warunki” nie muszg by¢ zawsze spetnione w praktyce. Warto
doda¢, ze udostepnianie i dystrybucja krojéw pism od niezaleznych twércéw na duzych
platformach dystrybucji zarzgdzanych przez firmy w typie korporacyjnym nie byta
traktowana jako odejscie od niezaleznosci rozumianej pod wzgledem formalnym.

Independent Type kontra monopol

Podejécie projektantéw krojéw pism do niezaleznych/matych doméw typograficz-
nych czy réznych form dziatalnos$ci prywatnej i zespotowej jest pozytywne, natomiast
podejscie projektantéw do duzych dystrybutoréw (korporacji) jest interesujace, warte
rozwazan, ale bywa burzliwe. Domy typograficzne czy studia sg zaktadane z uwzgled-
nieniem autorskich motywacji i ambicji zatozycieli, ale tez sg czesto zwigzane z brakiem
mozliwosci znalezienia etatowej pracy jako projektanta krojéw pism w kraju. Nalezy
réwniez wspomnied, ze niektére wydawnictwa to grupka znajomych lub jedna osoba,
ktére nie sg gotowe zatrudni¢ pracownika lub nie majg takiej mozliwosci finansowe;j.

Wiekszos¢ projektantéw docenia mozliwos¢ pracy nad wtasng marke, bo nie czujg sie
oni twércami anonimowymi. Dodatkowo nie sg ograniczeni blokadami, np. dotyczgcymi
umieszczenia ich nazwiska jako projektanta kroju pod projektem lub rygorystycznymi
umowami - jak to moze mieé miejsce w przypadku pracy na wytgcznos¢ dla wiekszej
organizacji, niektérych wytwérni czy wybranych klientéw zewnetrznych. Kazda forma
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dziatalnosci ma swoje wady, zalety i ograniczenia i projektant musi jg dobra¢, kierujac
sie wzgledami wtasnej odwagi, wolnosci kreatywnej czy finansowymi i osobistymi
preferencjami. Projektowanie krojéw pism daje mozliwos¢ zdobycia cennej wiedzy
i doswiadczen niezaleznie od wybranej $ciezki dziatania.

Niezaleznos¢, czyli wolnos¢ wyboru i jej wptyw na biznes

Czym jest niezaleznos$¢ dla projektanta krojéw? Kim w dzisiejszych realiach jest nieza-
lezny projektant? Kiedy dom typograficzny, studio, wytwdrnia, zespét czy dystrybutor
tak sie okresla? Sama niezaleznos$¢ to przeciwiefnstwo zaleznosci, ale zaleznosci od cze-
go? Niezaleznos$¢ to pewna wolnos¢, a kazdy bedzie czut sie wolny w innych warunkach.

Mysle, ze wspétczesne podkreslanie niezaleznosci wynika z opozycji wzgledem czaséw,
kiedy produkcja kroju pisma byta silnie uzalezniona od przemystu ciezkiego. Warto
zobaczyé¢, jak historycznie opisywany byt przemyst - w tym ten typograficzny. Eric
Gill, piszgc swdj Esej o typografii odnoszacy sie do tej dyscypliny w Anglii podlegaja-
cej uwarunkowaniu roku 1931, starat sie opisa¢ dwa Swiaty - swiat przemystu i Swiat
cztowieka-rzemieslnika, prébujgc okredli¢ ich granice. Zwrécit on réwniez uwage na
podziat tamtejszego rynku: Istniejq zatem dwa sSwiaty, ktdre nigdy nie bedq mogty
stac sie jednym ciatem. Nie uzupetniajq sie nawzajem, ale sq - w catym tego stowa zna-
czeniu - swoimi smiertelnymi wrogami. Z jednej strony jest swiat zmechanizowanego
przemystu, przekonany, ze moze dac¢ ludziom szczescie i zapewnic im wszystkie rozkosze
ludzkiego zycia pod warunkiem, ze bedziemy sie im oddawac tylko w wolnych chwilach
i nie bedziemy sie domagac podobnych rzeczy w czasie pracy, z ktorej sie utrzymujemy;
sSwiat regulowany dzwiekami fabrycznego gwizdka i zegara; swiat, w ktérym zaden
cztowiek nie robi niczego od poczqgtku do korica, w ktérym produkty sq wystandaryzo-
wane, a cztowiek jest zwyktym narzedziem, jednym z wielu trybikow. Z drugiej strony
Jest stabnqcy, lecz niezniszczalny swiat sklepikarzy, drobnych rzemiesinikow, pracowni
i miejsc spotkan z klientem - swiat, w ktérym pojecie wolnego czasu wtasciwie nie
istnieje, bo mato kto wie, co to jest, i tego pozqda; swiat, w ktérym praca jest Zyciem,
a towarzyszy jej mitosé. Nie istniejq doskonate przyktady tych dwdch swiatdw, lecz oba
dqgzq do udoskonalenia samych siebie. Uprzemystowienie nigdy nie jest zupetne, ale
wszyscy industrialisci i miliony ludzkich narzedzi majg ambicje doprowadzenia go do
korical. Stuszng jego uwagg wydaje sie by¢, ze Industrializm pdjdzie zatem na kom-
promis z tym, co ludzkie, a to, co ludzkie, bedzie flirtowac z industrializmem?®. Bardzo
tatwo mozna to przetozy¢ na niezaleznos¢, bo nawet chcgc pozosta¢ maksymalnie
niezaleznym od réznych czynnikdw zewnetrznych, i tak w jakichs sferach nie unikniemy
dostosowania sie do zasad rynkowych.

Jak ta sytuacja przektada sie na dziatalnos¢ duzych i matych doméw typograficznych?
W dzisiejszych realiach kategoryzacja projektantéw na zaleznych i niezaleznych, np.
od duzego dystrybutora/wydawcy nie jest mozliwa, bo nie istnieje przyktad projek-
tanta w 100% niezaleznego. Najbardziej sensownym podejsciem wydaje si¢ okreslenie
stopnia niezaleznosci w oparciu o osobiste odczucie projektanta.

10 Eric Gill, Esej o typografii, Wydawnictwo d2d.pl, Krakéw 2016, s.6.
11 Tamze, s. 23.
12 Tamze, s. 26.
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Jakie zdanie na temat niezaleznosci majg wspétczesni projektanci? Beata Kurek z Love
Letters Studio podkresla, ze niezaleznoscig w projektowaniu jest nie tylko kreatywne
wymyslanie co odwazniejszych form liter, ale tez odwaga i konsekwencja, by tych pro-
jektéw bronic lub jezeli wymaga tego sytuacja - odwaga, by przyja¢ krytyke i doskonali¢
swojg prace. - Wedfug mnie tego rodzaju projektowanie powinno w pewnym zakresie
stuzy¢ funkgji uzytkowej i komunikacyjnej, ale przede wszystkim polega na umiejetno-
Sci smiatego wychodzenia poza ramy aktualnych trendoéw i obowigzujgcych kanondw.
Taka niezaleznos¢ wymaga duzej osobistej odwagi projektanta. Chodzi nie tylko o to,
by projektowac¢ w nowatorski sposob. Niezaleznos¢ to rowniez dogtebna znajomos¢
swojej dziedziny i dojrzatos¢ projektow, umiejetnosc ich obrony, odpierania zarzutow
przemyslanymi argumentami. Nieraz to tez zdolnos¢ do tego, by w twdrczy sposob je
przyjqc i doskonali¢ swojq prace.

Niezaleznos$¢ pod katem twdrczym i biznesowym jest najczesciej interpretowana przez
wiekszos¢ projektantéw - jako wolnos¢ tworcza i kreatywna pozwalajgca na tworzenie
w sposob nieograniczony briefem wynikajqcym ze wspéipracy z jakims podmiotem
zewnetrznym. Taka niezalezno$¢ w najpetniejszej formie ma dotyczy¢ kreacji realizo-
wanych dla ,samego siebie i czgsto nienastawionych na zysk”, nawet jezeli z czasem
bytyby udostepnione na szerszg skale. Projekty realizowane ,na wtasnych warunkach”
daja najszerszg mozliwosc¢ realizowania projektéw nacechowanych kreatywnoscig,
estetykq i sposobem myslenia projektanta, dzieki ktorym [projektant] moze postawic
na ekspresje siebie i wolnos¢ twdrczq w swojej pracy - realizowanq czesto wedfug
autorskiego pomystu i programu. Niezalezno$¢ tutaj jest interpretowana gtéwnie na
poziomie autorskim. Na pierwszy plan wychodzi potrzeba wolnosci twérczej (nieogra-
niczonej kreacji), dopiero potem che¢ decydowania o sferze biznesowej. Podkreslanie
swojej niezaleznosci wzgledem, np. korporacyjnych gigantéw wigZze sie z prowadzeniem
dziatan marketingowych, sprzedazowych czy PRowych - ale twércy chcg tez wyrézni¢
sie przede wszystkim od strony autorskiej i kreatywnej. Czy decyzyjnos¢ i mozliwos¢
wyboru w kazdej sferze nie jest wtasnie najwazniejszym elementem niezaleznosci?

Na polu biznesowym, aby méc pozwoli¢ sobie na petng niezaleznos¢, trzeba mie¢
budzet, ktéry pozwoli zaspokoi¢ podstawowe potrzeby projektanta jako cztowieka.
Wszystko jest wiec kwestig wyboru. Czasem moze sie okazac, ze niezaleznosé¢, o ktéra
walczy projektant, jest tak naprawde jego ograniczeniem, bo petna wolno$¢ twércza
moze istnie¢ albo poza biznesem - kiedy ktos ma inne zrédto utrzymania lub bedzie
istnie¢ z biznesem - gdy ktos zajmuje sie projektowaniem krojéw na petny etat. Nie
zawsze mozna mie¢ wszystko. To w duzym stopniu determinuje podejscie danego pro-
jektanta do sposobu, w jaki tworzy fonty, jak je udostepnia i czy oraz jak je sprzedaje.

W praktyce: projektanci chcacy zarobi¢, np. na wydaniu kroju, podejmuja ryzyko, czy
przyniesie on jakikolwiek zysk finansowy. Dlatego wolnos¢ mozna uznac jako niezaleznos¢
twdrczq, zaleznq od czynnikow bytowych projektanta, jego przekonan, ambicji i motywacdji.
To, co pozwala na eksperymentowanie, moze by¢ wiec od czegos zalezne, chociazby od
odwagi projektanta. Mozemy upraszczaé, ze niezaleznos¢ to niepohamowana kreacja,
odwaga i wolnos¢ projektowa, ale nie mozna pomijaé jej wptywu na biznes, czyli na
aspekty finansowe czy zwigzane ze wspétpraca, dystrybucja, PRem, sprzedaza, chyba, ze
tworzymy fonty hobbystycznie, a finanse na zapewnienie $rodkéw do zycia posiadamy
z innych Zrédet. W rezultacie owg niezaleznos¢ i odwage trzeba rozwazac na réznych
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polach. np. projektowych czy biznesowych - bo przejawia sie ona w autorskich pomystach
na prowadzenie biznesu, sposobach licencjonowania krojéw, modelach dystrybucji krojéw
skierowanych na docenienie i wyréznienie twdrczosci niezaleznej czy formach promogji.
Poczucie odwagi i zwigzanej z nig - wolnosci projektowej, finansowej czy decyzyjnej -
sprawia, ze projektanci czujg sie niezalezni, bo sami decydujg o swoim projekcie, czasie
jego trwania, modelach i warunkach sprzedazy, udostepnianiu i dystrybucji swoich krojéw.
Kazdy projektant musi sam odpowiedzie¢ sobie na pytanie, ktérg drogg bedzie podagzac.

Niezaleznos¢ to nieco bardziej ztozona kwestia, niz sie moze wydawac. Bycie nieza-
leznym jest tez traktowane jako styl zycia projektantéw, poniewaz bardzo doceniajg
mozliwos$¢ pracy z dowolnego miejsca, kraju oraz w ,swoim wtasnym czasie” i ,na
wtasnych warunkach”. Niezaleznos¢ wiec tatwiej bytoby doprecyzowa¢, biorgc pod
uwage pole kreatywno-projektowe niz pole biznesowe i formalne. Gdyby spojrze¢
z perspektywy kreatywnej i przestrzeni dla eksperymentéw w dziedzinie type designu,
to pole projektowe na pewno w duzej mierze jest zalezne od tego, jacy jestesmy, co
chcemy robi¢, gdzie sie znajdujemy i czy mozemy pozwoli¢ sobie na projektowanie
niezaleznie od finanséw. Kroje sg pewnego rodzaju odzwierciedleniem myslenia pro-
jektantki/projektanta - bo jako osoby dziatajg oni wedtug wtasnego uznania.

Wolnos¢ twércza i przestrzen do eksperymentowania

Pole do eksperymentu jest zdecydowanie bardziej widoczne w podejsciu niezaleznym
i jest odbierane réwniez jako esencja Independent Type - przy zatozeniu, ze moze
by¢ ono zalezne od odpowiednio duzej wolnosci twérczej w danym projekcie, odpo-
wiedniego czasu i zabezpieczenia srodkéw finansowych pozwalajgcych na spokojny
byt projektanta.

Projektanci biorgcy udziat w badaniach opisywali wolnos¢ twérczg w procesie pro-
jektowym jako mozliwos¢ realizowania projektéw takich, jak chcg (wedtug wtasnych
zatozen), w czasie, jaki uwazajg za stuszny. Owa wolnos¢ jest nierozerwalnie zwigzana
z pewnymi aspektami pozostajgcymi poza projektowaniem, a sg nimi: wydawanie, dys-
trybucja i promocja krojéw. S3 to oddzielne elementy dziatalnosci projektanta/matego
wydawnictwa i wigzg sie z konkretnymi zadaniami. W zwigzku z tym jednoosobowa
dziatalnos$¢ nieograniczona na wielu polach jest réwnoznaczna z wykonywaniem wiek-
szej liczby zadan. Taka sytuacja wymaga od projektantéw duzej samodyscypliny oraz
zdolnosci organizacji wtasnego czasu.

Patrzac z perspektywy kreatywnej, projektanci pozwalajg sobie na pewng wolnos¢ twér-
cza/projektowy, ktérg widzg w eksperymentach zwigzanych z forma krojéw pism i spo-
sobem ich przedstawienia szerokiemu odbiorcy lub w projektach literniczych niezwia-
zanych stricte z projektowaniem krojéw (branding, lettering, kaligrafia, typoaktywizm).

Jedni projektanci, wykorzystujgc droge wolnosci, czujg sie spetnieni, a inni z poczucia
braku granic czujg niedosyt. Uczucie niedosytu prowadzi ich do szukania odskoczni od
projektéw krojéw. Wiekszos$¢ projektantéw uwaza, ze pole do eksperymentu w same;j
dziedzinie jest szerokie i jest ono bardziej widoczne w niezaleznym podejsciu do pro-
jektowania krojéw. Za wolnos$¢ i zarazem jej ograniczenie nalezy uzna¢ podejmowanie
mozliwie samodzielnych decyzji o swoich projektach dotyczacych np. czasu ich trwania,
rodzaju projektéw, ich funkcji czy formy.
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Tto problemowe: walka o przetrwanie

Dlaczego ci mniejsi niezalezni twércy krojéw zapragneli odréznienia od wiekszych
firm czesto korporacyjnych? Zwyczajnie stato sie to mozliwe dzieki upowszechnieniu
oprogramowania do projektowania fontéw i internetowi. Zaletg oprogramowania do
rysowania krojéw pism jest jego mobilnos¢, prostota i stosunkowo niska cena. Poczat-
kowe koszty uruchomienia biznesu opartego na rysowaniu fontéw zawezajg sie do
kupienia komputera, jednego programu i wykupienia abonamentu u dostawcy Inter-
netu. Wiedze mozna znalez¢ w wielu miejscach, w tym w Internecie. Dzigki internetowi
mozna zbudowac strone czesto za darmo, i zrobi¢ promocje fontu w social mediach bez
kupowania billboardéw - umozliwita to wejscie na rynek, inwestujgc swéj czas, a nie
worek pieniedzy. W zwigzku z dostepnoscig oprogramowania i internetu - powstaje
wiele projektéw (czasami na uzytek wtasny, a czasami komercyjny) - i w zwigzku z tym
mamy do czynienia z obfitoscig czegos, co mozna nazwa¢ niezalezng typografiq.

Aktualnie kazdy twérca moze nazwac sie projektantem krojéw. Kréj pisma moze zre-
alizowac dzisiaj zaréwno zawodowy projektant chcgcy podkresli¢ szczegdélng jakos¢
projektowa swojej realizacji (wynikajgcg z dtugiego doswiadczenia zdobytego na bazie
wielu ¢wiczen praktycznych) - jak i osoba, ktéra tymczasowo skupita sie na kresleniu
liter. Samo zrealizowanie kroju i wygenerowanie pliku nie oznacza jego jakosci. Dla-
tego tez niezalezni twércy chca szczegdlnie podkresla¢ swoje jakosciowe podejscie
do rysowanego kroju i procesu jego tworzenia.

Projektanci dodatkowo chcg odréznienia od wiekszych firm, bo sktania ich do tego
sytuacja rynkowa, w ktérej czujg sie niewidzialni dla odbiorcéw. Z jednej strony chca,
aby dziedzina projektowania krojéw przestata by¢ uwazana za tajemne rzemiosto
uprawiane przez wybrancéw, a z drugiej strony - stojg w opozycji do gigantéw, kté-
rym tatwiej jest pozyskac¢ uwage odbiorcy. Bedgc matym graczem na rynku, jestes
zmuszony o wiele bardziej walczy¢ o uwage odbiorcy, a jednoczesnie wykonujesz
syzyfowgq prace, w ktérej zmagasz sie z konkurencjg i monopolem. Samodzielny pro-
jektant lub mata grupka projektantéw rzadko majg do dyspozycji wspétpracownikéw
wyspecjalizowanych w promocji, marketingu, handlu, PR-ze. Przez to projekty nieza-
leznych twércéw moga by¢ postrzegane jako mniej jakosciowe lub warte mniejszych
pieniedzy. Nie kazdy odbiorca kroju czuje zapotrzebowanie, by font kupi¢, nawet jezeli
trafi on w jego gust i poczucie estetyki. Ciggta walka wptywa na sytuacje materialng
niezaleznych twdrcéw krojéw pism, na ich podejscie do projektowania oraz na odbiér
ich projektéw pod wzgledem jakosciowym. Na dodatek wiele fontéw jest dostepnych
bezptatnie lub za niewielkg optatg subskrypcyjna.

Jak pokazaty badania Font Survey?®: realizowane w 2019 roku - dotyczgce nawykdéw
zakupowych odbiorcéw krojéw pism, bezptatne fonty sg przez 46% odbiorcéw uwazane
za mniej jakosciowe, a 48% uzytkownikéw korzysta z fontéw z subskrypcji. Zbadano
réwniez powody, ktérymi kierujg sie osoby kupujace kroje i s3 to:

« design (45% badanych),

+ estetyka (21% badanych - ,lubie ten krgj”),

» promocja cenowa (13% ankietowanych)

» rekomendacja przez inny podmiot, np. agencje 8%.

13 Wyniki ankiety Font Survey, (dostep 31.01.2022).

INDEPENDENT TYPE

Co ciekawe, fonty sg zakupem impulsowym dla 34% uzytkownikéw. Badania Font
Survey przeprowadzono w formie globalnej ankiety majacej na celu wsparcie branzy
fontéw poprzez lepsze zrozumienie uzytkownikdw i klientéw fontéw. Wyniki ankiety
zaprezentowata Mary Catherine Pflug - ktéra jest pracownikiem Monotype, projek-
tantka krojéw i osobg zarzadzajgcg wspétpracg z partnerami Monotype.

Dla duzego dystrybutora jakos$¢ dostarczanych realizacji nie zawsze jest priorytetem, co
sprzyja zalewaniu rynku fontami réznej jakosci (kroje czesto s sprzedawane po zanizonych
cenach lub udostepniane bezptatnie). Jest to dodatkowy czynnik pogarszajgcy potozenie
twércow fontéw na rynku. Monopolizacja rynku przez firmy o podtozu korporacyjnym nie
jest najlepszym rozwigzaniem dla ,niezaleznych twércéw”, mimo ze czes¢ z nich sprzedaje
swoje kroje u takich dystrybutordw. Korporacyjni giganci budujg monopol poprzez zache-
canie projektantéw do skorzystania z gotowych platform sprzedazy. Twércy, ktérym nie
jest na reke walka o odbiorce, moga udostepni¢ i sprzedawac kréj na takiej platformie,
oddajac czes¢ przychodu gigantowi - nie martwig sie jednak o budowanie grupy docelowej,
bo duze platformy dystrybucji juz ja majg. To wygodne i mniej ryzykowne rozwigzanie.

Na wtasnych warunkach

Projektantami kieruje czesto che¢ pokazania masowemu uzytkownikowi, ze jest kim$
wiecej niz anonimowym projektantem bez wyrazu. Trzeba wigc pokaza¢ siebie, swoéj
projekt, umie¢ o nim opowiedzie¢ - co nie kazdemu projektantowi przychodzi z tatwo-
Scig. Gdy projektant chce zadba¢ o wszystko samodzielnie, ma duzo wolnosci wyboru
w kwestiach projektowych, biznesowych, technicznych, promocyjnych itp., ale wyrobie-
nie marki zajmuje sporo czasu (bez marki trudno cos$ sprzedac). Projekt mozna wtedy
opublikowa¢ pod swoim nazwiskiem lub nazwg marki, ale zarobek moze by¢ odroczony
w czasie. Takie podejscie jest najbardziej ryzykowne. Trudniej bedzie wej$¢ na rynek,
sprawdzajac uprzednio, czy kto$ zdecyduje sie na uzycie naszego kroju, a projekty
krojéw nie zawsze znajdujg swoich odbiorcéw. Realizacja kroju bywa duzg inwestycjq
bez pokrycia. Proces tworzenia kroju pisma moze by¢ czasochtonny (sg to czesto lata
pracy) i kosztowny (odroczone wynagrodzenie, jezeli w ogdle sie ono pojawi). Jezeli
projektant nie chce sobie samodzielnie radzi¢ ze wszystkim, poszuka predzej czy p6z-
niej ekspertéw, doradcdéw, konsultantéw, ktérym trzeba bedzie zaptaci¢ za wsparcie.

Gdy projektant wybiera samodzielne kreowanie wtasnej kariery na swoich warunkach
- wybiera opcje, w ktérej decyduje réwniez o tym, czy chce pracowac np. z klientami
zewnetrznymi z réznych branz. Mogg to by¢ klienci indywidualni, instytucjonalni, stu-
dia/agencje, wytwdrnie, korporacje. Duzym plusem jest to, ze nie trzeba Swiadczy¢
pracy dla jednego podmiotu na wytgcznosé, natomiast wspétpraca z zewnetrznym
klientem niezaleznie, kim on jest, wptywa na sposéb, w jaki projektant bedzie praco-
wat i zarzadzat projektem. W rezultacie moze sie okaza¢, ze praca niezalezna bedzie
przypomina¢ momentami prace w korporacji.
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Czesc Il - Odbiorcy

Odbioér krojow pisma

Okoto 85% projektantéw biorgcych udziat w moich badaniach wyznato, ze najlepszym
sposobem na docenienie ich angazujacej i czasochtonnej pracy jest zakup i korzysta-
nie z ich krojéw zamiast uzytkowania fontéw z duzych wytwérni albo pochodzacych
z nielegalnych lub darmowych Zrédet. Odbiorcom czasami brakuje tez swiadomosci
wynikajgcej z samej litery jako formy wizualnej stuzgcej do przekazywania komunikatu,
przez jej odbiér wrazeniowy - a pozwala ona na Swiadome uzywanie liter. Niestety nic
sie nie zmieni bez skierowania odpowiedniego przekazu do odbiorcéw krojéw oraz
uzasadnienia przekazu odpowiednimi argumentami. Trudno nie by¢ opiniotwérczym,
opierajac sie na wypowiedziach projektantéw, ktére same w sobie takie s3. Moge tylko
mie¢ nadzieje, ze odbiorca rozwazy czynniki wptywajgce na sytuacje projektantéw
na rynku - wyrazajgcych obawe dotyczacg braku zrozumienia w kwestii ztozonosci
procesu i pracochtonnosci ich zawodowych projektéw.

Przypomne, ze Swiadomos$¢ wykorzystywania typografii w projektach graficznych
sprzyja podnoszeniu standardéw jakosciowych (prowadzgc czesto do poprawy dostep-
nosci tekstu). Czasem jakos¢ jest wyrazona nie przez piekny design, ale przez caty
proces doprowadzajgcy do jego stworzenia. Fontéw dobrej jakosci nie wykonuje sie
szybko, a to sprawia, Ze jest to ewidentnie produkt premium.

Dlaczego kroje pisma sa wazne?

W czesci pierwszej ksigzki wprowadzajacej odbiorce do tematu /Independent Type
zwrdcitam uwage na litere jako forme abstrakcyjng dajagcg mozliwos¢ budowania sko-
jarzen z okreslonym tadunkiem emocjonalnym i wizerunkiem wizualnym. Podkreslitam
réwniez, ze kroje pisma sg istotnym elementem projektowania graficznego. Wiele
z nich moze trafi¢ do uczu¢ odbiorcy poprzez ich dekoracyjnos¢, detale, proporcje.
Kroje pisma stuzg nie tylko do przekazywania komunikatéw merytorycznych, ale same
w sobie sg komunikatem - obrazkowym, graficznym, wizualnym. Ich swiadome wyko-
rzystanie w designie daje wiele mozliwosci.

Jezeli wezmiemy pod uwage litere jako sposéb zapisu i obrazowania - wliczajac pismo
odreczne (kaligrafia, lettering), cyfrowe fonty - to uzyskamy niesamowitg swobode pod
katem estetyki i mozliwosci kreowania obrazu poprzez samo przedstawienie alfabetu
w graficznej formie. Nie inaczej jest z krojami pisma, ktére sg wizualng forma jezyka
moéwionego. To wtasnie obraz najbardziej przemawia do emocjonalnej czesci mézgu,
ktéra sprawia, ze odbieramy komunikaty wrazeniowo, pomijajgc proces racjonalizacji
komunikatu. Obraz wywotuje uczucia, ktére moga sprawic, ze np. identyfikacja wizualna
marki staje sie czyms lubianym i mitym w odbiorze. Emocje sprawiajg, ze utozsamiamy
sie z markg i chcemy by¢ jej czedcia, a potem wptywajg na proces decyzyjny zakupu
ustugi lub produktu.

Gdy piszemy co$ naprawde waznego, skupiamy swojg uwage na doprowadzeniu do
perfekcji tekstu wiadomosci (analizujemy znaczenie stéw w danym kontekscie, aby
przekaza¢ naszg intencje bez zaktécen). Jednak jak czesto myslimy o graficznym prze-
kazie naszych wypowiedzi? Specjalisci zajmujacy sie projektowaniem krojéw pism lub
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typografig dbajg o wizualng strone tekstu, a trescig mozna wyrazi¢ emocje, uwypukli¢
przestanie i wiernie odda¢ atmosfere wypowiedzi. Sposéb zapisu moze podkresla¢
znaczenie tekstu lub moze je zdeformowac.

Kroje pisma nadajg marce ton. Kreujgc wizerunek swdj lub firmy, czesto projektuje sie
identyfikacje wizualng z pietyzmem, chcgc odda¢ charakter marki lub osoby, ktéra ja
tworzy. Pod wzgledem marketingowym czesto uzywa sie takich okreslen, jak persona
marki, archetyp marki(wg typéw psychologicznych). W procesie projektowania brandu
uwzglednia sie kilka aspektéw. Marka nie tylko powinna jakos wygladac (design), ale
jakos sie zachowywac (strategia biznesowa i marketingowa) i jakos sie¢ komunikowa¢
z odbiorcg (dostosowac jezyk pisany i méwiony do odbiorcy). W tym celu projektant
graficzny stara sie wymysli¢ wizerunek marki, ktéry odda jej indywidualng tozsamos¢,
osobowosc. W procesie kreacji warto przyjrze¢ sie doktadniej typografii i wybra¢ kréj
lub kroje pisma, ktére najlepiej oddadzg jej charakter.

Typografia pomaga w zwiekszeniu efektywnosci marki i eliminuje zte doswiadczenia
zwigzane z uzytkowaniem. Jest to réwniez sposéb na wyrazenie tresci czytelnikowi
i zwigkszenie jego zainteresowania. Aby efektywnie wykorzysta¢ typografie, warto
zachowad spdjnos¢ w projektach graficznych, w tym w stosowanych krojach pisma.
Pamietajmy, ze kazdy tekst sfuzy jakiemus celowi. Oczywiscie, moze stanowi¢ element
dekoracyjny i by¢ jedynie ciekawym uzupetnieniem projektu, ale przede wszystkim
musi by¢ czytelny, aby przekaz dotart prosto do odbiorcy. Nie bez powodu znaki
drogowe nie uzywajg zbyt dekoracyjnych napiséw - aby nie dekoncentrowaty uwagi
odbiorcy, zaburzajgc kluczowy przekaz graficzny. Kroje warto dobierac racjonalnie
- kreatywnos¢ to nie zawsze petna wolnos$¢, trzymanie wyobrazni na wodzy bywa
przydatne. Zapisanie strony tekstami o wielu réznych krojach powoduje wrazenie
chaosu i niedbalstwa. Warto tez dba¢ o hierarchie komunikatow w projekcie - pomoga
one rozrézni¢ poszczegdlne czesci tekstu i pozwolg czytelnikowi od pierwszego rzutu
oka zobaczy¢, ktéra informacja jest najwazniejsza. Stosowaniu zasad hierarchii stuza
rézne aspekty zapisu: wielko$¢ znakéw i ich szerokos$¢ czy rozmieszczenie elemen-
téw, np. tekst na dole ekranu wydaje sie¢ mniej wazny niz ten na gérze. Podobnie jak
w budowaniu relacji miedzyludzkich - pierwsze wrazenie ma znaczenie. Typografia
usprawnia komunikacje. Konsekwentna dbatos¢ o detale typograficzne moze przy-
nies¢ korzys¢ marce i zwiekszy¢ jej zyski, bo pracuje na nasz jakosciowy wizerunek,
wzmacniajgc przekaz. Dobrze dobrana typografia sprawia, ze nasze projekty sg bardziej
profesjonalne i atrakcyjne, a odbiorca ma poczucie wtasciwej komunikacji z marka.

Chcac otaczac sie pieknymi ubraniami, przedmiotami, obrazami, myslimy w pierwszej
kolejnosci o designie, a nastepnie o funkcji. W rezultacie sledzimy najnowsze trendy
z Swiatowych wybiegéw w kontekscie projektowania ubioru. Moze wiec warto sledzi¢
réwniez Swiatowej klasy wytwdérnie krojéw pisma i kupi¢ piekne fonty, aby méc uzywac
i otaczac sie Swiatowej klasy designem typograficznym? Fonty sg dzietem i réwniez
maja wartos¢ wyrazong w pienigdzach.

Pamietajmy tez, ze wytwdrnie krojéw pism poza sprzedaza swiadczg ustugi ich pro-
jektowania na zamdwienie (kroje customowe, spersonalizowane). Mozna wiec zleci¢
wykonanie takiego produktu premium. Robi tak coraz wiecej marek, nie tylko tych
znanych. Oczywiscie fonty bywajg stosunkowo drogie, ale nalezy zrozumie¢, jak ztozo-
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ne sg procesy ich powstawania. Trudno oczekiwaé, ze projektant moze chcie¢ odda¢
rezultat lat pracy za bezcen, szczegdlnie gdy sam zainwestowat w niego nie tylko czas,
ale czesto pienigdze - rachunki i podatki tez trzeba zaptacic.

Jezeli nie mamy budzetu na zakup kroju, bo np. prowadzimy fundacje lub realizujemy
projekt pro bono - warto poszuka¢ platform, ktére nie tylko udostepniajg darmo-
we kroje, ale i weryfikujg jakos¢ projektéw trafiajagcych do sprzedazy poprzez ich
posrednictwo. Niektdre wytwoérnie i platformy pozwalajg réwniez na wykupienie licencji
tymczasowej lub udostepniajg Swiatowej klasy fonty za darmo, ale robig to raczej dla
organizacji charytatywnych lub projektéw spotecznych.

Czesto pojawia sie potrzeba, ktdrej nie mozna zrealizowa¢ zadnym darmowym krojem. Ten
konkretny problem moze rozwigza¢ tylko ptatny kréj pisma. Jezeli nie jestesmy pewni, czy
dany design kroju pisma sprawdzi si¢ w naszym projekcie, warto napisa¢ do wydawnictwa
z zapytaniem o udostepnienie prébki kroju lub zapytaé o zlecenie wykonania kroju custo-
mowego. Mozna dzieki temu liczy¢ na doradztwo i wsparcie w kwestiach technicznych.

Globalna konkurencja jest ogromna. Warto wzig¢ to pod uwage, rozwazajac skorzysta-
nie z fontéw np. z nielegalnych Zrédet. Warto wspiera¢ biznesy oparte na krojach, bo
sg to w wiekszosci pojedynczy projektanci lub niewiele wigksze grupy projektowe. Im
tez nie jest tatwo utrzymac sie na rynku. Nawet jesli odbiorca nabywa darmowy kréj
legalnie, uzywajgc go, zarabia, projektant réwniez powinien zarabia¢ - bo stworzenie
utworu wymaga talentu, ciezkiej pracy i specjalistycznej wiedzy techniczne;j.

Warto tez wspomnie¢ o kupowaniu krojéw przez agencje, bo jest to rzecz, ktéra wyraz-
nie odstaje od globalnego rynku. W Polsce budzety, jakie klienci (agencje lub korporacje)
przeznaczajg nawet na rozbudowane identyfikacje wizualne, ledwo wystarczytaby na
zakup wiekszej rodziny na wszystkie stanowiska w firmie klienta. Trzeba mie¢ swiado-
mos¢, ze studio projektowe zobowigzane jest do kupienia licencji, a w przypadku, gdy
klient bedzie uzywat kroju, to réwniez powinien zakupi¢ licencje - agencja moze go
wesprzec w procesie zakupowym (wiecej o licencjach w wywiadzie z mec. Wojciechem
Wawrzakiem s. ).

Wsparcie

Biorgc pod uwage perspektywe wsparcia oséb stawiajgcych swoje pierwsze kroki
w projektowaniu krojéw, na polu edukacyjnym przydatoby sie wiecej ofert eduka-
¢ji i wsparcia mentoringowego oraz wigksza otwarto$¢ mentalna projektantéw na
projekty o wiekszym sposobie zaawansowania czy ztozonosci lub wymagajgce pracy
w zespole. Pojawia sie coraz wigcej nowych sposobdw na poszerzanie wiedzy w tej
dziedzinie, jednak brakuje im wiekszej dostepnosci. Ciggle zbyt mato instytucji ksztatci
w zawodzie type designera, co sprawia, ze dziedzina projektowania krojéw jeszcze sie
nie upowszechnita (cho¢ w tym aspekcie zdania sg podzielone).

Poczatkujagcym projektantom przyda sie z pewnoscig wiedza nie tylko projektowa,
ale tez biznesowa czy techniczna zwigzana np. z modelami funkcjonowania w branzy
projektowej (od strony formalnej) oraz z modelami sprzedazy czy zasadami licencjo-
nowania fontéw. Twdércy krojéw uczg sie projektowania liter, proceséw produkcyj-
nych, ale zapominajg o tym, ze kazda wiedza moze okaza¢ si¢ dla kogo$ przydatna,
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a wszystkim warto sie dzieli¢ dla dobra branzy. Branza projektowania krojéw jest
specyficzna, a w zwigzku z tym tradycyjne metody promocji produktu cyfrowego,
np. te zwigzane z marketingiem online i branzg e-commerce zawodzg. Kompetencje
mozemy zdobywa¢ z edukacji formalnej (kursy/studia na uczelniach), ale i mozemy
je pozyskiwac¢ z wspétpracy z innymi projektantami. Wiedza jest przydatna, nawet ta
najbardziej podstawowa, ale przyswajanie to jedno, a stosowanie jej w praktyce to
drugie. Wspdlnymi sitami moze powsta¢ wiele materiatéw edukacyjnych, warsztatéw
czy konferencji, ktére przyblizg innym $rodowisko projektantéw krojéw, nie zapomi-
najac o kreatywnych inicjatywach typograficznych budujgcych swiadomosé rynku,
zahaczajacych o aktywizm.

Jak temat wsparcia projektantéw niezaleznych na rynku ma sie do manifestu Support
Independent Type Mariana Misiaka i Larsa Harmsena? Wspomniatam wczesniej, ze
w zdecydowanej projektanci popierajg zatozenia tego manifestu. Chcieliby jednak
wystrzegac sie pewnego uogdlniania, ktére moze wyrézni¢ projekty mtodszych twor-
céw kosztem projektéw pochodzacych od twércédw bardziej doswiadczonych. Sg zda-
nia, ze wiele projektéw zastuguje na uznanie i wyréznienie, niezalezne od aspektu
formalnego. Liczy sie podejscie jakoSciowe.

Gdy realizowatam badania i zapytatam projektantéw, czy uwazajg ideg wspierania
projektantéw krojéw pism za stuszng, np. w zwigzku z manifestem Support Indepen-
dent Type. Okazato sie, ze jeden z projektantéw stanowczo nie zgodzit sie z ideg, bo
uwaza, ze wspieranie jednych odbywa sie zawsze kosztem innych i nie chce generali-
zowac grup projektowych i ich dzieli¢, bo kazdy powinien by¢ réwny i zastugiwaé na
uznanie i docenienie. Pozostali projektanci zapytani, dlaczego uwazajg ideg wsparcia
srodowiska niezaleznych projektantéw krojow za stuszng - w zdecydowanej wiekszosci
odpowiedzieli, ze sie nad tym nie zastanawiali, wiec w sumie nie sg w stanie okresli¢,
czemu tak uwazaja. Dato sie odczu¢ w nich pewien rodzaj konsternacji, a w catej sytu-
acji zobaczy¢ paradoks. Dopiero po dtuzszych rozmowach i namystach uswiadomili
sobie, jakiej formy wsparcia mogliby oczekiwa¢ od innych oséb. Nie chciatabym by¢
jednak gtosem skrajnie krytycznym - tworzenie manifestu, wysitek z nim zwigzany
i odwaga, jaka za nim idzie, zastuguje na uznanie, nawet jezeli nie zgadzamy sig z nim
w pewnych kwestiach merytorycznych.

Projektanci przedstawili sugestie skierowane do uzytkownikéw krojéw, ktére moga
ich wesprze¢ oraz praktyki skierowane do innych projektantéw z branzy.

Sugestie skierowane do odbiorcéw:

* budowanie swiadomosci dotyczgcej czasochtonnosci procesu pracy nad krojem,

* wprowadzenie wiekszej liczby fontéw w obieg (ale fontéw o potwierdzonejuzna-
nej jakosci projektowej),

» kupowanie krojéw od niezaleznych twércéw i nieuzywanie krojéw z nielegalnych
zrédet,

» wprowadzenie kosztu kroju pisma do wycen projektéw agencyjnych,

+ organizowanie projektéw promujgcych srodowisko i projekty type designerow.
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Praktyki skierowane do innych projektantéw:

» powigkszanie srodowiska type designerdw,

» wieksze otwarcie na prace w zespotach projektowych,

» powiekszanie mozliwych sposobéw pozyskiwania wiedzy i oferty edukacyjnej,

» organizowanie wiekszej liczby spotkan projektowych czy paneli dyskusyjnych
z otwartymi mozliwosciami na promocje swoich krojéw (przeglady portfolio,
organizowanie wiekszej ilosci sesji feedbacku od bardziej doswiadczonych
projektantéw),

e wsparcie mentoringowe.

Projektanci poszukujg wsparcia gtéwnie na polu biznesowym (od zarabiania poprzez
procesy utowarowienia kroju, po promocje marketing, handel, sprzedaz). Obrazujac
sytuacje bardzo bezposrednio, gdy odbiorcy zyskajg Swiadomos¢ dotyczaca ztozonosci
i czasochtonnosci pracy na nietatwym rynku o duzej konkurencyjnosci, duzo chetniej
kupig kroje od twércéw czy podmiotéw projektowych, przez co projektanci krojéw nie
tylko zarobig wiecej, ale tez zyskajg rozpoznawalnos¢ - a wraz z nimi upowszechni sie
sama specjalizacja, ktérg tworzg jako srodowisko ambitnych, kreatywnych, petnych
mitosci do designu i pasji twércédw. Nie chciatabym jednak generalizowa¢, tak samo
obowigzkiem projektanta jest uswiadomienie odbiorcy aspektéw pracy projektowej
i jego sktadowych. Obie strony mogg wptyna¢ na rozpoznawalnos¢ type designu na
sSwiecie. Idealnym rezultatem bytoby zwigkszenie pozytywnego wptywu typografii
na odbidér dziedziny projektowania krojéw w ogédle. Patrzac od strony biznesowej,
projektanci sg otwarci na coraz nowsze modele biznesowe powstajgce i skupione
na dystrybucji krojéw - mogtoby jednak by¢ ich wiecej. Réwnie chetnie angazujg sie
w rézne ciekawe, nawet alternatywne formy wspierania tej specyficznej specjalizacji.
Warto, aby zaréwno odbiorcy, jak i projektanci krojéw pism wykazywali sie inicjatywa,
Swiadomoscig branzy, checig jej zrozumienia, tym bardziej, ze nie brakuje im otwartosci.

Klasyfikacja krojéw

Wzorniki krojéw pism tatwiej ocenia¢, gdy oko odbiorcy nauczy sie rozréznia¢ detale
liter. Teraz zajmiemy sie wprowadzeniem do detalu. Gdy opisywatam podstawowg
terminologie w Czesci |, wspomniatam, Ze wzornik typograficzny (ang. type specimen)
Jest to probka kroju pisma przedstawiona w formie wizualnej w celu zaprezentowania
kroju pisma potencjalnemu uzytkownikowi. Typografia jest dziedzing pedantyczng -
opiera sie na drobnych detalach, do ktérych trzeba wyrobi¢ sobie sposéb patrzenia.
Aby méc poréwnywac systemy liter, niezbednym jest oparcie sie na ich anatomiczne;j
konstrukgcji formalnej. Dla lepszego zrozumienia struktury liter i Swiadomego ocenienia
kroju warto pozna¢ podstawowg klasyfikacje krojéow. Przyktady wzornikéw znajduja
sie na stronach

Anatomiczna specyfika projektu fontu decyduje o tym, jak odbiorcy mogg prébowac
sklasyfikowa¢ dany kréj pisma. Znanych jest kilka klasyfikacji, ale réznig sie one od
siebie. Wynika to z ogromnego zréznicowania krojéw pism i w tym aspekcie - trudno
wyznaczy¢ nawet ramowg orientacje w ogromnym dorobku typograficznym. W celu
uproszczenia ich nazewnictwa i klasyfikacji, postuze sie okresleniami najbardziej pod-
stawowymi i najpopularniejszymi. Chcagc unikng¢ zagtebiania sie w aspekty historyczne
oraz specyficzny poziom detalu, zastosuje podstawowe rozréznienie na kroje szeryfowe,
bezszeryfowe i displayowe. Wigkszo$¢ krojéw dos¢ tatwo przypisa¢ do tych kategorii.

INDEPENDENT TYPE
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O klasyfikacji kroju decyduje anatomia pisma, czyli cechy charakterystyczne budowy
struktur gliféw lub znakow oraz powiqzanie ich estetyki i budowy z charakterystykq
krojow pism tworzonych w réznych okresach historycznych. Takie cechy dotyczg naj-
czesciej proporcji matych liter do duzych, sposobu prowadzenia kresek, kontrastu
miedzy elementami liter oraz rodzajéw zakoriczen liter (rysunek 1).

o

hpg

7
T ™
1

/t szeryfy

Rysunek 1 - Anatomia kroju pisma i proporcje liter.

1 - Linia bazowa pisma | 2 - Gérna linia pisma (wys. wersalikéw) | 3 - Srodkowa linia pisma
(wys. minuskut) | 4 - Linia wydtuzeni gérnych | 5 - Linia wydtuzen dolnych
6 - Linia akcentéw | 7 - Linia $rednia

Font: Clavo | Projektant: Michat Jarocifiski | Wytwédrnia: Capitalics Warsaw Type Foundry

Krdj szeryfowy to kréj posiadajgcy charakterystyczne zwieficzenia liter w ksztatcie ,haczy-
kéw”, zwane takze zaciosami (rysunek 1). Maja posta¢ krétkich kreseczek w réznej formie
graficznej. Prawdopodobnie powstaty, gdy skrybowie uzywajacy piéra lub pedzla badz
kamieniarze rzezbigcy dtutem pozostawiali mate $lady na zakoriczeniach liter - gdy
konczyli kazde pociggnigcie. Szeryfy stosowano, aby zapobiec optycznemu ,sklejaniu
sie” liter, aby tekst byt bardziej czytelny, przejrzysty i komfortowy w procesie czytania.
Dzieki tej wtasciwosci kroje szeryfowe, uzywane sg do sktadu tekstu gtéwnego wiekszosci
ksigzek i czasopism. Obecnie szeryfy takze wystepuja w krojach akcydensowych, dekora-
cyjnych i ozdobnych, w ktérych przybierajg wiele form i mogg by¢ bardzo dekoracyjne,
przerysowane lub wcale nieutatwiajgce czytania. Wptywaja na ich budowe, sugerujac
réwniez odbiorcy inspiracje projektanta estetykg danego okresu historycznego, poniewaz
ksztatty szeryféw zmieniaty sie wraz z historig krojéw pism. Szeryfy maja swoje nazwy
np. klinowe, wtosowe (kreskowe), wyokrgglone, niewyokraglone, belkowe (proste), skryte.
Mozna znalez¢ réwniez kroje pisma, ktére posiadajg szeryfy wystepujgce na sredniej linii
znaku. Takie kroje kojarzg sie czesto z elegancja, tradycjami historycznymi i maja bardziej
podniosty charakter - stad czesto sg stosowane przez instytucje.

Kroj szeryfowy — krdj posiadajqcy charakterystyczne zwiericzenia liter w ksztatcie
haczykow, zwane takze zaciosami. Kroje szeryfowe zazwyczaj majq wiekszy kontrast
niz kroje bezszeryfowe.

Krdj bezszeryfowy to kréj pozbawiony formalnie wyzej wspomnianych ozdobnikéw
w postaci drobnych kresek - haczykéw (rysunek 2). Najczesciej spotykamy takie kroje
w zastosowaniu na ekranie - w publikacjach elektronicznych czy urzagdzeniach mobil-
nych. Bezszeryfowe kroje sg uwazane za nowoczesne kroje pisma, ale gdy sie pojawity
byty uwazane za groteskowe, bo odbiorcy byli przyzwyczajeni do dekoracyjnych form
liter. Kiedy modernistyczni projektanci zaczeli je stosowac - zaczety by¢ kojarzone
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z eleganckim, nowoczesnym designem pozbawionym naleciatosci przesztosci - i nadal
kojarza sie ze wspétczesnymi gustami.

Kroj bezszeryfowy — krdj nieposiadajqcy dekoracyjnych zwiericzen w postaci haczykow.

Kazdy krdj moze oddac uczucie profesjonalizmu marki i jej stabilnosci (oraz odwrotnosci
tych wartosci). Najczesciej jest ono przypisywane krojom szeryfowym i bezszeryfowym
- rzadziej displayowym.

Kroje mogg mie¢ dwie odmiany (formy liternicze): odmiane prostg - pionowe kreski liter
sg prostopadte do linii pisma, odmiane pochytq - kreski liter s3 pochylone w stosunku
do linii pisma. Dla krojéw w odmianie prostej uzywa sie czasem okreslenia antykwa,
a dla krojéw pochytych kursywa, oblique (rysunek 2).

Odmiany proste (ang. roman, regular) zwie si¢ czesto antykwami. Antykwa jest normalng
i podstawowg odmiang, w jakiej wystepuje prawie kazde pismo. Kursywa (ang. italic) jest
oddzielng odmiang pisma, ktérej jedng z wtasciwosci jest pochylenie, a jej podstawowg
funkcjg jest wyrdznienie, zmiana tonu. Pochyte odmiany pisma sg znane jako kursywy
i italiki. Do pisma pochytego zalicza si¢ tez odmiane pisma oblique. W rodzinie jednego
kroju pisma moze wystgpi¢ zaréwno wersja italic, jak i oblique. Litery w kursywie s3
inaczej projektowane, bo maja naleciatosci z pisma recznego. Odmiana oblique jest
jedynie mechaniczne pochylong odmiang pisma prostego.

. .
pismo proste pismo pochyte pismo proste kursywa
antykwa (oblique) antykwa (italic)
kréj bezszeryfowy kréj bezszeryfowy kréj szeryfowy kréj szeryfowy

Rysunek 2 - Réznice miedzy odmiang prostg a odmianami pochytymi pisma.
Kréj bezszeryfowy: Almanach | Kréj szeryfowy: Clavo | Projektant: Michat Jarocinski

Wytwdrnia: Capitalics Warsaw Type Foundry.

Mozna spotka¢ klasyfikacje krojéw na pisma jednoelementowe, gdzie grubos$¢ kreski
budujacej litere nie zmienia sig i jest optycznie jednej grubosci, lub pisma dwuelemento-
we - grubos¢ kreski budujacej litere jest optycznie o zréznicowanej grubosci (rysunek 03).

kreski kreski Rrzshi

Krdéj jednoelementowy Kroje dwuelementowe

Rysunek 3 - Grubos¢ kresek w kroju pisma.

W kroju jednoelementowym litery i znaki sg zbudowane z kresek optycznie tej samej szerokosci
(czyli grubosci). W kroju dwuelementowym kreski pionowe, poziome czy sko$ne réznig sie szero-
koscig lub zmieniajg sie ptynnie.

Kréj jednoelementowy: Almanach | Kroje dwuelementowe: Brygada 1918 {1} i Harpagan (2).

Wytwdrnia: Capitalics Warsaw Type Foundry.
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Kazda z odmian moze mie¢ réwniez swoje nazewnictwo oparte na wyrdznieniu kon-
trastu w grubosci kresek oraz wyrdznieniu szerokosci kresek i znakdw w kroju pisma.
Istniejg pewne standardy nazewnictwa, ale nadawanie okreslen zalezy od projektanta/
tki. Opierajac sie na grubosci kroju pisma - oprécz podstawowej odmiany normal lub
regular, wystepuja kroje pogrubione: ttuste, grube i pétgrube, nazywane tez semi bold,
bold, medium, black lub heavy oraz bedace dla nich przeciwwaga, kroje odchudzone,
zwane light, ultra light lub thin (rysunek 4).

Hairline - Thin - Extra Light - Light - Regular - Medium
SemiBold - Bold - ExtraBold - Black

Grubosci odmiany pochytej

Hairline Italic - Thin Italic - Extra Light Italic
Light Italic - Regular Italic - Medium Italic
SemiBold Italic - Bold Italic
ExtraBold Italic - Black Italic

Rysunek 4 - Odmiany grubosciowe na przyktadzie kroju Almanach.

Kréj: Almanach | Projektant: Michat Jarocinski | Wytwdrnia: Capitalics Warsaw Type Foundry.

Opierajac sie na szerokosci kresek i znakéw, wyrézniamy: pismo bardzo waskie (extra

cz.01

compressed), pismo waskie (condensed), pismo normalne (normal), pismo szerokie
(expanded) oraz pismo bardzo szerokie (extended). Kroje pisma posiadajgce wiele
odmian sg nazywane superrodzinami (rysunek 5).

Wybrane szerokosci odmiany prostej i pochytej

extra condensed (compressed)  wersja italic

condensed
semi condensec
regular (norma

wersja italic
wersja italic
) wersja italic

wide (expanc

ed) wersja italic

Rysunek 5 - Odmiany szerokosciowe na przyktadzie kroju Acumin.

Ten kréj posiada rézne odmiany grubosciowe dla réznych wariantéw szerokosci.

Rodzina kroju Acumin zawiera 90 odmian.

Kréj: Acumin | Projektant: Robert Slimbach | Wytwdérnia: Adobe Originals.
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Jednym z kryterium klasyfikacji krojéw jest réwniez kryterium historyczne grupujgce
kroje w zgodzie z epoka i rysem historycznym (w ktérej zostaty zaprojektowane) badz
ktdrej estetyka sie inspirowano przy tworzeniu kroju. Mozna spotkac sie z podziatem
na kroje renesansowe (venetian oldstyle), péznorenesansowe (garalde oldstyle), pisanki
(script), antykwa barokowa (transitional), antykwa klasycystyczna (modern, didone),
egipcjanki (slab serif), gotyckie (blackletter), statopozycyjne (monospaced), ornamenty
czy symbole, dingbat lub PI. Oczywiscie liste mozna rozbudowa¢ o wczes$niej wspomnia-
ne kroje bezszeryfowe (sans serif), szeryfowe (serif), dekoracyjne (ozdobne, displayowe)
i eksperymentalne. Dorobek swiatowego liternictwa jest ogromny.

Przyblizona i uproszczona kwalifikacja krojéw pism pomoze w zrozumieniu dylema-
téw twdrcéw rozwazanych pod wzgledem projektowym i biznesowym oraz w ocenie
krojéw pisma w czesci ksigzki zwigzanej z wzornikami krojéw pism (s. )iich
przyktadami w uzyciu (s. )-

Zakonczenie czesci badawczej

Z holistycznego punktu widzenia prowadzgc wywiady z projektantami, uswiadomitam
sobie, ze problemy, z jakimi sie zmagajg, s3 dos¢ typowe i powszechne dla branzy
kreatywnej, niezaleznie od dziedziny i specjalizacji. Projektanci krojéw nie sg jedynymi
twércami, ktérzy chcg podkresli¢ swojg niezaleznos¢. Podobnie jest z pisarzami, muzy-
kami czy twdércami gier. Analogiczne problemy rynkowe mozna zauwazy¢ np. w branzy
gier komputerowych, w ktérej mtodzi twércy zrzeszajg sie w autonomiczne zespoty,
zaktadajg niezalezne studia, realizujg rézne cele, spetniajgc swoje ambicje i motywacje,
co w efekcie finalnym wymaga wielkiego zaangazowania, by wyda¢ gre, udostepni¢ jg
i zbudowa¢ wokét niej odpowiednie publicity. Mysle, ze z krojami pisma i projektantami
jest podobnie. Podkreslanie niezaleznosci zaczeto by¢ sposobem na wyréznienie, ze
jest sie nieduzym podmiotem twdrczym: samodzielnym projektantem dziatajagcym na
zlecenie klienta, nieduzym studiem, zespotem, ktdry realizuje projekty (czesto sam dla
siebie). Taki podmiot w rezultacie nie musi by¢ dziatalnos$cig formalng, i moze charakte-
ryzowac sie pewng odpornoscig na wptywy zewnetrzne, np. brief klienta, dyrektora arty-
stycznego - ale nie musi. Prace wytwdrcze czesto sg niedoceniane przez rézne grona
odbiorcéw, przez co momentami praca jakichkolwiek twércéw wydaje sie niewdzieczng
walka z wiatrakami. Niezaleznos¢ bedzie odbierana troche inaczej w zaleznosci od
tego, czym twdrca sie zajmuje, jakie ma ambicje, motywacje, przekonania itd. Warto
spojrze¢ na to szerzej. Zwrdcitam uwage na rézne aspekty pracy twdrczej w odniesie-
niu do tematyki projektowania krojéw, aby przyblizy¢, z czym zmagaja sie projektanci
w tej specjalizacji. Odbiorca powinien zyska¢ pewne wyobrazenie na temat specyfiki
roli projektanta krojéw na rynku.

Méwigc wprost - projektantami krojow kieruje najczesciej cheé zarobienia pieniedzy, che¢
promogji swojej osoby lub marki, che¢ sprawdzenia zainteresowania rynkowego ich krojami
czy che¢ utowarowienia krojéw. Warto, aby klienci wykazali sie szacunkiem do pracy pro-
jektanta i uczciwoscia. Projektanci fontéw biorg na swoje barki duzo pracy niezwigzanej
z samym projektowaniem - a nie kazdy ma w sobie ducha przedsiebiorczosci czy smykatke
do marketingu. Warto wiec zastanowic sig, czy krdj pisma jest rzeczywiscie ,,drogi”. Twércy
tez muszg ptaci¢ podatki, rachunki, utrzymac sie. Projektowanie krojéw to prestizowa umie-
jetno$¢ wymagajgca ogromnej wytrwatosci w samodoskonaleniu. Jezeli jestesmy klientem,
krytykujmy projektanta tylko wtedy, gdy rzeczywiscie sami jestesmy przekonani, ze jest

INDEPENDENT TYPE

to w danym kontekscie i projekcie czyms$ dobrym i rozwojowym, pamietajac, by kierowa¢
swoje uwagi do projektu, a nie projektanta. Praca projektanta ma swojg wartos¢ i jest
ona czesto warta wigcej niz kwota, za jaka sprzedaje sie licencje na krdj ogélnodostepny
(retail) lub wycenia prace nad krojem customowym (kr¢j dla klienta indywidualnego, per-
sonalizowany, raczej na wytgcznos¢ zainteresowanego nim podmiotu).

Wierze jednak, ze zjawisko Independent Type nie jest tylko sloganem. Jest to okreslenie
uzywane do promocji twdrczosci mtodych projektantéw, ale odnosi sie réwniez do
bardziej doswiadczonych oséb z branzy. Nie dziwi mnie, Ze najczesciej uzywaja tego
okreslenia mtodzi twdrcy, ktdérzy staraja sie zaznaczy¢ swoje istnienie na nietatwym
rynku. Mysle, ze ten specyficzny sposéb niezaleznego patrzenia na $wiat wptywa nie
tylko na design krojéw, ale na cate zycie projektantéw. Dlatego projektanci wierzacy
w wartos$¢ designu takze mogg i powinni sami uswiadamia¢ odbiorcéw (ktérzy nie
sg projektantami) - o aspektach, ktére uznajg za stuszne. My réwniez nie oczekujmy
od odbiorcy, ze wszystko zrozumie od razu i bedzie Swiadomy niuanséw, o ktérych
projektanci nie odwazg sie méwi¢ gtosnie;j.

Rynek krojéw pisma rozwija sie bardzo dynamicznie. W poréwnaniu np. do specjalizacji
projektowania graficznego czy projektowania gier pozornie nie wydaje sie by¢ duzy,
ale warto doceni¢ ogromne zaangazowanie projektantéw w ich mozolng prace na
nietatwym rynku, w czesto niesprzyjajgcych warunkach. Uwazam, ze gdy projektant
uniezaleznia sie od zewnetrznych podmiotéw, prébujgc w swojej pracy kreatywnej
przetamywac trendy czy kanony i robi to czesto bez kapitatu, to wyréznia sie duza
odwagg i taki stosunek do realizowanej pracy twérczej uwazam za godny podziwu.
Aby zosta¢ projektantem, nie trzeba duzo: wystarczy komputer, prad, internet i jedna
aplikacja do tworzenia fontéw - ale aby zosta¢ profesjonalnym projektantem - trzeba
znac te ztozong i wymagajgca dziedzine dogtebnie, a najlepiej posiada¢ wiedze réw-
niez ze sprzedazy czy marketingu. Trzeba mie¢ swiadomos¢ wielu detali i niuanséw
projektowych. W tej specjalizacji przydaje sie réwniez ogélna wiedza o sSwiecie. Tylko
wtedy mozna realizowa¢ dojrzate projekty, za ktérymi idzie pomyst i jakos¢. Aby taki
rozwojowy proces projektowy szedt sprawnie, warto posiada¢ nie tylko umiejetnos¢
obrony swoich projektéw, ale réwniez warto jest nauczy¢ sie przyjmowac krytyke.
Kazda forma pracy kreatywnej wymaga ogromnej wytrwatosci - dodatkowa wiedza
dotyczgca ograniczen wynikajgcych z danej formy pracy/wspétpracy powinna okazaé
sie przydatna. Nie chciatabym jednak zniecheci¢ mtodych projektantéw do realizacji
ich marzenia, tj. osiggniecia pozycji profesjonalnego projektanta krojéw. Chce jedynie,
aby mieli Swiadomos¢, jak duzo aspektéw projektowych, biznesowych, technicznych
nalezy bra¢ pod uwage, aby zwiekszy¢ szanse na sukces w tej specjalizacji. Warto jest
zastanowic sie wczesniej, czy my - projektanci, odbiorcy, uzytkownicy krojéw - tez
nie mozemy jako$ pomdc, by na rynku dziato sie lepiej.

Osobiscie widze duzg perspektywe rozwoju branzy ze wzgledu na dynamike, ktéra
ja charakteryzuje. To, co tworzg projektanci teraz, zdominuje rynek wkrétce i bedzie
budowac jej przysztos¢. Obecne projekty uwazam za bardzo twércze i bogate. Warto
doceni¢ inicjatywy wsparcia niezaleznych twércéw krojéw, nie zapominajac jednak,
ze ci, ktérzy nie czujg sie niezalezni lub sg bardziej doswiadczeni, réwniez wykonuja
Swietng prace.
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Czesc IV - Dla tworcow

Ta czes¢ jest skierowana do poczatkujgcych twércédw krojéw pism. Na wstepie odniose
sie do naturalnych dylematdéw projektowych, aby nastepnie przejs¢ do praktycznej wie-
dzy na temat modeli wspétpracy i dystrybucji krojéw. Poczatkujgcy adepci type designu
dowiedzg sie o mozliwosciach dotyczgcych udostepniania kroju oraz o ogélnych warun-
kach, jakich mozna sie spodziewa¢ przy wspétpracy lub reprezentacji wytwdrni badz
dystrybutora albo co warto zrobi¢, zanim udostepni sie kréj szerzej na rynku. Beda znac
mozliwosci znalezienia dodatkowych Zrdédet finansowania. Znajda tutaj kilka sugestii.

Dylematy twércéw

Patrzac z perspektywy stricte projektowej, mozna sie spodziewa¢, ze kreatywne dusze
projektantéw lubig sie wyraza¢ na tyle, na ile jest to mozliwe. W realnym Swiecie
nie zawsze mozna wykaza¢ sie kreatywnoscig podkreslajgcg indywidualizm twérczy
danego projektanta, co wptywa na réznorodnos$¢ motywacji i ambicji projektantéw
przy realizowanych krojach pisma. Rozwine szerzej wcze$niej wspomniane czynniki
wptywajgce na pole projektowe, techniczne, biznesowe o wnioski przydatne szcze-
gdlnie projektantom. W pierwszej kolejnosci rozwazymy podejscie projektantéw do
wygladu tworzonych krojéw pisma. Wybér mozna ograniczy¢ do wyboru specyfiki
kroju - jego zastosowania (funkgji) i estetyki (formy graficznej).

1. Projektowe dylematy projektantéw

Artyzm a uniwersalnos¢

W kwestii wizualnej projektant wybiera miedzy realizacjg kroju neutralnego (uni-
wersalnego), typowo ozdobnego (np. displayowego) lub eksperymentalnego. Tutaj
zderzaja sie dwie skrajnosci. Projektanci moga zaprojektowaé kréj uniwersalny
i neutralny, ktéry bedzie sie tadnie ,starze¢”, w duchu klasycznej ,starej szko-
ty”. Mogg sie takze zdecydowa¢ na wykonanie kroju ozdobnego (displayowego),
dyskretnie ozdobnego lub nasyconego indywidualizmem i kreatywnoscig twércy,
widocznego, krzyczgcego, rzucajgcego sie w oczy - np. zgodnego z trendami, nawet
jezeli niekoniecznie trafi on do uzytku przez masowego odbiorce i niekoniecznie
bedzie miat okazje zosta¢ zapamigtany jako kréj ponadczasowy. Kroje neutralne
sg zwykle krojami dzietowymi - czyli przewidzianymi do sktadania dtuzszych tek-
stéw o zréznicowanej hierarchii i strukturze, np. w ksigzkach. Kroje z zatozenia
ozdobne sg przewidziane do sktadania krétszych tekstéw, np. tytutéw w plaka-
tach, chociaz gdy s3 umiarkowanie dekoracyjne, moga by¢ z powodzeniem krojami
tekstowymi. Mozna spotkac klasyfikacje, wedtug ktérych do krojéw displayowych
zalicza sie kroje hand-letteringowe - imitujgce pismo odreczne lub kroje skryp-
towe réwniez inspirowane pismem odrecznym, ale bardziej displayowe w swoim
wyrazie, z nieco wiekszg od krojéw hand-letteringowych ingerencjg projektanta.

Mieszanie konwencji i wyptyw designu na funkcje

Kroje displayowe sg czasami neutralne, a w krojach tekstowych zdarzajg sie ekspe-
rymenty. Mozna mieszaé rézne podejscia projektowe i typy realizacji, ale nie mozna
zapomina¢, ze niektdre kwestie estetyczne majg zwigzek przede wszystkim z funkcjo-
nalnoscig. Wiele podejmowanych decyzji zalezy od funkgji, jakg ma petnic¢ kréj. Gdy
myslimy o realizacji kroju - ktéry roboczo nazwe eksperymentalnym (hybrydowym)
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- wybieramy miedzy wiekszym udziatem designu lub funkgji. Takie kroje nie zawsze
sprawdzg sie w projektach powszechnego odbiorcy, ale moga by¢ skierowane do
wybranej grupy odbiorcéw, np. kréj Maria Theresia, ktérego litery ztozone sg z kropek,
autorstwa Viktoriyi Grabowskiej - przewidziany do ttoczenia na réznych podtozach
w celu wsparcia procesu nauki ksztattéw liter wréd oséb niewidomych (s. ).

Kroje eksperymentalne, ktére s3 w pewnej mierze krojami ozdobnymi, display-
owymi moga w zatozeniu spetnia¢ konkretng funkcje np. estetyczng czy wyrazac
artyzm, za pomocg bogatej lub zubozonej formy liter. Takie kroje sg wynikiem
swiadomej checi eksperymentowania. Bywajg nietypowe i progresywne. Zazwyczaj
wyrdzniajg sie ksztattem, - co oznacza, ze poszczegdline litery zostajg zamienione
na uproszczone formy geometryczne o duzej osobowosci - jak réwniez kolorem.
Czesto stanowig obraz sam w sobie i wywierajg wptyw na widza w sposéb, w jaki
tradycyjne fonty wydajg sie nie dziata¢. Innymi stowy, fonty eksperymentalne sg
swieze, pokazujg nieszablonowe podejscie, a w procesie ich tworzenia projektan-
ci potencjalnie ignorujg wiele zasad dotyczgcych ich projektowania, tj. odstepy,
wysokosci liter czy cyfr. Jesli chodzi o fonty eksperymentalne, znaczenie liternic-
twa staje sie niepodwazalne, bo fonty znajduja sie¢ w epicentrum projektu graficz-
nego i mogg by¢ tak wazne, ze stang sie podstawowym narzedziem wizualnym
projektanta. W mistrzowski sposéb ten rodzaj typografii staje sie wazniejszy niz
przekaz, ktéry miat nies¢. Bywajg réznorodne, dynamiczne, nieokietznane. Moga
by¢ czysto artystyczne, komercyjne, a nawet wykorzystywane jako sposéb na zaan-
gazowanie spoteczne. Niezaleznie od ich zastosowania i charakteru s3 zjawisko-
we. Granica miedzy fontami eksperymentalnymi i displayowymi jest cienka i dos¢
subiektywna - moze to tylko kolejna forma wyréznienia kroju pisma i jego autora?

Kroje rzadko stajg sie tworem ponadczasowym - majg swojg ,zywotnos¢” na rynku.
Warto to wzig¢ pod uwage, decydujgc o charakterystyce realizowanego projektu -
nie jest to jednak niemozliwe. Mozna w srodowisku projektowym spotka¢ przyktady
pokazujace, ze kroje displayowe z uwagi na swojg wiekszg dekoracyjnos¢ moga
znacznie szybciej sie opatrze¢, gdy beda eksploatowane zbyt mocno przez srodo-
wisko projektowe. A co za tym idzie, popas¢ szybciej w zapomnienie. Takie kroje
majg mniejszg odpornos¢ na preferencje odbiorcy.

. Biznesowe dylematy projektantéw

Wybér modelu pracy stacjonarnej lub wspétpracy zdalnej

Jednym z dylematdw jest wybdr miedzy pracg samodzielng a pracg w formalnej lub
nieformalnej grupie czy w zespole oséb. Nie bez znaczenia jest tez wielko$¢ pod-
miotu (firmy lub organizacji). Ma to wptyw na wypromowanie nazwiska - w zwigzku
z pracg na rzecz wizerunku swojej lub zewnetrznej marki. Ze wzgledu na matg liczbe
wakatéw praca stacjonarna moze by¢ bardzo trudna do znalezienia i niewazny jest
tutaj podziat na polski czy globalny rynek. W Polsce na prézno szuka¢ stacjonarnego
etatu projektanta krojéw pism, w zwigzku z czym praca na etacie statym wigze sie
z wyjazdem za granice kraju.

Staty czy pasywny dochéd?
Staty dochdd najczesciej jest zwigzany z pracg na etacie stacjonarnym lub z zdalnym
kontraktowaniem dla wytwérni. Pasywny dochéd natomiast bedzie zwigzany najcze-
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Sciej ze sprzedaza licencji na fonty. Mozna tez szuka¢ dodatkowych tymczasowych
form zarobkowania, np. w dydaktyce lub w realizacji projektéw niezwigzanych z kro-
jami pisma, ale zahaczajgcych, np. o projektowanie graficzne, liternictwo, kaligrafie.

Zarobi¢, czy nie zarobi¢?

Wybdr pomiedzy anonimowoscig a promocja nazwiska/marki jest w branzy waznym
dylematem. Podobnie jak to, czy chcemy zarobi¢ na kroju czy nie. Rynek na polu
biznesowym moze wydawac sie¢ nieprzyjazny dla type designeréw. Typ realizowanego
kroju wptywa na biznes, bo sg pewne kategorie krojéw pism, ktére maja wigksze
szanse na sukces finansowy. Projektant moze podejs¢ do realizowanego kroju zarob-
kowo i niezarobkowo. O mozliwosci zarobienia na kroju zdecyduje réwniez cena kroju
(za odmiane oraz za catg rodzine), ale takze czas wydania kroju i sposoby promocji.

Ktéry kroéj prosciej sprzedac?

Podczas badan trafitam na kilka opinii sugerujgcych, ze te najbardziej ,neutralne”
i 0, prostszej formie” kroje mogga sprzedac sie szybciej i w wiekszej liczbie, a przema-
wia za nimiich uniwersalnos¢. Projektanci mieli na mysli zazwyczaj kroje bezszeryfowe,
np. typu humanistycznego, geometrycznego, groteski, lub kroje szeryfowe w duchu
renesansowym. Projektanci potocznie nazywali je ,nudnymi sansami” czy ,nudnymi
szeryfami”. Nie oznacza to jednak, ze unikajg takich realizacji - wrecz przeciwnie -
realizujg je, bo jest szansa, ze taki kréj bedzie miat wiekszg zywotnos¢, uniwersalnosé.
Co ciekawe, projektanci specjalizujgcy sie w projektowaniu krojéw displayowych
uwazali, ze warto mie¢ w swojej bibliotece kroje neutralne i uniwersalne - zaréwno
bezszeryfowe i szeryfowe - bo takie kroje czesto nie tylko jest tatwiej sprzedac - ale
tez w Srodowisku panuje opinia, ze dobry projekt kroju bezszeryfowego lub szeryfo-
wego (ale nieprzesadnie dekoracyjnego) $wiadczy o biegtosci warsztatu projektanta.

Wspomniane w czesci Il badania Font Survey réwniez potwierdzity (wedtug danych
za 2019 rok), ze kroje bezszeryfowe (sans serif) sg podstawg kazdej biblioteki czcio-
nek i stanowity 42% wszystkich zakupdéw. Kroje displayowe stanowity 16% zakupdw,
kroje przypominajgce pismo odreczne 10%, kroje skryptowe - inspirowane pismem
odrecznym, ale bardziej displayowe 10%, szeryfowe 9%. Zdarzyli sie tez tacy, ktérzy
nie wiedzieli, jakie kroje kupujg - 11%. Réznorodnos¢ w wyborze kroju jest niezbedna.

. Techniczne dylematy projektantéw

Zakres i tempo prac

Kroje dzietowe (tekstowe) moga z zatozenia wymagac wigkszej liczby odmian, liczby zre-
alizowanych liter i znakdw czy skryptéw pisma. Kroje displayowe z racji zwigzku z inng
funkcja - nie muszg by¢ z zatozenia tak obszerne, co wptywa znaczaco na czas pracy -
chyba, ze projektant postanowi inaczej. Nalezy jednak podkresli¢, ze tempo powstawania
kroju moze wptywac na jego jakos¢. Czesto stosowanym zagraniem jest prezentacja kro-
ju na wczesnym etapie projektowania, co daje mozliwos¢ weryfikacji, czy kréj ,sie przyj-
mie”. Alternatywa dla takiego rozwigzania jest dopracowywanie kroju latami, ze $wiado-
mym ryzykiem, Ze krdj po publikacji moze nie znalez¢ swojego odbiorcy i si¢ nie sprzedac.

Ré6zne metody reprodukcji kroju
Uwzglednienie docelowej metody reprodukcji kroju, np. druku, wyswietlanie
na ekranie, wycinanie lub ttoczenie wptywa na funkcje i rysunek graficzny liter.
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Detale takie, jak kontrast linii cienkich do grubych w literach, putapki farbowe!4
czy hinting*> - sg decydujgcymi kwestiami o technicznym wymiarze projektu.

Putapka niekornczacej sie opowiesci

Projektanci realizujgcy kroje samemu dla siebie, chcacy wydac jak najlepszy i naj-
bardziej dopracowany kréj moga wpas¢ w putapke zwigzang z wiecznie przesu-
wajgcym sie terminem wydania kroju. System, jakim jest krdj pisma, wydaje sie
rzecza, nad ktérg mozna pracowac wiecznie. Czasami trzeba spedzi¢ wiele godzin,
aby uzyska¢ w odczuciu projektanta ,jedynie stuszny” ksztatt kazdego znaku -
o ile taki istnieje. Projektanci zawsze znajdg cos do poprawienia, korekty. Cza-
sami przychodzg nam do gtowy pomysty na rozszerzenie lub zmiane koncepgji
w czasie projektowania. Zdarza sig, ze po poprawkach font przestaje przypomi-
na¢ pierwotng wizje projektanta. W rezultacie mozna wpas¢ w putapke ponow-
nego wprowadzania kolejnych poprawek lub zwyczajnie znudzi¢ sie¢ tematem
czy straci¢ motywacje. Ustawienie sztywnego i realnego terminu wydania fontu
bywa pomocne. Moze tez wydawac sie projektantowi, ze jego kréj ciggle wymaga
dopracowania i z obawy przed krytyka krdj zostaje ,w szufladzie”. Z drugiej stro-
ny czesto popetnianym btedem bedzie zbyt szybkie udostepnienie kroju odbior-
com. Taki kréj moze cechowa¢ sie licznymi niedoskonatosciami, ktérych projek-
tant moze sie pdézniej wstydzi¢ lub zwyczajnie ograniczy funkcjonalnos¢ kroju.
Godziny spedzone przed komputerem mogg ze szkodg wptyng¢ na kreatywnosc.
Pomaga wiec szukanie odskoczni - np. przeskakiwanie miedzy dwoma projektami
réznych krojéw czy realizowanie projektéw graficznych, edukacyjnych, literniczych
lub kaligraficznych réwnolegle.

Analiza modeli pracy stacjonarnej i wspétpracy zdalnej

1.

Praca stacjonarna - staz lub etat
Jedna z form modeli pracy jest staz lub etat stacjonarny w domu typograficznym
lub korporacji. Osoby z mniejszym doswiadczeniem zawodowym mogg rozwazy¢
oferte stazu lub pracy w domu typograficznym albo w firmie dystrybuujacej kroje
- chociaz réwniez bardziej doswiadczone osoby mogg sie odnalez¢ w pracy stacjo-
narnej. Praca w korporacji wigze sie z wigkszg anonimowoscig lub restrykcyjnymi
umowami, natomiast patrzac na kwestie anonimowosci we wspétpracy z mniejszymi
domami typograficznymi, mozna doj$¢ do wniosku, ze umowy zazwyczaj s mniej
rygorystyczne. Praca etatowa moze by¢ bardziej wygodna, ale tez bywa bardziej
odtwdrcza. Kwestia stabilnosci pracy etatowej bywa rzeczg pozorng, a sama praca
niezalezna momentami tez moze przypomina¢ prace korporacyjna.

14 Putapki farbowe (ang. ink traps) s stosowane w fontach dostosowanych do druku: kiedy to

15

projektant wymusza odstepy na niektérych skrzyzowaniach elementéw budowy znakéw - ma
to ograniczy¢ zaciemnienia w druku wynikajgce z nadmiaru farby w danym miejscu.

Hinting odnosi sie do fontéw przewidzianych do wyswietlania na ekranach szczegdlnie w ma-
tych rozdzielczosciach. Obrys liter i znakéw pisma jest zdefiniowany matematycznie przez
potozenie i wielkos¢. Fonty ulegajg rasteryzacji przy wyswietlaniu ich na ekranie. Gdy roz-
dzielczos¢ ekranu jest mata lub litery réwniez s3 mate, moze sie okaza¢, Zze tekst stanie sie
nieczytelny, bo punkty budujgce matematycznie litere niedoktadnie pokryjg raster lub siatke.
Aby temu zapobiec, stosuje sie zasady kompromisu, ktére polegajg na przycigganiu do siatki
(np. pikseli matrycy) krawedzi krzywej. Hinting nie ma znaczenia przy duzych stopniach pisma
i na ekranach o duzej rozdzielczosci. Definicja hintingu opracowana na podstawie Elementa-
rza stylu w typografii, Roberta Bringhurst, Wydawnictwo d2d.pl, Krakéw 2018, s. 358.
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2. Dziatalnos¢ freelancerska
Droga zalezna od innego podmiotu to praca freelancerska dla klientéw zewnetrznych,
takich jak agencje, wytwdrnie, studia i klientédw z innych branz. W tym trybie pracy mozna
tez rozwazy¢ zatozenie domu typograficznego lub zorganizowanie twércéw w kolektyw.

W dziatalnosci nieformalnej decydujemy sie na prace w grupie oséb, ktére umow-
nie s3 ze sobg powigzane jako zespdt, kolektyw - w praktyce nie sg to zazwy-
czaj osoby zwigzane umowami czy kontraktami, natomiast tgczy je fakt dziatania
w konkretnym celu. W takim typie wspétpracy pracujemy dla siebie lub klien-
ta zewnetrznego we wspoétpracy z innymi osobami. Projektanci chcacy dziata¢
samemu lub w grupie bardziej formalnej mogg zdecydowac sie na zatozenie
studia, domu typograficznego lub platformy sprzedazy i dystrybucji krojéw pism.

Praca dla klienta, np. zagranicznej wytwdrni to kuszgca propozycja szczegélnie, gdy
na konto wptywa wyptata w obcej walucie, a mozna zbudowac dzigki temu sie¢ kon-
taktéw i wspétpracownikdw, ktérzy czesto stuzg wsparciem. Praca zdalna w grupie
bywa motywujgca, bo projektanci czujg, ze cztonkowie zespotu wierzg w realizowane
projekty. Dochodza do tego ograniczenia czasowe, ale s3 one pomocne, bo pozwalajg
skupi¢ sie projektantowi bardziej w pracy nad krojem z okreslong datg wydania.

Merytorycznym dylematem projektantéw jest wybér miedzy zwigzaniem sie z innym
podmiotem restrykcyjng umowg a dziataniem na wtasnych warunkach, czesto wpty-
wajgcym na wieksze spetnienie zawodowe. Z analizy stanowisk projektantéw wynika,
ze rézne metody pracy i wspétpracy mieszajg sie ze sobg, o ile nie podpisato sie
restrykcyjnej umowy zakazujgcej pewnych metod dziatan i pracy.

Petna anonimowos$¢ wymagana przez firmy zewnetrzne jest czesto blokada ze strony
podmiotu zatrudniajgcego - aby projektant swiadczacy prace etatowg stacjonarng lub
staz byt skupiony na pracy dla rozwoju jednej firmy i rozwoju wtasnym tylko w jej $rodo-
wisku. Potrzeba rozwoju projektanta czy realizacji osobistych ambicji nie zawsze bywa
spetniona w pracy dla jednego podmiotu. Umowy bywajg na tyle rygorystyczne, ze czesto
zabraniajg wspétpracy z innymi firmami, blokujgc tym samym mozliwos¢ réwnoczesnej
pracy freelancerskiej po godzinach, co moze okaza¢ sie blokadg do rozwoju wtasnych
celéw projektowo-osobistych. Takie umowy powoduja, ze projekty fontédw realizowane
przez projektanta dla samego siebie trafig do biblioteki, np. duzego dystrybutora, bez
gwarancji, ze zostang udostepnione do powszechnego uzytku. Jezeli jednak pracodawca
zgodzitby sie wyda¢ projekt fontu realizowanego po godzinach, to jest prawdopodobne, ze
nie udostepni go pod nazwiskiem autora, tylko potraktuje jako wytwér swojej organizacji.
Patrzac z innej strony, pracujacy na etacie stacjonarnym projektant, spedzajgc przy kom-
puterze 8h dziennie, moze nie mie¢ juz zasobéw czasowych, checi, motywacji, energii do
realizowania projektédw na wtasny rachunek. Tutaj powracamy do kwestii wyboru. Jeden
projektant zaakceptuje (czesto restrykcyjne) warunki stawiane przez wydawnictwo lub
duzego dystrybutora, a inny nie. Przed podpisaniem umowy warto podja¢ prébe negocjacji.

Freelancerzy doceniajq mozliwos¢ pracy ,na wtasnq reke” lub zatozenia studia/domu
typograficznego, bo ta droga daje im mozliwos¢ niezaleznego, samodzielnego, wiek-
szego decydowania o wtasnych projektach (esencja niezaleznosci) i pozwala wyrobi¢
w $rodowisku wtasne nazwisko lub marke. Majg tez wigkszg swobode twérczg dajaca
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poczucie wiekszego wptywu na swojg prace czy zaangazowanych oséb. Podobnie praca
w wtasnej grupie projektowej zrzeszonych twércéw, bywa motywujgca ze wzgledu na
poczucie posiadania celu, do ktérego dgzymy. Aby taki cel osiggna¢, ustala sie deadline,
ktéry sam w sobie bywa najwiekszg inspiracjg i motywatorem, by projekt skoriczy¢, i nie
odktada¢ go zbyt dtugo. W takim trybie wiedze trzeba pozyskiwa¢ samodzielnie - ale
w zamian projektanci moga zdobywa¢ dodatkowe doswiadczenia projektowe czy tech-
niczne, np. dzieki pracy dla réznych klientéw (indywidualnych, korporacyjnych, agencyj-
nych, instytucjonalnych czy wytwdérni). Kazdy rodzaj dziatalnosci niezaleznej wymaga
umiejetnosci promocyjno-reklamowych, pytanie, czy robi sie to we wtasnym zakresie,
czy z reprezentacjg przez inny dom typograficzny. W pracy freelancerskiej trudniej jest
zaczy(, ale jest tez ogromna satysfakcja z kazdej rzeczy, ktérg uda sie osiggna¢ czy to
w pojedynke, czy z zespotem. Z pracy etatowej lub zleceniowej dla wytwérni réwniez
mozna wynie$¢ duzo wiedzy, praktyki, feedbacku, kontaktéw, jednak nic nie stoi na prze-
szkodzie, by robic¢ to w ramach zespotu projektowego z zaangazowanymi freelancerami.

Modele dystrybucji krojow pism

Modele dystrybucji krojéw sg zalezne od tego, czy projektant chce udostepnic kréj za
darmo, czy tez na nim zarobi¢. Gdzie i jak udostepni¢ swéj kréj, aby uzyskaé najwieksze
korzysci? Obecnie na rynku projektowania krojéw mozemy zauwazy¢ rézne modele dys-
trybucji. Jedne z nich bardziej ograniczaja projektanta - inne mniej. W idealnym swiecie
projektant kroju sam decyduje, gdzie ma by¢ opublikowany efekt jego czasochtonnej
pracy (w miejscu, ktére uzna on za odpowiednie), decyduje o zasadach i warunkach,
jakie projektant uzna za wtasciwe - jednak nie zawsze mozna mie¢ wszystko. Wazna
jest tez specyfika kroju: uniwersalny i funkcjonalny moze sprawdzi¢ sie lepiej w dys-
trybucji masowej, a kréj displayowy w dystrybucji domu typograficznego wyspecja-
lizowanego w dystrybucji tego rodzaju krojéw. Warto rozwazy¢ rodzaj specjalnosci
zewnetrznego dystrybutora - czy udostepnia on gtéwnie kroje displayowe, dzietowe lub
czy miesza dwa podejscia projektowe ze sobg oraz czy promuje, np. autorskie modele
wsparcia biznesowego. Przyjrzyjmy sie doktadniej kilku mozliwo$ciom dystrybucji:

+ Zadarmo

Mozna udostepni¢ krdj za darmo w celu autopromocyjnym, Z pierwszymi projektami
krojéw czesto jest tak, ze twdrca zauwaza, ze font nie jest ,idealny” i nie ma problemu
z tym, by udostepni¢ go za darmo. Takie kroje czesto powstajg w celu edukacyjnym (np. na
kursach, studiach) czy w ramach eksperymentu. Rozdawanie darmowych licencji w celu
wprowadzenia kroju pisma w obieg - to droga, od ktérej zaczyna wielu projektantdw,
np. udostepniajgc kroje na wtasnej stronie internetowej, blogu, w portfolio lub w mediach
przyjaciét z wtasnej sieci kontaktéw. Jednak taka forma rozpowszechniania moze spotkac
sie z krytycznym odbiorem od oséb, ktére uznajg takie praktyki za psucie rynku.

* Zadarowizne
Mozna znalez¢ platformy dystrybuujgce kréj z mozliwoscig uzyskania wynagrodzenia
od 0sdb zainteresowanych przetestowaniem lub uzyciem kroju z opcjg przekazania
dowolnej darowizny, bo font jest udostepniany réwniez bezptatnie.

« Platformy dystrybuujace kroje w trybie freemium
W takim przypadku czesto 1-2 podstawowe odmiany kroju sg udostepnione za
darmo, a pozostate sg przeznaczone do zakupu komercyjnego.
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Sprzedaz za wynagrodzenie jednorazowe

Font mozna sprzeda¢ z petnymi prawami dystrybutorowi, np. Google Fonts. Moga to
by¢ platformy bardziej wyspecjalizowane w udostepnianiu krojéw odbiorcy za darmo
(nawet jezeli projektant dostat np. jednorazowe wynagrodzenie za swdj kréj) lub na
zasadzie subskrypcji wykupywanej przez odbiorce. W zaleznos$ci od umowy i uzgodnio-
nych warunkéw mozna udostepni¢ kréj pod nazwiskiem lub sprzeda¢ prawa catkowicie.
Projektanci, ktérzy zdecydowali sie na opcje otrzymania wynagrodzenia jednorazo-
wego, docenili fakt, ze na poczatku ich drogi suma otrzymanych pieniedzy wydawata
sie im interesujgca i czesto wystarczyta im na sfinansowanie nawet roku pracy nad
kolejnym krojem.

Wytwdrnia krojéw pisma

Chcac upubliczni¢ nasz kréj, mozemy wspdtpracowac z wytwdrnig, ktéra bedzie
nas reprezentowac i promowac nasze kroje za okreslony procent od zysku, ale
zwykle wéwczas to ona jest organem decydujgcym, gdzie krdj bedzie upublicz-
niony, zajmuje sie takze publikacjg, marketingiem, dystrybucjg i sprzedaza kro-
ju. Tutaj mozna spotka¢ warunki zaréwno mniej, jak i bardziej rygorystyczne.
Moze sie okaza¢, ze mata wytwdrnia zechce kupi¢ petne prawa do fontu lub
tylko ich czes$¢. Rozwazajgc sprzedaz komercyjna, wytwérnia moze skupi¢ sie
na sprzedazy fontu wytgcznie w ramach wtasnych platform dystrybucji, np. we
wtasnym sklepie internetowym z fontami lub zdecydowa¢ sie¢ na wspdtpra-
ce z réznymi platformami dystrybucji (w tym z duzym dystrybutorem) - w celu
promogji i sprzedazy fontéw. Moze by¢ to opcja alternatywna dla projektantéw,
ktérym np. nie powiodty sie samodzielne negocjacje z duzym dystrybutorem.

Mate wytwdrnie sg czesciej zainteresowane pomocg i wsparciem projektantéw.
Jezeli napiszemy do matej wytwérni, przedstawiajgc im nasz font, moze sie okazaé,
ze nawet jezeli nie bedg nim zainteresowani, to wrécg do nas z konstruktywnym
feedbackiem dotyczacym projektu.

Duzy dystrybutor

Tutaj réwniez zewnetrzny podmiot zajmuje sie publikacjg, marketingiem, dystry-
bucja i sprzedaza kroju. Projektanci decydujg sie na umieszczenie krojéw u duzego
dystrybutora ze wzgledu na szerokg grupe odbiorcéw tych firm i mozliwos¢ szyb-
szego zarobienia pieniedzy. Umieszczanie kroju u duzego dystrybutora nie musi
oznacza¢ publikacji anonimowej, jak to moze mie¢ miejsce kiedy projektant jest
zatrudniony na etacie u duzego dystrybutora - wiele zalezy od umowy, ktéra cho¢
bywa rygorystyczna, to procent wynagrodzenia od zysku (dla dystrybutora) moze
by¢ znacznie wyzszy niz w mniejszej wytwaérni, nawet od 50% do 85%. Aby zaintere-
sowac dystrybutora sobg i swojg praca, trzeba sie postara¢ zbudowac wokét siebie
zainteresowanie, na ktére sktada sie kreacja swojej marki osobistej, wspétpraca
z mentorami czy wtasna sie¢ kontaktéw.

Samodzielna dystrybucja kroju pisma

Najtrudniejszg, a zarazem w najwigkszym stopniu niezalezng drogg, na ktérg decyduje
sie najmniejszy odsetek projektantéw, jest samodzielne projektowanie, wydawanie i dys-
trybucja krojéw z uwzglednieniem otoczki sprzedazowej, marketingowej, PR-owe;j itd.
realizowanej zazwyczaj wtasnym sumptem. W tej sytuacji projektant musi zaufa¢ swoim
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umiejetnosciom i mie¢ zaplecze finansowe, ktére pozwoli mu na kreacje kroju w dtugim
i czasochtonnym procesie bez relatywnie szybkiej mozliwosci zmonetyzowania swojej
pracy. Nie kazdy moze pozwoli¢ sobie na wybranie tej drogi, gtéwnie ze wzgledu na
finanse. Jest to tez podejscie ryzykowne. Aby kréj zostat zauwazony, trzeba go opubliko-
waé w miejscu zabezpieczonym przed piratami internetowymi, a dodatkowo warto mie¢
srodki finansowe na marketing czy promocje. Trzeba sie postara¢, aby kto$ zauwazyt
i docenit prace projektanta, np. inwestujgc czas i pienigdze w promocje, np. w social
mediach. Na dodatek nie na wszystkim projektant sie¢ musi dobrze zna¢, wigc taka droga
wymaga lat doskonalenia, nauki, rozwoju. Dos¢ szybko moze sie okazaé, ze trzeba zain-
westowac pienigdze réwniez w konsultantéw typograficznych czy innych specjalistéw,
a to generuje dodatkowe koszty. Praca nad krojem to duza inwestycja z odroczonym
wynagrodzeniem. Méwigc wprost, zwykle w tradycyjnym modelu biznesowym stanowi
to duzg bariere finansowg, szczegdlnie dla kogos, kto zaczyna. Stworzenie wtasnego
modelu biznesowego to jeszcze wigksze wyzwanie - w razie niedoskonatosci i btedéw
odpowiedzialno$¢ za projekt spoczywa wytgcznie na projektancie. W takim modelu
biznesowym petna niezaleznos¢ moze si¢ okaza¢ sama w sobie ograniczeniem - zostaje
sie czesto jedng osobg od wszystkiego lub prawie wszystkiego. Dla niektérych mimo
przeciwnosci to pod pewnymi wzgledami sytuacja idealna.

Inne modele biznesowe

W ostatnich latach projektanci i wytwdrnie zaczety stosowaé modele biznesowe, kt6-
re znamy wtasnie z innych dziedzin, a ktére wspomagaja idee Independent Type. Moz-
na znalez¢ strony z ciekawymi inicjatywami dystrybucji krojéw - zwykle s3 to modele
mieszane majgce wesprzec projektantéw wtasnymi platformami dystrybucji krojéw.

Warto zainteresowac sie dziatalnoscig Davida Johnatana Rossa, ktéry stworzyt
platforme dystrybucji krojéw Font of the Month Club, ktéra dziata na zasadzie
subskrypcji. Projektant lub klient optaca subskrypcje, a David Johnatan Ross
co miesigc publikuje swdéj wtasny nowy kréj (lub odmiane) na stronie interneto-
wej jego platformy. Kroje potem mozna kupi¢ bez subskrypcji, ale w innej cenie.

Ciekawa opcjg jest réwniez Future Fonts - to platforma, ktérej model moze
przypomina¢ Kickstartera lub podobng inicjatywe crowdfoundingowq. Tam
kupuje sie kréj pisma na mniej zaawansowanym etapie, ktéry jest dopiero
w trakcie tworzenia, ale jest juz opublikowany w uproszczonej formie do uzycia.
Kupujac licencje na wstepnym etapie, odbiorca otrzymuje réwniez kazde kolej-
ne aktualizacje kroju za darmo. Taki model biznesowy moze duzo zmieni¢ u nie-
zaleznych projektantéw stawiajgcych pierwsze kroki w dystrybucji swoich krojéw.

Projektanci z grupy badawczej nie korzystali z wyzej wymienionych modeli.

Wskazéwka: Umowa z wytwdrnig lub dystrybutorem moze stanowi¢ o:

wytgcznosci, » zasadach promogji kroju czy czasie
prawie do odsprzedazy, obowigzywania umowy,
procencie od wynagrodzenia ze * moze tez regulowa¢, kto odpowiada
sprzedazy, za usterki w foncie, i kto jest zobo-
okresach wyptacania wynagrodzenia wigzany do ich naprawienia.
projektantowi,
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Kontrowersyjnym tematem jest udostepnianie kroju za darmo lub sprzedaz ze znizka
siegajacg nawet do 70-95%. Projektanci krojéw sg w tej kwestii mocno podzieleni. Jedni
uznaja takie praktyki za przydatne, a drudzy za karygodne i psujace rynek.

Podsumowujgc modele dystrybucji: fonty mozna publikowaé¢ w réznych mediach,
a kazda platforma dystrybucji ma swoich zwolennikéw i przeciwnikédw. Gdy odbiorca
chce zakupi¢ kréj pisma do uzytku, ma do dyspozycji w wigkszosci te same miejsca,
w ktérych type designer bedzie szukat miejsca zbytu dla swojego kroju pisma. Zaréw-
no projektant, jak i odbiorca moze przyjrze¢ sie¢ wytwérniom od dawna istniejgcym
z rozlegtymi katalogami (np. Monotype) lub trafi¢ do bardziej niszowego domu wydaw-
niczego czy samodzielnego projektanta. S3 tez na rynku platformy np. dziatajgce na
zasadzie subskrypcji (np. Adobe Fonts). Znajdziemy tez miejsca z darmowymi krojami
(np. Google Fonts) lub Zrédta o mniejszym zasiegu, jak strony internetowe projek-
tantéw self-publisherow. Zdarza sie, ze twércy udostepniajg tez fonty na stronach
internetowych, blogach czy stronach z portfolio. Nie wszystkie fonty sg wykonywane
w celu komercyjnego zbycia. Jezeli jednak projektant zdecyduje sie na utowarowienie
kroju, ma do dyspozycji specjalne platformy dystrybucji. Kazdy znajdzie dla siebie inte-
resujgcag opcje. Rynek jest dynamiczny i warto go $ledzi¢, poniewaz w trybie ciggtym
powstajg nowe modele biznesowe umozliwiajgce dystrybucje krojéw pisma. Opartam
sie na danych aktualnych, ale ujetych szerzej. Gtéwne modele sg niezmienne, ale w tym
WCigz rozwojowym procesie zmieniajg sie detale tych modeli, szczegéty uméw dotycza-
ce wspétpracy i umowy licencyjne krojéw - sledZzmy wiec na biezgco sytuacje na rynku.

Zanim udostepnisz swéj kréj

Warto przekaza¢ font do przetestowania innym projektantom. Font przewidziany,
np. w sktadzie ksigzki, warto sprawdzi¢ w réznych warunkach i w réznego typu pro-
jektach. Tutaj pomocne jest wystanie kroju doswiadczonym w projektowaniu kro-
jow osobom, ktérzy wréca do nas z informacjg zwrotng, a dodatkowo zaproponujg
mozliwe usprawnienia lub znajdg btedy, ktérych projektant moze nie by¢ Swiadomy.
Dobrg praktyka jest przekazanie licencji na poprawiony i skoriczony kréj w ramach
dodatkowego wynagrodzenia ich pracy. W zamian projektant kroju pisma zdobedzie
wiedze i sprawdzi, czy inny uzytkownik kroju i odbiorca jest w stanie go prawidtowo,
czy jego przeznaczenie i kontekst jest zrozumiaty dla odbiorcy. Warto jednak ustali¢
z testerem, aby prébne wersje fontu zobowigzat sie usung¢ z dysku, by przypadkiem
nie uzywac¢ lub po latach nie udostepni¢ nieskoriczonej wersji kroju.

Dodatkowe Zrédta finansowania
Jakie sg dodatkowe Zrddta finansowania dla realizowanych projektéw (nie tylko krojéw)?

+ Dofinansowanie instytucjonalne
W Polsce istnieje mozliwo$¢ tworzenia kroju pisma dzieki dotacjom od instytucji,
np.: z Narodowego Centrum Kultury i Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego
- z tym ze takie kroje sg czesto cyfrowym przetwarzaniem analogowych czcionek
z czasOw, zanim powstaty fonty cyfrowe.

» Finansowanie spotecznosciowe (crowdfunding)
Gdy projekt, ktdry chce zrealizowa¢ projektant, jest duzy, moze sie¢ mu przyda¢ umiejetnos¢
zwigzana z organizowaniem zbiérki na platformie crowdfundingowej, np. na Kickstarterze.

INDEPENDENT TYPE

Podsumowanie mozliwosci

Ze wzgleddéw biznesowych kluczowym tematem sg modele wspétpracy i modele dys-
trybucji krojéw. Projektanci czesto mieszajg ze sobg rézne podejscia, aby osiggnaé
cele, takie jak: stafy dochdd, mozliwosc¢ szybszej nauki jezyka, mozliwos¢ zdobycia
cennej wiedzy, budowanie biblioteki fontow, zdobywanie doswiadczenia, budowanie
sieci kontaktow czy wsparcie biznesowe i techniczne innych oséb. Kazda forma dzia-
talnosci ma swoje wady, zalety i ograniczenia, co zostato nakreslone, ale z pewnoscia
kazda forma pracy moze poszerzy¢ mocno wiedze, jg usystematyzowac i pozwala
nauczyc sie pracy zespotowej, o ile projektant nie zdecyduje sie na totalng niezaleznos¢
od innych oséb i podmiotéw - ale czy istnieje taka osoba? Analizujgc gtebiej grupe
badawczg, okazatoby sie, ze nie.

W doborze metody dystrybucji réwniez warto kierowac sie rozsgdkiem i wybra¢ odpo-
wiedni model dziatania biznesowego optymalny dla danego kroju. Droga catkowicie
samodzielna i niezalezna od duzego dystrybutora jest trudna, wiec projektanci okre-
slajacy siebie jako niezalezni, w pewnych aspektach odchodzg od idealistycznej - mak-
symalnie samodzielnej niezaleznosci, wspomagajac sie zewnetrznymi dystrybutorami
i nie uznajg tego za zbyt dalekie odejscie od niezaleznego sposobu myslenia i pracy.

Pozostaje w nadziei, ze udato mi sie przyblizy¢ rézne podejscia i motywacje projektan-
téw. Nakreslitam kluczowe dylematy wraz z mozliwosciami ich rozwigzania. Wierzg, ze
moje rozwazania mogg wptyngc¢ na sytuacje zaczynajacych swa kariere projektantéw
krojéw. Staratam sie pokaza¢ mozliwosci i putapki, z jakimi trzeba sie liczy¢, podejmujac
dziatania w ramach wybranego z powyzszych modeldw wspétpracy czy dystrybucji, aby
tatwiej im byto wejs¢ na rynek krojéw oraz rozwaza¢, czy podejmowac réwnie kluczo-
we decyzje projektowe, techniczne i biznesowe. Opartam sie na podstawowej wiedzy,
ktdra nie bedzie odkrywcza dla czesci odbiorcéw, ale wierze, ze jest ona potrzebna.
Czasem warto przypomnie¢ sobie nawet podstawowe rzeczy, bo innym tematem jest
ich stosowanie w praktyce. Pewne dane mogg sie zdezaktualizowa¢ - trzeba $ledzi¢
rynek i uaktualnia¢ stan wiedzy na biezgco.

Projektant krojéw pism petni role typowo projektowa, ale moze tez by¢ inicjatorem
waznych dyskusji wptywajgcych na zaangazowanie spoteczne. Kroje pisma sg srodkiem
przekazu i podstawowym narzedziem wizualnym projektantéw graficznych, ale design
to nie wszystko. Praca projektanta krojéw ma sens. Moze ona réwniez wptywa¢ na
zwigkszanie swiadomosci potencjalnych i aktualnych konsumentéw na temat projek-
towania krojéw i tworzenia w ten sposéb réznorodnych srodkéw wyrazu.
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W nawigzaniu do tematu Independent Type i manifestu niezaleznych domdéw typogra-

ficznych zapytano projektantéw, jak rozumiejg to okreslenie w kontekscie dziataf na

rynku oraz jakie wskazéwki majg dla twdrcéw wybierajgcych swoja droge projektowania.

Mtodzi projektanci chcacy udostepniac swoje kroje pism stojg przed wieloma wyborami.

Jakie drogi wybrali? Gdzie w ich pracy jest miejsce na niezaleznos¢ w dziedzinie projek-
towania krojéw i jak radza sobie na dzisiejszym rynku? Jakimi kierujg sie wartosciami?
Jakie metodyki pracy stosuja i co najbardziej wptywa na ich prace kreatywnga? Jaki maja

stosunek do matych wytwérni i dystrybutoréw krojéw oraz wigkszych korporacji? Czy

potrafig utrzymaé biznes i zarobi¢ na krojach? Jakie drogi rozwoju widzg dla siebie

i mtodych adeptéw type designu? Co dzis zrobiliby inaczej i przed czym przestrzegaja

innych? Sprawdzimy to.

Jak rozumiesz Independent Type? Czym jest
dla Ciebie?

Independent Type jest kwintesencjg projekto-
wania krojéw. Kazdy projekt, jezeli jest tworzony
przez projektanta, mozna zaliczy¢ do Indepen-
dent Type, o ile nie bedzie on wypuszczany przez
korporacje tak wielky, jak Monotype czy moze
jeszcze z uwagi na jej skale - Dalton Maag.

Borys Kosmynka

Dla mnie oznacza to prowadzenie niezaleznej
dziatalnosci skoncentrowanej przede wszyst-
kim na projektowaniu krojéw pisma. Istotna
wydaje mi sie¢ w tym kontekscie zaréwno au-
tonomia w zakresie kreacji (tak w odniesieniu
do retail, jak i custom type), jak i w obszarze
dziatalnosci biznesowej prowadzonej nieza-
leznie od duzych doméw typograficznych
i miedzynarodowych koncernéw. Stosowat-
bym ten termin zaréwno na okreslenie dzia-
talnosci jednoosobowej, jak i kolektywéw czy
studiéw projektowych. Obecnie jest juz wielu
projektantéw, ktérzy prowadza niezalezng
dziatalno$¢ w tym obszarze. Niektérzy, procz
opracowywania i sprzedazy krojow pisma,
utrzymuja sie tez réwnolegle z innego rodza-
ju dziatalnosci projektowej. To myslenie, jak
sadze, wywodzi sie z opozycji wzgledem czaséw,
kiedy produkcja kroju pisma byta silnie uzaleznio-
na od przemystu.

Robert Jarzec, Type & Roll

Mysle, ze jest to instytucja, ktérej nie kontroluje
zaden podmiot z zewnatrz. Jedyng firmg zewnetrz-

nie sterowang przez inwestoréw jest Monotype -
wiec wszystko poza Monotype teoretycznie mozna
by nazwa¢ Independent Type. Précz tego istotna
jest skala zatrudnienia - istniejg na tym rynku jed-
noosobowe domy typograficzne, ale tez s3 takie,
w ktérych pracuje do 100 oséb. W mojej opinii In-
dependent Type to instytucja 1-3 osobowa, ktéra
sprzedaje kroje niezaleznie i uzyskane ze sprzedazy
pienigdze przeznacza na rozwdj biznesu. Oznacza
to pewna niezaleznos¢ finansowa, ale tez wolnos¢
twérczg, kreatywng. Czasem jest tak, ze jesli w fir-
mie jest hierarchia projektantéw, to umowny czy
faktyczny Art Director czesto narzuca swoje wizje
i w ten sposdb ogranicza wolnos¢, czasem sami
klienci narzucajg swoje pomysty. Independent
Type jest kolektywem réwnych sobie projektantéw
lub firmg jednoosobowg odporng na wptywy kre-
atywne pochodzace spoza ich organizacji.

Kaja Stojewska, Nomad Fonts

Independent Type mozna opisac jako bardzo
witalny ruch w Swiecie designu, mnogos¢ pro-
jektantéw z wtasnymi unikalnymi pomystami,
nieskrepowanych ograniczeniami wynikaja-
cymi ze stosunkéw panujacych w duzych pod-
miotach o strukturze hierarchiczne;j.

Roch Modrzejewski, ROHH Type Foundry

Okreslenie Independent Type kojarzy mi sie
z samodzielnymi projektantami czy matymi
studiami, ktére nie sg kapitatowo powigzane
z duza firma czy miedzynarodowg korpora-
cja. Tak przynajmniej niektérzy sie okreslaja.
Do kategorii Independent Type mozna wiec,
w mojej opinii, zaliczy¢ kogo$, kto zaktada
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dziatalnos¢ i projektuje kroje, a nastepnie na
wtasna reke prébuje je sprzedawaé.
Maciej Majchrzak, Type & Roll

Co rozumiesz jako te ,niezalezno$¢” w projek-
towaniu krojéw pism?

Najtatwiej to chyba wyttumaczy¢ na zasadzie pola-
ryzacji tej profesji, ktéra zwtaszcza ostatnio nastata
i postepuje. Mamy wiec gigantéw korporacyjnych,
ktérzy dokonujgc akwizycji na rynku, wykupili duzg
partie praw do czcionek, stajac sie liczacymi gra-
czami na swiatowym rynku. Z drugiej strony, mamy
coraz wiekszy przyrost matych twércéw - od poje-
dynczych graczy do niewielkich sklepéw z fontami,
ktére skupiajg kilku albo maksymalnie kilkunastu
projektantéw i prébujg w niezalezny sposéb projek-
towa¢ typografie. Jestem zdania, ze to $rodowisko
jest szalenie kreatywne i przynajmniej o krok dystan-
suje konkurencje. To u nich na lokalnych kompute-
rach powstajg Smiate projekty, ktére za jaki$ czas
beda obecne w naszej przestrzeni publicznej. Sa
superkreatywni, poniewaz w przestrzeniach bardziej
niezaleznych jest wieksze pole do eksperymentowa-
nia i innowacyjnych rzeczy. Wida¢ to chociazby we
wzornikach, ktére z Larsem Harmsenem udokumen-
towalisSmy w ksigzce “Support Independent Type”
jako emanacje tej kreatywnosci. Jest to srodowi-
sko aktywne, barwne, intrygujgce, godne $ledzenia
i wspierania. Jest to koncepcja, ktéra zacheca do
zwrécenia wiekszej uwagi na niezaleznych pro-
jektantéw krojéw. Czesto projektanci grafiki, jak
i studenci nie wiedza o tym, jak powstajg fonty.
Moja misja jest skierowanie mocniejszego swiata
na tych niezaleznych graczy.

Marian Misiak, Threedotstype Foundry

Ja osobiscie nie uzywam nazwy Independent Type
w odniesieniu do tego, co robie sam. Prawde mé-
wigc, to termin Independent Studio widze coraz
rzadziej, ale moze po prostu poznatem juz na tyle
duzo takich firm i nie czytam juz notek na ich te-
mat. Przyktadowo, kilkanascie lat temu, gdy sie za-
poznawatem z réznymi projektantami czy matymi
domami typograficznymi, to czytatem w interne-
cie te zaktadki ,About” i przypominam sobie, ze
tam pojawiato sie to okredlenie ,Independent Stu-
dio”. Chodzi tutaj o podkreslenie tego, ze w odréz-

nieniu od duzej firmy/korporacji jest ktos, kto pra-
cuje na wtasna reke, prowadzac swéj maty biznes.
Maciej Majchrzak, Type & Roll

Rozumiem to jako niezalezno$¢ twdrcza i finan-
sowg. Mimo Ze projektuje od wielu lat, to dopiero
niedawno zdecydowatem sie opublikowaé swdj
pierwszy, komercyjny kréj pisma o nazwie Shelf.
Bardzo wazna jest dla mnie jako$¢ w projektowa-
niu, ktéra ma u mnie pierwszenstwo nad zyskiem.
Prawdziwa niezalezno$¢ oznacza dla mnie,
ze na przekér wszystkiemu mam swoja wi-
zje, ktéra kolegom po fachu czy postronnym
osobom moze wydawac sie nielogiczna. Moja
gtéwna motywacja nie jest jedynie zysk. In-
teresuje mnie mierzenie sie¢ z problemami
projektowymi i ich rozwigzywanie. Chce mieé
swdj wktad w rozwdéj dziedzictwa typograficz-
nego. Chciatbym zaprojektowaé co$ ponad-
czasowego, aby zostawi¢ po sobie jakis slad
i dobro. MozZna to poréwna¢ np. do wchodzenia
na wysoka i piekng gére. Mam swojg idee fix,
ambitny cel, ku ktéremu moge podaza¢, ,droge
ponad celem”, ktéry by¢ moze kiedy$ uda mi sie
osiggna¢. Czas zweryfikuje, czy sie udato.

Szymon Sznajder, Type & Roll

Niezalezno$¢ to wolnos¢ tworcza i kreatyw-
na. Kiedy projektujesz dla klienta, to wolnosé
twércza jest w jakis sposéb ograniczona.
Oczywiscie w zaleznosci, jaki to jest klient.
W niezaleznej typografii projekty wychodza
od autora dla potrzeb autorskiego portfolio
i s3 wolne twérczo, bez zewnetrznego wptywu
na kreacje.

Kaja Stojewska, Nomad Fonts

Niezaleznos¢ oznacza dla mnie mozliwos¢ decy-
dowania o tym, jakich projektéw sie podejmuje
oraz jakiego rodzaju kroje pism tworze.

Roch Modrzejewski, ROHH Type Foundry

W kontekscie biznesowym choéby w taki sposéb,
Ze nie jest sie zobowigzanym do realizacji projek-
téw na zlecenie tylko i wytgcznie jednego podmio-
tu - pracodawcy lub kontrahenta [...].

Rozumiem to np. jako wspétprace freelancera
bezposrednio z klientem lub z réZznymi studiami
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projektowymi bgdZz domami typograficznymi czy
tez projektowanie i samodzielne wydawanie kro-
jow. Jezeli nie jest to wspdtpraca na wytgcznosc
z jednym pracodawca, to juz bym wstepnie defi-
niowat jako niezalezng $ciezke pracy projektanta.

Robert Jarzec, Type & Roll

Projektowanie niezalezne w mojej opinii powinno
stuzy¢ funkcji uzytkowej, przekazywaniu komunika-
téw, ale musi sie takze cechowaé¢ odwaga przeta-
mywania pewnych ram wynikajgcych z aktualnych
trenddw i obowigzujgcych kanondw. Tak rozumia-
na niezaleznos¢ wymaga duzej osobistej $mia-
tosci projektanta. Chodzi nie tylko o to, by pro-
jektowac¢ w nowatorski sposdob. Niezalezno$¢ to
réwniez dogtebna znajomos¢ swojej dziedziny
i dojrzato$¢ projektéw, umiejetnos¢ ich obrony,
odpierania zarzutéw przemyslanymi argumenta-
mi. Naturalng sktadowa tych proceséw jest tez
zdolnos¢ do tego, by w twérczy sposdb przyjac
krytyke i w ten sposéb doskonali¢ swoja prace.

Beata Kurek, LoveLetters Studio

Niezalezno$¢ w projektowaniu to tez dowolnos¢
w dobieraniu znakdéw. Ja na przyktad lubie w mo-
ich krojach projektowa¢ emotikony usmiechu,
projektowanie pisma moze by¢ tez swoistg grg
z uzytkownikiem, na przyktad projektowanie tych
znakéw, ktére zazwyczaj nie wystepujg w szero-
kim uzyciu.

Na przyktad Heneczek ma w sobie znaki uzywa-
ne przez spotecznos¢ Igbt - znak transptciowosci.
Cho¢ przyznam, ze zastanawiatam sig, czy nie
usungc tego znaku z uwagi na to, ze obecnie staje
sie on deklaracjg polityczna. Kiedy projektowatam
Heneczka, niewiele myslac, obok znaku kobiety
i mezczyzny dodatam réwniez znak transptcio-
wosci. Teraz mam watpliwosci, czy go pozosta-
wi¢, tak jak na przyktad interptciowos¢, ktéra jest
juz zdefiniowana biologicznie, okazuje sie pro-
blemem. Obawiam sie, ze ten niewinny symbol
moze mie¢ wydZwiek polityczny. Dla niektérych
oséb praca projektanta daje tez mozliwos$¢ za-
angazowania sie w dziatanie charytatywne. Moja
ambicjg jest np. to, zeby kréj Juni dla organiza-
¢ji zajmujgcych sie prawami cztowieka, prawami
kobiet i prawami zwierzat czy prawami oséb Igbt
byt dostepny w nizszej cenie niz rynkowa. Znajo-

ma pracujaca w takiej organizacji powiedziata, ze
nie majg funduszy, zeby kupi¢ kroje. Organizacja
ma wiele innych wydatkéw, jak na przyktad za-
trudnienie prawnikéw, nie ma z kolei funduszy na
inwestowanie w design, dlatego uznatam, ze na-
wet rezygnacja z czesci zarobku bedzie rodzajem
wsparcia dla nich.

Dominika Langosz

Jakie w Twojej opinii dziatanie projektowe -
korporacyjne i niezalezne ma wady, zalety,
ograniczenia? Jak myslisz, co z nich wiaze sie
z tworzeniem w cieniu korporacyjnego zgiet-
ku, a co z prowadzeniem niezaleznego stu-
dia/dziatalnosci prywatnej?

Gtéwng réznicy jest to, ze pracujesz w cieniu -
jeste$ anonimowy. Z drugiej strony plusem jest
mozliwos¢ nauki, szlifowania warsztatu, rozwoju.
W korporacji wystepuje tez wielozadaniowos¢, co
jest réwnoznaczne z mozliwoscig uczenia sig wie-
lu elementéw z procesu projektowania i publiko-
wania pisma. Wokét znajdziesz tez wielu doswiad-
czonych ludzi, ktérzy doradza i pomoga.

Kaja Stojewska, Nomad Fonts

Tak, jak w kazdej innej dziedzinie - praca
w duzej firmie daje poczucie stabilnosci i bra-
ku ryzyka, ale narzuca wiele ram i ograniczen,
a praca na wtasne konto to wolnos¢, ale tez
wielka odpowiedzialnos¢ i wielkie wyzwanie.
Roch Modrzejewski, ROHH Type Foundry

Wadami dziatalnosci niezaleznej sg trudy za-
wodu i wyzwania dotyczace wypracowywania
pozycji na rynku, promocji swojej pracy. Duzo
zalezy od tego, czy dystrybuujesz swoje kroje
poprzez wytwérnie, ktéra sie tym zajmuje, czy
tez troszczysz sie o to sama/sam.

Viktoriya Grabowska

Wydaje mi sig, ze to jest mniej wiecej taka réznica
jak miedzy pracag na etacie a freelancingiem. Co
prawda niezalezne foundry nie jest réwnoznacz-
ne z freelancingiem, natomiast analogia dotyczy
dziatania na wtasne konto oraz kompleksowego
zajmowania sie obstugg klienta, ksiegowoscia,
windykacjg, marketingiem, PRem i praktycznie
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kazdym aspektem dziatalnosci. Tymczasem, gdy
wybieramy prace w agencji, mamy ten komfort,
ze zajmujemy sie wytgcznie projektowaniem. Pro-
wadzenie wtasnego foundry wymaga stworzenia
zaplecza w postaci programisty, contentowca
i kogos$ od zmudnej organizacji czy administracji.
Prowadzgc wtasne foundry, mamy szereg obo-
wigzkéw i nie jest to tylko kreslenie liter i wysy-
tanie banneréw. Musimy we wtasnym zakresie
chociazby zaplanowa¢ promocje.

Mateusz Machalski

W niezaleznosci oczywiscie wolno$¢ projekto-

wa jest najwiekszym atutem. Brak narzuconych
norm jest czyms wspaniatym.

Michat Jarociiski, Dada Studio Type Design,

Capitalics Warsaw Type Foundry

Jakie jest Twoje podejscie do matych type
foundries i duzych doméw typograficznych
w typie korporacyjnym, np. Monotype? Skad
sie wzieto takie podejscie?

Uwazam, ze w tych duzych domach typograficz-
nych problemem jest przebicie sie przez typogra-
fie stabej jakosci. W tych matych foundry mamy
duzo wyzszg jakos$¢ projektowa, ale tez bym tego
nie generalizowat. Na MyFontsie mozna znalez¢
tak samo projekt Erika Spiekermanna, Xaviera
Dupre i réznych wybitnych projektantéw i pro-
jektantek. Natomiast nalezy pamietaé, ze duze
firmy maja duze commission fee i duzo mniej zo-
staje fejmerdw niz z takiego typowego type foun-
dry. Kiedy ktos chce kupi¢ jakis krdj, to ja zawsze
zachecam, zeby kupowali go na Capitalics, a nie
na MyFontsie, bo miedzy nimi jest réznica ceno-
wa na poziomie mniej wiecej 50%. Czyli np. jezeli
font kosztuje 100 dolaréw na MyFontsie, to desi-
gner dostaje z tego 50 dolaréw, co oznacza, ze
firma pobiera sobie dos¢ duze prowizje. A zatem
tacy projektanci czy projektantki moga duzo wie-
cej zarobi¢ na sprzedazy po prostu bezposrednio
ze swojego foundry.

Mateusz Machalski

Kazda z opcji ma swoje plusy i minusy. Zawsze
myslatam, ze sama zaczne prace jako jedna z wie-
lu projektantek w jakiej$ duzej firmie. Najwieksza

zaletg wspodtpracy autorskiej z matymi firmami
jest podpisywanie projektu nazwiskiem autora.
To, co nie podoba mi sie w kooperacji z duzymi
firmami, to brak wzmianki o autorze - kréj bran-
dowany jest tylko marka firmy. Korzyscig pracy
w duzej firmie jest z kolei mozliwos¢ czerpania
z kapitatu wiedzy, ktérg podmiot dysponuje oraz
liczba specjalistéw, od ktérych mozna sie uczyc.
Rozumiem, dlaczego do duzych firm trafiajg duze
zlecenia. Podyktowane to jest mocg sity roboczej.
Gdyby z kolei klient zgtosit sie z duzym projektem
do designera dziatajgcego w pojedynke, najpew-
niej bytoby konieczne zatrudnienie dodatkowej
osoby do pomocy. Ja na przyktad, czesto korzy-
stam z konsultacji, kiedy tworze skrypty inne niz
tacinskie. Potrzebuje wéwczas feedbacku, najle-
piej od osoby natywnej. Dla mniejszych firm pro-
blematyczne moze okaza¢ sie wiec zebranie od-
powiedniego zespotu ekspertéw do wspétpracy
nad rozbudowanym krojem.

Kaja Stojewska, Nomad Fonts

Moje podejscie jest naturalne - mate i duze pod-
mioty wspétistniejg w kazdej branzy i to jest nor-
malne. Kazdy tworzy wtasne unikalne produkty
i bardzo dobrze. Ja osobiscie jestem w tym momen-
cie w grupie niezaleznych doméw typograficznych.

Roch Modrzejewski, ROHH Type Foundry

Dla mnie te mate sg duzo bardziej kreatywne
i godne $ledzenia. Wydaje mi sie, ze ich istnienie
jest mato zauwazalne, bo nie jest to cos zdefinio-
wanego i w ten sposéb jest trudne do eksponowa-
nia. To jest nadal nowe zjawisko, te mate inicjaty-
wy s3 elastyczniejsze, bo majg wiekszg potrzebe
inicjowanych wtasnych projektéw, sg duzo bar-
dziej kreatywne (niz giganty typograficzne) i dla-
tego sg warte wigkszego wsparcia, niz otrzymuja.

Marian Misiak, Threedotstype Foundry

I w matych, i w tych duzych wystepujg wysokiej
klasy realizacje. Te niewielkie domy s3 czesto
tworzone przez Swietne projektantki i projektan-
téw. Od poczatku swojej dziatalnosci staratem sie
sledzi¢ ich projekty i modele pracy. Jesli chodzi
o wsparcie przez kupowanie fontéw, to zawsze
wyznacznikiem byta dla mnie jakos¢ realizacji. Je-
sli kroje sg wysokiej jakosci projektowej i produk-
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cyjnej, to nie widze przeciwwskazan, zeby wrecz
wyszukiwaé¢ kroje z mniejszych domdéw typogra-
ficznych, zamiast za kazdym razem przedziera¢
sie przez przepastne biblioteki duzych koncernéw.

Robert Jarzec, Type & Roll

Monotype to dla mnie zdehumanizowany moloch
korporacyjny, ktérego nadrzednym celem jest
maksymalizowanie zyskéw. Mam do niego ambiwa-
lentny stosunek, z jednej strony jestem wdzigczny,
ze moge korzysta¢ z gotowych narzedzi sprzeda-
zowych, z drugiej jednak strony przeszkadza mi
bezwzgledna presja na obnizenie cen niszczaca
rynek i szkodzgca matym niezaleznym domom ty-
pograficznym. W typografii interesuje mnie aspekt
humanistyczny, lubie mate domy typograficzne,
poniewaz widze tam po prostu drugiego cztowieka,
a nie bezosobowg maszyne. Wole niezaleznos$¢, po-
niewaz uwazam, ze jest w niej znacznie wiecej idei.
Dlatego jestem po stronie matych niezaleznych
doméw typograficznych

Szymon Sznajder, Type & Roll

Powiedziatabym, ze pewna réznica polega na
tym, ze projektanci w Independent Type Foun-
dries moga pozwoli¢ sobie na eksperymento-
wanie, a takze dowolnos¢ w tworzeniu odmian
czy dowolnos¢ projektu. Natomiast w tych du-
zych domach typograficznych niektére projek-
ty réwniez sa podpisane nazwiskiem autoréw,
dodajmy, ze os6b bardzo kreatywnych i wyré6z-
niajacych sie, jednakze w przypadku Monotype
liczy sie bardziej to, czy dany kréj sie sprzeda
i czy koszty jego zaprojektowania beda mogty
sie zwréci€. Oczywiscie nie jest to zwrot dla
osoby, ktéra zaprojektowata dany kré;j.

Dominika Langosz

Czy dobry kréj wychodzi z duzej korporacji, czy
z matego domu typograficznego, nie ma dla mnie
az tak duzego znaczenia. Jesli chodzi o mniejsze
studia, jak na przyktad Typotheque, Rosetta, Type-
-Together czy inne, to tworzg je bardzo zaangazo-
wani projektanci. Inwestujg w edukacje, prowadza
warsztaty i udzielajg sie w konferencjach. To jest
dobre dla poszerzania wiedzy o typografii i projek-
towaniu. Na pewno wptywa tez korzystnie na roz-
wdj réznorodnosci typograficznej. Na pewno, zeby

zatozy¢ swojg mata firme, trzeba mie¢ duzo pasji
do typografii. Projektant pracujacy na wtasng reke
moze tez ztozy¢ swoj projekt do duzej firmy i jest
mozliwe, ze ten projekt ujrzy Swiatto dzienne.

Maciej Majchrzak, Type & Roll

Jak ocenitbys/abys polski rynek krojéw?

Mysle, ze sie bardzo dynamicznie rozwija - zaréw-
no po stronie kupujacych, jak i powstajgcych no-
wych foundries czy tez nowych typografek i typo-
graféw, ktérych projekty trafiajg na rynek. Wydaje
mi sig, ze réwniez duzo sie u nas dzieje w kwestii
typo-aktywizmu, projektéw badawczych - co chy-
ba jest coraz czesciej zauwazalne na Swiecie.

Dla mnie réwniez duzym zaskoczeniem przy two-
rzeniu TYPOTEKI byt fakt, ile krojéw powstato
u nas przez ostatnie 500 lat i zrozumienie, ze na-
prawde nie mamy czego sie wstydzi¢ w tej materii,
nawet w stosunku do innych krajéw. Na pewno
fajnie by byto, gdyby na uczelniach nie traktowa-
no typografii po macoszemu, bo jednak to jest
podstawa komunikacji wizualnej, i dobrze by byto,
aby po prostu na akademiach, gdzie sie ksztat-
ci przysztych projektantéw, byto to traktowane
z odpowiednig atencja i wyktadane serio.

Mateusz Machalski

Znam wiele ciekawych polskich projektéw, wiec
nawet jezeli rynek nie nalezy do najwiekszych, to
nie uwazam tego za cos ztego.

Roch Modrzejewski, ROHH Type Foundry

Super. Jest chyba jednym z najbardziej rozwi-
jajacych sie i nie jest to tylko moja opinia, bo
podobnie wyrazit sie profesor Gerry Leonidas,
ktéry jest uznana wyrocznia w tym temacie.
Borys Kosmynka

Rynek sie rozwija, a projektanci sg aktywni. Pod-
czas studiéw nie widziatam, aby rynek tak dy-
namicznie sie rozwijat. Teraz twércy majg duzo
werwy i oryginalne pomysty.

Beata Kurek, Loveletters Studio

Uwazam, ze projektowo dzieje si¢ w Polsce wiele
bardzo ciekawych rzeczy, ale w tym momencie
méwimy bardziej o polskiej scenie projektowania
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krojéw pisma niz o samym rynku. Rynek sprze-
dazy fontdéw jest globalny. Nie ma koniecznosci
przeprowadzania sie za granice, by w nim uczest-
niczy¢. Z tego co widze, na custom fonty nie ma
jeszcze az tak duzego popytu, niestety czesto
koszty odstraszajg klientéw, ale nie jest tak, ze za
granica sie tak nigdy nie dzieje.

Viktoriya Grabowska

Jest dobrze, ale mogtoby by¢ lepiej i nie méwie tu
o jakosci, tylko o ilosci. Jakos$¢ jest super.

Kaja Stojewska, Nomad Fonts

Pod wzgledem projektowym jako dobrze rozwija-
jacy sie. Pod wzgledem komercyjnym, podobnie
jak rynek miedzynarodowy - jako dos¢ trudny.
Prég wejscia nie jest moze obecnie az tak wyso-
ki, jednak budowanie pozycji wymaga juz duzego
zaangazowania. Dobrze jest nawigza¢ wspdtprace
z domem typograficznym lub platforma sprzeda-
zowg dysponujgcg rozwinietymi kanatami marke-
tingowymi, z wypracowang renomg. Samodzielny
start, np. przez MyFonts, jest juz w dzisiejszych
czasach duzym wyzwaniem. Na pewno trzeba by¢
obecnym w $rodowisku. Istotne jest znalezienie
sposobdéw dotarcia do potencjalnych nabywcéw.
Robert Jarzec, Type & Roll

Co chciatbys/chciataby$s zmieni¢ w polskim
rynku projektowania krojéw?

Jedyna rzecza, jaka chciatabym wdrozy¢, jest
pomyst TypeMates, zeby organizacje pozarza-
dowe miaty znizki na kroje, bo nie sa w stanie
same sobie sfinansowac takiego zakupu. Jako Zze
jestem Slgzaczka, brakuje mi krojéw nawigzujgcych
do tej kultury. Tzn. wiem, ze Machalski projektuje
Péttawskiego, Brygade i pozostate kroje, ale s3 to
kroje typowo polskie. Wydaje mi sie to zbyt homoge-
niczne. Po wojnie Polska jest bardzo homogeniczna
etnicznie, ale chciatabym, Zeby istniaty kroje nawia-
zujgce do mniejszosci etnicznych, innych skryptéw,
tradycji lokalnych, rustykalnych, wernakularnych.
Inspiracjag mogtyby by¢ lokalne biznesy, jak np. cu-
kiernie, piekarnie. Sg tam zawsze wywieszane rézne
dyplomy, certyfikaty. Warto by i takim biznesom
projektowac kroje. Jest to piekna kaligrafia.

Dominika Langosz

Chyba nie chciatbym w nim nic zmienia¢. Mysle,
ze jest bardzo ciekawy i jeszcze kilka lat, a coraz
wiecej bedzie odbiorcéw tych krojéow w kraju
i tych, ktérzy zamawiajg te kroje, np. na potrzeby
réznych identyfikacji czy customowe kroje na po-
trzeby réznych dziatalnosci.

Mysle, ze mozna co$ prébowaé zmieni¢ nie tyle
na rynku projektowania krojéw, co na rynku od-
biorcéw krojéw w kierunku budowania Swiado-
mosci wykorzystywania typografii i moze tego,
ze warto czesciej kupi¢ krdj gotowy albo zamdéwic
kréj, niz uzywac tylko jakiegos$ z Google Fonts.

Borys Kosmynka

Jezeli chodzi o rynek, to raczej nie mam takiej
mocy ani potrzeby. Moze powinno by¢ wiecej
wydawnictw, wiecej projektantéw i projektan-
tek? Monopolizacja rynku nie jest optymalnym
rozwigzaniem. Po czasie mysle, ze jednak mam
jakas tam moc i widze potencjat do wspierania
innych oséb, z ktérymi mégtbym tworzy¢ ze-
sp6t, rozwija¢ projekty i tym samym zmieniaé
rynek projektowania.

Maciej Potczyniski, Laic: Type Foundry

Chciatbym zmieni¢ $wiadomos¢ w kwestii
sprzedawania fontéw - ze warto je kupowac
i inwestowa¢ w nie pienigdze. W kontekscie
kupowania fontéw takze jest jeszcze nie za do-
brze, ale nie mam na to twardych danych, co
byto wypuszczone i co doktadnie krazy. Moja
opinia jest mocno obiegowa. Trzeba budowa¢
Swiadomos¢ i zapotrzebowanie na typografie.
To jest kwestia podstawowa wedtug mnie.
Maciej Majchrzak, Type & Roll

Wiecej edukacji, warsztatéw, mozliwosci wspét-
pracy. Moze polem do rozwoju bytaby intensyfi-
kacja kooperacji grafikéw i twércéw fontow.

Kaja Stojewska, Nomad Fonts

Nie wiem, czy to uwaga do rynku czy do sie-
bie samej (§miech), mysle, ze dobrym kierun-
kiem bytby wiekszy dialog pomiedzy projek-
tantami krojow i projektantami graficznymi
i wiecej Scistej wspétpracy.

Viktoriya Grabowska
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Z pewnoscig warto pracowaé nad zwieksze-
niem sSwiadomosci potencjalnych klientéw
poprzez ich edukacje, a takze nad statym pod-
noszeniem standardéw jakosci oferowanych
produktéw. Poszerzanie wiedzy dotyczacej
modeli licencjonowania czy tez modeli sprze-
dazowych. Zwiekszanie dostepu do wiedzy
w obszarze projektowania liter i procesu pro-
dukcji krojéw pisma.

Robert Jarzec, Type & Roll

Chyba nic. Mysle, ze jest dobrze tak, jak jest. Pro-
jektowanie rozwija sie obecnie bardzo dynamicz-
nie, buduje sie nareszcie dziedzictwo kulturowe
w projektowaniu liter. Poniewaz wczesniejszy
dorobek jest bardzo skromny, mysle, ze mozna
to szybko zweryfikowaé na stronie Typoteki (ty-
poteka.pl). Ostatnie dwie dekady to eksplozja, po-
jawito sie wielu mtodych i zdolnych projektantéw
i projektantek. Mam nadzieje, ze naleze do tego
grona, mtody to juz raczej nie jestem, ale moze
chociaz zdolny.
Mysle, ze brakuje nam oséb zajmujacych sie pro-
jektowaniem, ktére sg globalnie rozpoznawalne,
to by byta promocja dla catego srodowiska. Na
przyktad dla mnie nie istniato potudniowoamery-
kanskie projektowanie fontéw, do momentu, kie-
dy nie trafitem na dziatalnos¢ Francisco Galveza
Pizarry. Dzieki Robertowi Olesiowi (d2d.pl) w Pol-
sce ukazata sie jego ksigzka ,Stwérz i zt6z. Wpro-
wadzenie do typografii”. Francisco pisze bardzo
ciekawe artykuty i projektuje wspaniate fonty.
Mysle, ze nasze lokalne sSrodowisko potrzebuje
wtasnie takich popularyzatordéw.

Szymon Sznajder, Type & Roll

Jakie jest Twoje podejscie do projektowania
fontow? Jaka stosujesz metodyke pracy? Jakie
ambicje/motywacje ci przyswiecajg?

Inspiruje mnie moment zycia, w ktérym jestem,
np. krdj zrobiony w Reading to byta typowa sze-
ryfowa rodzina wykonana tez w ramach nauki
i wymagan uczeni. Kiedy wyjechatam do Kanady,
zaczetam sie inspirowa¢ moim otoczeniem. Jesli
chodzi o metodyke pracy - obecnie niczego juz
nie wykonuje recznie. Moze powinnam szkicowa¢
recznie, ale od dos¢ dawna uzywam tylko kom-

putera. Najwiecej czasu spedzam nad opracowa-
niem kilku podstawowych liter. Pracuje wtedy
nad doborem wielkosci czy okresleniem odmian.
Nastepnym etapem jest dobranie zestawu zna-
kéw, decyzja o tym, czy rozwing¢ font o inne
skrypty. Na poczatku projektowatam cate mné-
stwo znakdéw do kazdego kroju. Obecnie skupiam
sie na jakosci, dopracowaniu podstawy, a nie ilo-
sci. Wprowadzanie zmian w typografii jest trudne
i czasochtonne.

Kaja Stojewska, Nomad Fonts

Kazdy krd¢j, ktéry tworze, musi mie¢ wyznaczony
jasny cel - do jakiego rodzaju zastosowania po-
wstaje, jakie ma w zwigzku z tym spetnia¢ wyma-
gania, jakie ma rozwigzywa¢ problemy, jaka be-
dzie jego osobowos$¢. Krdj pisma jest narzedziem
i ma spetnia¢ swoje konkretne zadania w sposéb
mozliwie najlepszy. Oczywiscie piekny rysunek,
precyzyjne swiatta, kolor oraz harmonia sg dla
mnie réwniez bardzo wazne.

Roch Modrzejewski, ROHH Type Foundry

Wymyslanie koncepcji nowego projektu to zde-
cydowanie najprzyjemniejsza czes$¢ pracy, uwiel-
biam to! Dlatego mam specjalng szuflade, w kté-
rej ladujg notatniki, kartki i karteluszki oraz inne
szpargaty petne pomystéw i notatek. Lubie ryso-
wac i notowac na biezgco pomysty. Mysl kreatyw-
na jest niepokorna, przychodzi wtedy, kiedy ona
chce w réznych nieoczekiwanych momentach.
Kiedy przychodzi mi jaki$s pomyst do gtowy, rysuje
to na kartce lub w notatniku. Dzisiaj wiem, ze nie-
ktére koncepcje niezaleznie od siebie pod réznymi
postaciami co jaki$ czas do mnie wracajg. To jest
zalgzek nowego projektu. Po pewnym czasie se-
greguje szkice i notatki, robie przeglad, analizuje
i wybieram najlepsze rozwigzania. Mam wtedy juz
bardzo duzo rysunkéw, co jest dla mnie znakiem,
ze koncepcja dojrzata i jest gotowa do realizacji.

Przechodzac do regularnej pracy nad realiza-
cja kroju pisma, w poczatkowej fazie poswie-
cam duzo czasu ha prace manualna. Zostawiam
komputer, kaligrafuje i recznie rysuje ksztatty,
ktére po zeskanowaniu beda podstawg do di-
gitalizacji poszczegélnych form literniczych.
Nastepnie przychodzi czas na niezliczone
korekty optyczne, aby perfekcyjnie wypraco-
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wac trzon, czyli minuskute i majuskute. Tu tez
przewaznie konczy sie frajda z projektowania
i zaczyna sie trudna kwalifikowana, rzemiesl-
nicza i skupiona praca nad projektem. Nalezy
przeciez wyrysowac cyfry, znaki interpunkcyj-
ne i niealfabetyczne, symbole, diakrytyki, by¢
moze inne skrypty i raczej na pewno pozosta-
te odmiany... Nastepnie przyda sie napisac
funkcje OpenType, zrobi¢ kerning i wszystkie
niezbedne testy, aby kréj pisma mégt sie sta¢
komercyjnym produktem.

Szymon Sznajder, Type & Roll

W jaki sposéb dystrybuujesz swoje kroje?
Czym si¢ kierujesz, dobierajgc sposéb dystry-
bucji swoich krojow?

Mysle, ze tutaj kwestie finansowe sg dos¢ istotne.
W przypadku, kiedy chodzi o 50% fee, to sie ro-
big juz realne pienigdze, gdy miesiecznie trzeba
potowe odda¢, zaptaci¢ od tego podatek. Trzeba
to sobie dobrze wszystko policzy¢ i ustali¢, jakie
mamy wymagania finansowe, a potem zastano-
wi¢ sie, czy faktycznie jesteSmy w stanie sie tak
poswieci¢ i uzalezni¢ od duzego koncernu, czy
wolimy postawi¢ na ryzyko i starac sie wydac¢ cos
wtasnym sumptem.

Mateusz Machalski

Dystrybuuje swoje projekty w internetowych
sklepach, takich jak MyFonts - nie jest to model
idealny, ale daje mozliwos¢ dotarcia do szerokie-
go grona odbiorcéw

Roch Modrzejewski, ROHH Type Foundry

Co myslisz o udostepnianiu fontu za darmo?

Nie mam z tym problemu. Kazdy moze sobie
ze swojg praca zrobi¢, co chce. To jest indywi-
dualna sytuacja. Ja zadnego fontu za darmo
nie wystawiam, ale podoba mi sie, w jaki spo-
s6b za darmo udostepnia fonty Mateusz Ma-
chalski, np. Bona czy Brygada.
Digitalizacja krojow pisma czy czcionek, kté-
re sg zwigzane z polska kulturg, to dobry spo-
s6b na promowanie polskiej typografii.
Michat Jarocinski, Dada Studio Type Design,
Capitalics Warsaw Type Foundry

Mysle, ze to zta droga i szkodzi naszej branzy. Nie
znam zadnego elektryka, dentysty ani fryzjera,
ktéry pracuje przez kilka miesiecy za darmo, aby
sie ,wypromowac”. Odbiorcy nie beda traktowac
naszej pracy jako wartosciowej, kiedy tak wielka
liczba projektantéw rozdaje jg za darmo. Mam tu
na mysli szczegdlnie darmowe rodziny fontéw,
czyli kompletne i profesjonalne narzedzia.

Roch Modrzejewski, ROHH Type Foundry

Kazda droga jest dobra, by sprawdzi¢, czy font
znajdzie popyt na rynku. Jest to kwestia podjecia
decyzji, jak dany type designer prébuje sie przebic.
Nie jestem specjalista od sprzedazy, zeby okresli¢,
co jest najlepsze z komercyjnego punktu widzenia.

Maciej Majchrzak, Type & Roll

Rozumiem, ze méwimy o projektach komercyj-
nych, ktére maja zapewni¢ poprawe dobrosta-
nu projektanta. Uwazam, ze wtedy udostepnia-
nie catosci nie ma sensu. Aby kréj pisma mégt
zyskac¢ na popularnosci, jakim$ rozwigzaniem
w celach promocyjnych jest udostepnianie
wersji testowej, demo lub jednej odmiany za
free. Przez ostatnie 20 lat rynek fontéw bardzo sie
zmienit. Powstato wiele doméw typograficznych
i Swietnych projektéw krojéw pisma. Konkurencja
jest bardzo silna, a rynek wysycony. Juz nie wystar-
czy zaprojektowac perfekcyjny font. Tak np. robi
Martin Majoor, ktérego miatem szczescie spotkac
waniu fontéw, autor miedzy innymi Scali. Publi-
kujac nowg rodzine pisma, udostepnia za darmo
odmiane Regular. Nie do korica podoba mi sie
polityka darmowych udostepnien. Jednak ekspe-
rymentuje i obecnie odmiana Regular kroju Shelf
jest za darmo, wiec jesli ktos chce, moze pobiera¢
np. z MyFonts, poniewaz nie wiem, jak dtugo bede
ja udostepniaé za free. Natomiast postanowitem,
ze nie bede robi¢ zadnych promocji typu 50% czy
80% ceny. Cena jednej odmiany kroju Shelf jest
ustalona na 30$, co uwazam, ze jest adekwatne
i atrakcyjne przy tak bogatym zestawie znakdéw
i pieczotowicie zrealizowanym projekcie. Przy oka-
zji przyznam, ze odczuwatem sporg satysfakcje po
opublikowaniu Shelfa na MyFonts, kiedy to wdra-
pat sie wysoko na liste ,Hot New Fonts”.

Szymon Sznajder, Type & Roll
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Czy uwazasz, ze na projektowaniu krojéw
pism dla sie zarobic¢?

To zalezy, od czego zaczniesz. W mojej gtéwne;j
dziatalnosci, czyli pracy z innymi wytwdérniami,
uwazam, ze mozna dobrze zarobi¢. Sprzedawanie
fontu duzej korporacji to sg kwoty rzedu kilku-
dziesieciu tysiecy dolaréw. Jesli pracujesz w firmie
typograficznej w Kanadzie mozesz zarobi¢ okoto
60-80 tys. dolaréw kanadyjskich rocznie. W USA
zarabia sie wiecej niz w Kanadzie, a Kanadzie zara-
bia sie wiecej niz w Europie. Natomiast, jesli ktos
ma zamiar tylko publikowa¢ fonty na platformach
internetowych, to trudno powiedzie¢. Stawki s3
rézne i idg za nimi raz umiejetnosci i doswiadcze-
nie, edukacja a takze szczescie. Zagraniczni klien-
ci to dobra opcja dla projektantéw z Polski.

Kaja Stojewska, Nomad Fonts

Zdecydowanie mozna na nich zarobi¢. Polecam
wrzuca¢ fonty gdzie sie¢ da: na MyFonts, Font
Squirrel, YouWorkForThem, promowa¢ i czekac.
Na drodze do sukcesu kluczowa jest determina-
cja: trzeba nieustannie projektowac fonty, a jak
sie nie sprzedajg, to projektowa¢ nastepne. Po-
maga na pewno tacina Pro, bo ludzie wyszukuja
kroje, ktére zawierajg konkretny zakres znakdw.
Tylko, nie wrzuca¢ wszedzie w skrypty, ktérych sie
nie zrobito ,NO GLYPH?”, bo to jest juz przesada.

Daniel Mizielifiski, Hipopotam Studio

W moim przypadku projektowanie krojéw jest
gtéwnym zrédtem dochodu.
Viktoriya Grabowska

Mozna, ale rynek jest kaprysny. Czasem fonty

sie podobaja, czasem nie. Trudno nawet prze-

widzie¢, co bedzie sukcesem komercyjnym.
Trzeba robi¢ swoje.

Michat Jarocifiski, Dada Studio Type Design,

Capitalics Warsaw Type Foundry

Co doradzitabys$/doradzitby$ poczatkujacym
projektantom liter?

Zeby uczyli sie poprzez obserwacje dobrych przy-
ktadéw i dobrych praktyk, nie po to, by je kopiowac,
tylko by sie opatrywa¢ ze stylami. Zeby sie przy-

gladali mozliwosciom, jakie wykorzystujg w swojej
pracy doswiadczeni projektanci. Zdecydowanie
doradzatabym mtodym adeptom, zeby jak najwie-
cej pracowali manualnie, uczyli sie i ¢wiczyli pro-
jektowanie najpierw na papierze, a pézniej cyfro-
wo. Daje to bardzo duzg wiedze o literze, ktérej w
mojej opinii nic nie zastgpi. Projektowanie krojéw
jest prestizowg umiejetnoscig i wymaga dtugich
lat praktyki, wigc wazne jest, aby przetamywaé
wtasne ograniczenia i sie nie baé. Zdarza sie, ze
mtode osoby odczuwajg strach przed wymagania-
mi dziedziny, jaka jest typografia i poddaja sie mu,
zamiast stawic¢ czota, a to staje na przeszkodzie ich
rozwoju w dziedzinie projektowania krojéw pism.

Beata Kurek, Loveletters Studio

WychodZcie jak najwigecej na dwér i nie siedz-
cie przy komputerze. Kwestionujcie swoja
prace i swoja profesje. BadZcie niezalezni
w tym, co robicie. Starajcie sie przeskoczy¢
samych siebie pod katem jakosci i tego, co ro-
bicie czy pomystéw, ktére macie. Doradzam,
aby nie zatrzymywac sie w projektowaniu na
tym, co jest dobre, bo dobre nie jest koficem
skali. Przy dodatkowym wysitku mozna z pro-
jektu wycisnac wiece;j.
Rekomenduje tez mtodym projektantom, aby
odwazyli si¢ wyjecha¢ po studiach gdziekol-
wiek do innego kraju, nie dlatego, ze jest
tam lepiej, ale dlatego, ze taki wyjazd bardzo
wspiera wewnetrzny rozwéj cztowieka jako
osoby i jako projektanta. Wyjazd i praca za
granicg poszerza horyzonty i to jest zyciowe
doswiadczenie, ktérego nie da sie uzyskac
w miejscu, w ktérym wszystko jest stosunko-
wo tatwe, gdzie tatwo sie porozumieé, bo lu-
dzie méwia tym samym rodzimym jezykiem.
Warto tez prébowac budowac zdrowy dystans
do projektowania, bo nie jest to najwazniejsza
rzecz na Swiecie.

Marian Misiak, Threedotstype Foundry

Znalez¢ mentora i skornczy¢ wyiszg edukacje
z zakresu typografii. Rysowac jak najwiecej liter.
Wydaje mi sig, ze najlepsza opcja dla poczatku-
jacego projektanta bedzie wspétpraca z doma-
mi typograficznymi i wydawanie krojéw za ich
posrednictwem.
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Do publikowania fontéw na MyFonts lepiej jest mie¢
zbudowany jaki$ background. Przy wspétpracy z do-
mem typograficznym twdrca otrzymac moze wiecej
tantieméw. Dom typograficzny zajmuje sie wow-
czas promocjg, budowaniem wizerunku.

Kaja Stojewska, Nomad Fonts

Oglada¢ jak najwiecej starych projektéw ze
wszystkich epok historycznych i zastanawiac sie
nad tym, dlaczego litery w danym momencie wy-
gladaja tak, a nie inaczej. Praca designera polega
na ciggtym uczeniu sie, poréwnywaniu, siedzeniu
w archiwach, w muzeach, oglagdaniu starych i no-
wych liter i krytycznym analizowaniu ich ekspresji.

Borys Kosmynka

Jesli jest to ,zajawka”, co$ co interesuje dang
osobe, na pewno warto sie uczy¢ i dalej rozwi-
jac. Trzeba pamietaé, ze w pewnym momen-
cie trzeba podjac¢ decyzje: czy zajmujesz sie
tylko literami czy moze jeszcze czyms$ innym.
Osiagniecie biegtosci w projektowaniu kro-
jow pism wymaga czasu. Nie mozna zraza¢
sie poczatkowymi niepowodzeniami.

Dominika Langosz

Uwazam, ze warto dbac¢ o jakos¢ swoich projektéw
i wykonywac swojg prace jak najlepiej i z pokora. Po-
wiedziatbym tak: jesli dla kogo$ gtéwna motywa-
cja podejmowanych dziatan jest tylko i wytacznie
cheé mozliwie szybkiego zysku i jego maksymali-
zacja, to zdecydowanie sugeruje zajac¢ sie czyms$
innym. Natomiast jezeli interesuje Cie misja
i przektadasz tworzenie nad konsumpcje, chcesz
dotozy¢ swoja cegietke do gmachu dziedzictwa
typograficznego, to badZ cierpliwy i réb swoje.
Pamigtajcie jednak, ze praca twdércza to zawsze pew-
ne ryzyko, przewaznie artysta, twérca czy projektant
fontédw podejmujac prace, nie wie, czy i ile zarobi na
danym projekcie. Dlatego traktuje swojg prace jako
droge, misje, prébe zmierzenia si¢ i spotkania z sa-
mym sobg. Czy taka droga jest atrakcyjna, tego nie
wiem - kazdy musi sam podjg¢ decyzje.

Jesli chodzi o kwestie biznesowe, podziwiam
Mariana Misiaka i Mateusza Machalskiego. Oso-
biscie nie mam w sobie checi, zeby angazowa¢
sie w kwestie biznesowe. Jesli chodzi o kwestie
projektowe, to warto zadba¢ o swéj ekosystem,

srodowisko ludzi, z ktérymi bedziesz sie¢ wymie-
nia€ i dzieli¢ mysla twércza, aby mogta wzrastac.
Mam dobre relacje z wieloma grafikami i projek-
tantami fontéw. Szczegdlnie cenie sobie przyjazn
z Krzysztofem Kochnowiczem, Viktoriyg Grabowska,
Robertem Jarzcem i Maciejem Majchrzakiem. Kazdy
z nas pracuje nad swoimi projektami, ale niekiedy sie
spotykamy, aby wymieni¢ opinie na temat realizowa-
nych projektéw. Mysle, ze mam ogromne szczescie
by¢ czescig tej spotecznosci, a mozliwos¢ wymiany
mysli uwazam za szczegdlnie cenna.

Szymon Sznajder, Type & Roll

Zeby starali sie zdobywa¢ jak najwiecej informa-
cji i doswiadczen, korzystajac z réznych zrédet:
ksigzek, kurséw, warsztatéw, a takze podejmujac
studia, w ramach ktérych mogga uzyska¢ profe-
sjonalne przygotowanie w tym zakresie. | jeszcze,
aby pracowali jak najwiecej, poniewaz obserwa-
cja, praktyka, przyjmowanie konstruktywnej kry-
tyki ze strony specjalistéw, i wreszcie nieustanne
korygowanie efektéw swojej pracy sg kluczowe
dla rozwoju w tej dyscyplinie.

Robert Jarzec, Type & Roll

Jak myslisz, w ktérg strone bedzie zmierzaé
dziedzina projektowania krojéw?

Bardzo sie ciesze, ze w ostatnich latach pojawity
sie na rodzimych uczelniach pracownie, w kté-
rych sie projektuje kroje - to bardzo duza zmiana
w poréwnaniu do tego, co byto 10 lat temu. Te za-
gadnienia nawet, jezeli nie jest to stricte projek-
towanie fontéw, uczg technicznych umiejetnosci
zwigzanych ze sktadem, rzemieslniczego myslenia
o wykonywaniu liternictwa, i to wszystko s3 bar-
dzo wazne aspekty, i postrzegam to jako progres,
poniewaz widze szanse, Ze ci studenci podchwyca
to, co kluczowe w projektowaniu i bedg umieli za-
stosowaé te wiedze w swej praktyce zawodowe;j.
Moze sami tez gdzie$ dojdg do tego, zeby takie
rzeczy projektowa¢. Wtedy fonty bedg rozpo-
wszechniane, nie tylko w Polsce.

A propos rodzimej sceny, to najtrudniejsza w biz-
nesie realizowanym przez niezaleznego projektan-
ta, ktéry ma swdj sklepik, jest promocja. Samo zro-
bienie tych fontéw i ich wprowadzenie na rynek,
to juz jest niezwykle czasochtonne dla kogos, kto
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jest one-man-army i na promocje zostaje napraw-
de niewiele zasobdw. To jest cos, co kuleje. Trzeba
tez promowac¢ stworzony font, a to kolejny szcze-
bel pracy. Chciatbym sie tego bardziej nauczy¢
i stawia¢ mocniejsze postepy w ich promowaniu.
Marian Misiak, Threedotstype Foundry

Dotacje z kultury, swiadomos¢ ,przedsigbiorcéw”,
a takze otwartos$¢ studidw projektowych wptywa
na to, jakie kroje powstajg. Moze studia projekto-
we bedg czesciej pracowaty z wykorzystaniem pro-
jektéw spersonalizowanych. W wiekszosci przypad-
kéw kroje pisma s3 fundamentem i to wtasnie na
ich podstawie projektanci i projektantki graficzne
tworzg swoje realizacje.

Maciej Potczynski, Laic: Type Foundry

Wykorzystanie nowych technologii, eksperymen-
towanie z czytelnoscig pisma oraz nietypowym
rysunkiem liter.

Roch Modrzejewski, ROHH Type Foundry

Jaki sposéb poszerzania wiedzy i nauki zaleci-
tabys$/zalecitby$s przysztym adeptom projekto-
wania krojéw?

Studia na kierunkach i w pracowniach poswie-
conych projektowaniu liter. Kursy, warsztaty.
Lektura ksigzek poswieconych typografii i pro-
jektowaniu krojéw pisma. Warto tez zapoznawat¢
sie z dokumentacjg techniczng udostepniang
np. przez Adobe i Microsoft.

Robert Jarzec, Type & Roll

Znalez¢ mentora lub podjg¢ prace w branzy.
Ja miatam szczedcie, znajdujagc mentorke. Opubli-
kowata ona w sieci ogtoszenie, ja zgtositam do niej
swoja aplikacje. Alphabets prowadzi obecnie pro-
gram mentoringowy Woman in Type Design. Kie-
dy wystatam aplikacje do domdéw typograficznych,
studiowatam jeszcze w Reading. Potrafitam wtedy
rysowac krzywe, programy i skrypty niefacinskie,
ale nie miatam wiedzy technicznej. W Reading
nauczytam sie podstaw, z biegiem czasu zaczety
pojawiac¢ sie kolejne, specyficzne potrzeby na wie-
dze i umiejetnosci, ktére zaspokajatam na biezaco,
uzywajac metody préb i btedéw, poprzez rozmowy,
znajomosci, informacje znalezione w internecie itd.

Najwiekszg wartoscig, ktérg wyniostam z Reading,
sg chyba wtasnie te wspomniane znajomosci, dla-
tego tez mysle, ze Swietng opcja dla poczatkuja-
cego projektanta jest znalezienie takiego mentora,
ktéry moze pomdc w rozszerzeniu sieci kontaktéw.

Kaja Stojewska, Nomad Fonts

Ja zaczynatam od samouczenia sie. Chyba naj-
wazniejsza w procesie projektowania jest decy-
zja, czym ma by¢ ten kréj. Decyzja, czy to ma by¢
display czy kréj dzietowy. Jest to trudne pytanie.
Wielu projektantéw chce stworzy¢ jednocze-
$nie kréj bardzo oryginalny i przeznaczony dla
wszystkich. To sg dwie skrajnosci, ktérych nie da
sie potaczy¢ - wiec wychodzi z tego projekt do
niczego. Chyba nie ma na to pytanie gotowej od-
powiedzi. Zaczetabym od zgromadzenia lek-
tury, pytania ludzi, obserwacji i robienia bte-
déw, zwracatabym uwage na to, z czego sie
biora btedy, tak by wyciggac z nich wnioski.

Dominika Langosz

Czytanie branzowych ksigzek, udziat w konfe-
rencjach, rozmowy z projektantami. Nic takiego
szczegdblnego i odkrywczego.

Maciej Majchrzak, Type & Roll

Dokoricz zdanie. Projektowanie krojéw/typo-
grafia jest cenna dla mnie, bo...?

Odkrywa przede mng bardzo wiele ciekawych
przestrzeni i wiele razy zmienita moje myslenie,
postrzeganie i pojmowanie Swiata.

Marian Misiak, Threedotstype Foundry

To dla mnie medium do wypowiedzi artystycznej
oraz narzedzie, dzieki ktéremu jako projektant
moge sie nieustannie rozwija¢. Z drugiej strony,
typografia uczy moim zdaniem, pokory oraz umie-
jetnosdci oceny wtasnych projektéw i wyciggania
z tego wnioskéw - oczywiscie podobnie o swojej
pracy moze powiedzie¢ ux-designer/ka, plakacista/
ka czy projektant/ka identyfikacji wizualnych, jed-
nak chyba w typografii jest to najbardziej widocz-
ne (zwtaszcza w pierwszej fazie). Mozna sie pokusi¢
o porédwnanie, ze jesli projektowanie bytoby rysun-
kiem, to typografia stanowitaby studium dtoni.

Mateusz Machalski

INDEPENDENT TYPE

Jest zrédtem wiedzy. Litery to wiedza, historia i ta-
czy sie to ze wszystkim, od starozytnych czaséw,
przez sredniowiecze do poczatkédw druku, litery
byty wykorzystywane do tego, zeby zapisywa¢ ko-
munikat i dalej sg do tego wykorzystywane.

Borys Kosmynka

Spaja dwie pasje - analityczne myslenie i dusze
artysty.

Kaja Stojewska, Nomad Fonts

Jest czescig kultury, tak obecng w naszym Zzyciu,
jak mato ktéra. Jednak zaczetam projektowac li-
tery z czystej fascynacji. Prawde méwiac, zrozu-
mienie, jak wazng role petnig, dotarto do mnie
dopiero po pewnym czasie.

Viktoriya Grabowska

Stowo pisane jest podstawowym i niezastgpio-
nym nosnikiem wiedzy, kultury, tradycji i informa-
¢ji. Mimo wielosci nowych medidw, rozwijajacej sie
technologii i zmieniajgcej sie w zawrotnym tem-
pie rzeczywistosci nadal jest w centrum naszego
zycia. Stowo pisane sprawia, ze mozemy sie rozwi-
jac jako cywilizacja i wzrasta¢ jako jednostki.

Roch Modrzejewski, ROHH Type Foundry

Okazata sie niezwykle fascynujaca. Sam pro-
ces robienia liter okazat sie dla mnie wcigga-
jacy i daje mi prawdziwa satysfakcje. No i tez
taki bagaz kulturowy idacy za typografia jest
dla mnie zachecajacy. Projektanci krojow sa
czesto bardzo aktywnymi badaczami, pisza
ksigzki i maja ambicje jakosciowe. Kroje, pre-
zentacje, type specimeny czy ksigzki sg czesto
bardzo dopracowane i atrakcyjne wizualnie.
Maciej Majchrzak, Type & Roll

Projektowanie w szczegdlnosci tekstowych krojow
pisma jest trudne i czasochtonne, wymaga zdecy-
dowanie specjalnych predyspozycji zawodowych
i hartu ducha. Na studiach doszedtem do wniosku,
ze projektanci krojéw pisma to elita wsréd grafi-
kéw. Wielu z nich bardzo mi imponowato nie tylko
realizowanymi projektami, ale réwniez zyciowg po-
stawg i zapragnatem dotaczy¢ to tak szacownego
grona. Mam nadzieje, ze kiedy$ mi sie to uda :)
Szymon Sznajder, Type & Roll

Bo to jest wymagajaca dziedzina, tutaj niko-
go nie oszukasz i albo robisz co$ na dobrym
poziomie i to prezentuje autentyczng wartos¢,
albo nie i juz. Jest to sztuka, ktéra rzadzi sie¢ lo-
gika i zasadami, wyobraZnia i inwencja wtasnga.
Trzeba spetnia¢ bardzo wysokie wymagania,
zeby to robi¢ naprawde na dobrym poziomie.
Tu nie da sie osiagna¢ sukcesu bez pracy, cze-
sto wrecz nad wiasnym charakterem i stabo-
$ciami. Tu procentuje wytrwatos¢, cierpliwosé,
aby pracowac dtugo i niestrudzenie czekaé na
rezultat - a to sa wtasnie w mojej opinii naj-
cenniejsze sktadowe pracy projektanta.

Beata Kurek, LovelLetters Studio

Gdybym powiedziata, ze poswiecitam na to wiele
czasu, to bytaby prozaiczna odpowiedz. Od po-
czatku chciatam zajmowac sie ilustracja, zajetam
sie pismem ze wzgledu na trudnosci z koncentra-
¢ja. Teraz prébuje taczy¢ typografie z innymi dzie-
dzinami i z perspektywy czasu doceniam swoje
doswiadczenia. U mnie wychodzi to dos¢ prze-
wrotnie, za kazdym razem, kiedy chce wszyst-
ko rzuci¢, wydarza sie co$ takiego, co mnie
przekonuje, ze jednak warto kontynuowac to,
co zaczetam.

Dominika Langosz

To interesujgca dziedzina, ale nie wiem, czy jest
ona dla mnie taka cenna. Nie mam specjalnych
emocji z nig zwigzanych, po prostu: w ciekawy
sposéb wyraza tresci.

Daniel Mizielifiski, Hipopotam Studio

Typografia jest jednym z podstawowych srod-
kéw komunikacji wizualnej. Posiada zaréwno
funkcje komunikacyjna, jak i emotywna - po-
zwala na przekazywanie informacji, ale tez
daje mozliwos¢ autoekspresji. Kazdy z tych
elementéw sprawia, ze typografia jest czyms
cennym w moim zyciu zawodowym.

Robert Jarzec, Type & Roll

Bo jest nosnikiem kultury!
Michat Jarocinski, Dada Studio Type Design,
Capitalics Warsaw Type Foundry
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W tej publikacji znajdziemy 5 fragmentéw wywiaddw przeprowadzonych w formie
swobodnej rozmowy'zi:Marianem Misiakiem, Mateuszem Machalskim, Maciejem.Pot-
czynskim, Michatem Jarociniskimyi. Viktoriyg Grabowska dla poszerzenia kontekstu
ksigzki. Wywiady przyblizajg metodyke pracy projektantéw, autorskie wizje branzy
i roli projektanta oraz poszerzajg tematyke Independent Type. Podkreslajg réwniez, co
jest dla nich wazne i cenne w tej dziedzinie. W ksigzce dodatkowo znalazt sie wywiad
z mec. Wojciechem Wawrzakiem dotyczacy licencjonowania fontéw.

Wywiady
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jest projektantem krojéw pism, grafikiem i publicystg z zamitowaniem do researchu i akcji typoaktywi-
stycznych w kontekscie kultury wizualnej. Ukoriczyt socjologie na Uniwersytecie Warszawskim i projek-
towanie krojéw pism na Wydziale Typografii i Komunikacji Wizualnej na Uniwersytecie w Reading (Wielka
Brytania). Pracowat w Londyriskim Research Studio u Neville’a Brody’ego (obecne Brody Associates).
Dziata w Polsce w ramach wroctawskiego polskiego domu typograficznego Threedotstype, ktérego
jest zatozycielem. Prowadzi zajecia z projektowania krojéw na Jagielloriskim Kursie Typografii. Jest tez
adiunktem na Uniwersytecie Amerykanskim w Szardzy.

Osobiscie bardzo doceniam takie podejscie do zycia oparte na nieza-

[ s =

leznosci i odwadze budowania czegos wedtug swojej wizji.

Czesto mowie tez studentom — inwestujcie w swoja niezaleznosc.

To jest unikatowa waluta, ktora, moim zdaniem, jest bezcenna.

Marian Misiak - Tor Grotesk Regular | Threedotstype Foundry

INDEPENDENT TYPE

ROZMOWA Z MARIANEM MISIAKIEM

Marian wraz z Larsem Harmsenem z wydawnictwa Slanted Publishers wydat niedawno ksigzke ,Support
Independent Type”, ktéra ma by¢ manifestem niezaleznych doméw typograficznych. Wydawnictwu
przyswieca idea promowania nowych krojéw pism kreowanych przez niezaleznych twércéw. Co mozna
rozumie¢ jako niezaleznos$¢ w projektowaniu krojéw? Dlaczego idea wspierania i promowania tych
twdrcéw jest taka wazna? Co doprowadzito go do Uniwersytetu Amerykanskiego w Szardzy?

Kasia Szykowna — Czes$¢ Marian, dziekuje ze zgodzites$ sie ze mng porozmawiac
i znalaztes czas w swoim wypetnionym po brzegi grafiku zaje¢. Przygotowatam dla
Ciebie kilka pytan w kontekscie niezaleznego projektowania krojéw pism, twojej ksigzki,
bytych oraz aktualnych projektédw. Zacznijmy od wyjasnienia tego, jak mozna rozumie¢
Independent Type. No wtasnie - jak opisatbys, czym jest dla Ciebie?

Marian Misiak = Dla mnie jest to pewien sposdb na Zycie i patrzenia na
sSwiat, méwigc wprost. Ten tytut mozna rozumie¢ bezposrednio i w przenosni. ,Sup-
port Independent Type” - wspieraj niezalezny ,typ” - czyli podejscie do zycia w ogdle,
jak i wspieraj niezalezny ,type” rozumiany jako typografie.

K.S. = Urodzites$ sie w Ostrawie, a mieszkasz we Wroctawiu. Pracowates$, studiowa-
tes, a teraz uczysz zaréwno za granicg, jak i w Polsce. Gdzie wyklarowat sie¢ w Tobie
ten manifest? Co wptyneto na Ciebie na tyle mocno, ze ten manifest sie w Tobie
zrodzit? | kiedy to sie stato?

M.M. = To jest dosy¢ proste. Otworzytem swdj sklep i zaangazowatem sie
zawodowo w projektowanie krojéw pism, wkrétce zauwazytem, ze ta sfera/Srodowi-
sko niezaleznych projektantéw tworzy przetomowe rzeczy. Nie chciatbym tu uzywa¢
wielkich stéw, ale oni sg takg awangarda. To stowo sie moze réznie kojarzy¢, ale
w tym sensie postrzegam ich jako awangarde, bo to, co te osoby majg teraz na mo-
nitorach, to dopiero za jaki$ czas bedzie aktywnie wykorzystywanymi zasobami w re-
kach uzytkownikéw. Oni pracujg nad czyms, co dopiero za jakis czas sie upowszechni.
Trzeba tez podkresli¢, ze ich praca jest dos¢ wyjgtkowa, po pierwsze dlatego, ze to
jest bardzo czasochtonne zajecie, ale i wptyw tych niezaleznych projektantéw na
codzienne zycie jest naprawde spory. Dlatego w mojej opinii zastugujg oni na wieksza
uwage i poszerzenie swiadomos¢ wsréd odbiorcéw czym te grupy sie zajmuja i jak
dziatajg. Tymczasem czesto nawet studenci kierunkéw artystycznych i projektowych
nie wiedzg, kim sa niezalezni projektanci pism, zdarza sig, ze ludzie nie wiedzg, ze
fonty mozna naby¢, ze jako efekt twérczosci projektanta stanowig one towar i przed-
miot zakupu.

Osobiscie bardzo doceniam takie podejscie do zycia oparte na nieza-
leznosci i odwadze budowania czego$ wedtug swojej wizji. Czgsto méwie tez
studentom - inwestujcie w swoja niezaleznosc. To jest unikatowa waluta, ktéra,
moim zdaniem, jest bezcenna.

W pracy niezaleznych projektantéw szczegélnie mnie fascynuje kilka
aspektéw. Po pierwsze, to sg bardzo ciekawi twércy, kreatywni, z duzym wpty-
wem na wiele sfer zycia spotecznego. Z drugiej strony to, co robig, nie spotyka
sie z tak szerokim zrozumieniem, jaki powinien i$¢ za ich praca.

Wpadlismy z Larsem na pomyst, aby troche szerzej nakresli¢, kim sg ci pro-
jektanci, czym zajmuje sie ta grupa, dlaczego jest wazna i dlaczego warto jg wspierac
i tak oto zrodzit si¢ pomyst na te ksigzke.
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K.S. = Opowiedz, prosze, nieco wigcej o koncepcji projektu Support Independent Type.

M.M. = Jak wspomniatem, inicjatywa Independent Type wynikata z pomy-
stu szerszego wypromowania pracy projektantéw krojéw pism i ich sposobu na zycie.
Miatem rézne pomysty, jak te idee najlepiej zakomunikowa¢. Dla mnie te niewielkie
domy typograficzne (ktére nadal s3 dos¢ nowym zjawiskiem) sg duzo bardziej kre-
atywne i godne $ledzenia niz giganty/korporacje typograficzne. Wydaje mi sig, ze ich
istnienie jest mato zauwazalne, bo mierzy sie je miarg matego podmiotu. Tymczasem
te niewielkie inicjatywy majg odwrotnie proporcjonalny do swojej wielkosci wptyw
na kulture wizualng, sg tez duzo elastyczniejsze, nie bojg sie wyznaczaé sobie ambit-
nych celéw podejmowanych z wtasnej inicjatywy dla miedzynarodowych projektéw.
Dziatajgc na wolnym rynku, sg bardziej kreatywne niz wspomniane korporacje. Stad,
w mojej opinii, potrzebujg wiecej wsparcia, niz otrzymuja. Podkreslanie roli i opisywa-
nie specyfiki pracy w projektowaniu krojéw postrzegam jako swojg misje. Wspieram
takie inicjatywy i chetnie dziele sie swoim doswiadczeniem oraz wiedzg w tej dzie-
dzinie. Wierze w troche szerszg ideg. Wspieram ich tez, bo wiem, jak to wyglada od
srodka - znam specyfike tej dziedziny sztuki uzytkowe;j.

Co do ksigzki, to zastanawialiémy sie, co zrobi¢, aby ta grupa niezaleznych
projektantéw/foundry zostata doceniona i mysleliSmy o zbiorze wywiadéw z tymi
twdrcami, zastanawialiSmy sie nad powotaniem targéw niezaleznych wydawcéw pism
na wzér niezaleznych wydawcoéw ksigzek. Rozmawiali$my o tym z Larsem i doszliSmy
do wniosku, zeby zrobi¢ to w oparciu o te wzorniki, ktére s3 emanacjg wybitnego
potencjatu tej grupy. Ta publikacja, mam nadzieje, jest otwarciem szerszego projektu.
Wierze, ze ,Support Independent Type” moze sie rozwija¢ w kolejnych edycjach tej
ksigzki lub jeszcze w inny sposéb (nowa edycja ,Support Independent Type II” pla-
nowana jest na koniec 2023 roku). Jest to otwarta kwestia, pitka, ktéra jest w grze.
Parafrazujac, chodzi o to, zeby wspiera¢, promowa¢, ttumaczy¢, na czym polega nie-
zalezna typografia i opowiadac o specyfice pracy niezaleznych projektantéw etc.

Mam pewne plany w kwestii poszerzania tej Swiadomosci. By¢ moze uda sie
zorganizowa¢ warsztaty majgce na celu dzielenie sie doswiadczeniami. Zaprosi¢ ludzi,
ktérzy tez w pewnych aspektach s3 réwniez niezaleznymi wydawcami fontéw, ale
moze tez niezaleznymi wydawcami muzycznymi, ksigzkowymi, po to, by sie wymie-
nia¢ doswiadczeniami, dzieli¢ wiedzg, jak tworzy¢ niezalezne inicjatywy. Wydaje mi
sie, ze to moze by¢ interesujgcym uzupetnieniem praktyki zawodowej wsréd projek-
tantéw. Chodzg mi tez po gtowie takie warsztaty, jak tworzy¢ niezalezne byty, labele,
projekty, firmy, z takim zapleczem kreatywnej sfery i zawoddéw. Dobrze jest mie¢ taki
dodatkowy filar, taki second-leg. Moze ktos jest niezaleznym grafikiem, ale ma swoje
second-leg w postaci sklepiku z swoimi plakatami lub dzietami swoich kolegéw i kole-
zanek. Niezalezne kreacje to dobre podejscie do zycia i mysle, ze projektanci w pew-
nym sensie sg do tego mentalnie przygotowani jako grupa zawodowa.

K.S. = Pracowates$ w londyriskim studiu Research Studio (obecnie Brody Associates)
u Neville’a Brody'ego. Co tam robite$? Czy to byta twoja pierwsza praca? Jak blisko
byto Ci w niej do typografii? Co wyniostes z tej pracy?

M.M. = To byto jakos$ po ukoriczeniu studiéw i moim pierwszym marzeniem,
ktére chciatem zrealizowa¢ w Londynie, byto nauczenie si¢ jezyka angielskiego, bo
jako$ w trakcie studiéw bardzo kiepsko mi to szto. Miatem wrazenie, ze nie znam
angielskiego za dobrze, a chciatem méwi¢ ptynnie, wiec pomyslatem, Ze najlepsze, co
moge zrobi¢ w tym celu, to po studiach wyjecha¢ do Anglii i szuka¢ jakiejkolwiek pra-
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cy w zawodzie. Nie miatem wtedy zadnego doswiadczenia. Jakos tak to sie potoczyto,
ze kto$ mi napisat, ze u Neville’a sg wakaty i ja tam zaaplikowatem i spodobato im sie
to, co robitem. Pracowatem u Neville’a przez jakis czas, praktyka tam wywarta wielki
wptyw na mojg dalszg kariere zawodowsg i byta to dla mnie taki pierwsza solidna
porcja praktycznej wiedzy. Pierwszy raz z bliska zobaczytem, na czym polega pro-
fesjonalna praca projektanta. Do dzi$ wspominam stowa gtéwnego designera, ktéry
tam pracowat, Matthew Browna (pdzniejszego dyrektora artystycznego The Times),
doswiadczonego projektanta gazet, ktéry powiedziat mi - ,Stuchaj stary, chcesz by¢
profesjonalnym projektantem, tak?” Z zapatem przytakngtem - ,No, tak”. On odpo-
wiedziat: ,Musisz zatem wiedzie¢, ze profesjonalna praca projektanta nie wyglada
tak, jak prawdopodobnie ci sie wydaje. Profesjonalny projektant w ciggu dnia odpisu-
je na maile i odbiera telefony, a wieczorem, jak ma 15 minut, aby co$ zaprojektowac,
to jest szczesliwy”. | niestety musze z przykroscig stwierdzi¢, ze nie mija sie to za
bardzo z prawda. Mysle, Ze to jest fajna anegdotka dla tych, ktérzy zamierzaja sie
tym zaja¢ na powaznie. Bo rzeczywiscie realia s3 dalekie od tego, co mozna sobie
naiwnie wyobrazi¢ podczas studiéw.

K.S. - Jakiego typu to byty projekty? Czy to byty projekty z obszaru komunikacji
wizualnej czy réwniez pracowates$ tam juz przy krojach pism?

M.M. = Nie, spedzitem tam jakis$ rok i akurat wtedy nie projektowatem Zzadne-
go kroju pisma. Pracowat tam Luke Prowse, to jest facet, ktéry zaprojektowat miedzy
innymi te nowg zaktualizowang wersje Times New Roman, Swiezszego nastepce tego
kroju. Do dzisiaj utrzymuje z nim kontakt i nawet razem projektowaliémy jakies custo-
mowe rzeczy. Jest bardzo mato znany na Swiecie, ale dla mnie ten cztowiek to przy-
ktad czystego geniuszu. To wybitny profesjonalista w projektowaniu krojéw, pierwsza
liga. Obserwowatem go z niektamanym podziwem, np. podczas projektowania litery

,S” (proces, ktéry trwa czasami kilka dni, projektant szuka, gdzie postawi¢ wezet i jak
go przesungc), a Luke po prostu od reki, intuicyjnie stawiat punkt tam, gdzie powinien
sie znalez¢, i pracowat dalej. Patrzytem na to z niedowierzaniem. Niesamowita postac.

K.S. = Na czym polega twoja wspétpraca z Amerykanskim Uniwersytetem w Szardzy?

M.M. = Ta przygoda z Uniwersytetem w Szardzy jest powigzana z mojg wie-
loletnig fascynacjg Bliskim Wschodem. Dostatem w pewnym momencie propozycje
prowadzenia tam wyktadéw i postanowitem z niej skorzysta¢. Mieszkatem wczesniej
przez rok w Jordanii, ale do krajéw Zatoki Perskiej nigdy nie dotartem. Interesowat
mnie Swiat arabski, ktéry - jak sie okazato - diametralnie rézni sie od Bliskiego Wscho-
du, ktdry troche wczesniej poznatem, tj. od Jordanii, Palestyny, Syrii, Libanu itd.

K.S. = W jaki sposéb organizowates akcje typoaktywistyczne? Kto byt wspétorganizato-
rem i adresatem takich dziatafn? Czy to ty zrzeszates ludzi w jeden team o wspéinym celu?

M.M. = Inicjatyw byto kilka, np. pierwszg akcje zorganizowato BWA we Wro-
ctawiu, co musze podkresli¢, wydarzyto sie z ich bardzo wielkim zaangazowaniem
i w atmosferze zrozumienia dla tego przedsiewzigcia. Potem dotgczaty do niego réz-
ne inne inicjatywy, az powstato takie zjawisko, ktére zaczeto zy¢ swoim zyciem. Za-
zwyczaj jest potrzebny inicjator lub leader tych poszczegdlnych akcji i mam nadzieje,
ze nie zostato powiedziane w tej kwestii jeszcze ostatnie zdanie.

Czasem wydaje sie, ze formuta typoaktywizmu si¢ wyczerpata, i wta-
$nie wtedy nagle sie okazuje, ze rodzi si¢ nowa koncepcja i nowa akcja, ktéra
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doskonale wpisuje sie¢ w aktywne podejscie do zjawisk zwigzanych z typogra-
fig - czego ostatnim specyficznym przyktadem jest font ,,Pioruny” ze znakami
zaprojektowanymi na potrzeby Strajku Kobiet.

K.S. = W wywiadzie z Arkadiuszem Gruszczynskim z internetowego pisma pod na-
zwg Dwutygodnik.com powiedziates, ze chcesz projektowa¢ dla Wroctawia i o Wro-
ctawiu. Co chciate$ przez to powiedzie¢? Wszak w twoim portfolio mozna znalez¢
realizacje nie tylko zwigzane z Wroctawiem.

M.M. = Tu sie nic nie zmienito. Kocham to miasto i czuje sie w nim, jak u siebie.
Chce projektowa¢ dla Wroctawia, bo uwazam, ze jest to niesamowite miejsce z bardzo
inspirujgca przesztoscia, ktérg mozna codziennie na nowo odkrywaé. | cho¢ jest to trudna
historia, to ma w sobie niewyczerpany potencjat na styku wielu kultur, religii, narodéw
i jezykéw. Uwazam, ze dla projektanta z taka perspektywg poszukiwania kulturalnych
aspektéw badawczych, margineséw kultury to jest bardzo ciekawe miejsce. Wzigtem
udziat tutaj w wielu interesujgcych pracach, zaangazowatem sie m.in. w projekty: Iden-
tyfikacji Muzeum Narodowego czy akcje z cyframi taborowymi. ZrobilisSmy ze znajomymi
tez taki mikroprojekt o wroctawskiej literze ,W”. Aktualnie pracuje nad customem dla Uni-
wersytetu Wroctawskiego. Jestem, powiedzmy, w potowie tego procesu, ale powstaje cu-
stomowy font na potrzeby identyfikacji Uniwersytetu Wroctawskiego. Opracowywatem
tez identyfikacje dla Ossolineum, ktéra nie zostata jeszcze do korica wdrozona, wspétpra-
cuje tez z Wydawnictwem Ossolineum. Przez wiele lat pracowatem dla Muzeum Architek-
tury. To jest tez jakby element misji, ktérg staram sie rozwija¢ dalej. Jest dla mnie wazne,
aby pracowac dla spotecznosci lokalnej. Skoro mieszkasz w tym miejscu, nawet jesli stad
nie pochodzisz, i spotykasz na co dzieh mieszkaricdw, zyjesz ich potrzebami, to mozecie
sie nawzajem inspirowac. Osobiscie bardzo mnie cieszy, ze czes¢ swojego potencjatu pro-
jektowego moge uwalniac i realizowa¢ tutaj dla spotecznosci w réznej skali i wymiarze.
Pomimo tego, Zze czesto wyjezdzam na dtuzsze okresy, to staram sie nie straci¢ kontaktu
i jak najczesciej w miare mozliwosci robi¢ cos dla miasta, bo czuje sie z nim zwigzany.

K.S. = Jakie jest Twoje podejscie do projektowania krojéw pism? Jakie ambicje ci
przyswiecaja, gdy siadasz do nowego kroju?

M.M. = Nie wiem, czy zostane dobrze zrozumiany, ale chciatbym, aby moje
projekty byty niezauwazalne w oparciu o takg mysl, ktérg zarazit mnie maéj niezyjacy
juz profesor Balicki z £édzkiej ASP. Méwit on, Ze: ,najlepsze projekty sg takie, ktére
wygladajg i zachowujg sie, jakby istniaty od zawsze”. To jest dla mnie ideat, ktéry je-
zeli uda mi sie kiedy$ osiggna¢, to bede najbardziej zadowolony, a bardzo chciatbym
kiedys do czegos takiego dojs¢.

W pewnym sensie chce, aby byty mozliwie transparentne i nienarzuca-
jace sie specjalnym stylem, jaka$ nazwijmy ja potrzeba zaistnienia czy emana-
cja ego. Jest to bardzo trudne, ale bede si¢ dalej starat takie myslenie o projek-
towaniu wdrazac.

K.S. = Nad jakimi projektami lubisz pracowa¢ najbardziej?

M.M. - Mam tutaj bardzo sztampowe podejscie. Lubie takie projekty, w kté-
rych jest jakis problem, ograniczenia i my$l przewodnia. To mi sprawia najwiecej satys-
fakgji. Nie czuje sie dobrze w projektach tadnych wizualnie bez drugiego dna. Znacznie
produktywnie dziatam, kiedy poza warstwa graficzng cos jeszcze stoi i to pozwala powig-
zac typografie z czym$ pozawizualnym. Takie projekty sg mi bliskie. W dwéch stowach:
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podobajg mi sie rzeczy, w ktdérych jest jakas$ konkretna idea i mocna mysl przewodnia. Lu-
bie tez eksperymentowac¢ i odkrywa¢ nowe granice, bo na to nigdy nie ma wystarczajgco
duzo czasu. Konstruktywne sg réwniez customowe projekty. Nie tylko samo projektowa-
nie mnie interesuje. Interesujg mnie tez takie kwestie z szeroko pojetej orbity projekto-
wania, i jak juz to wiele razy méwitem, dla mnie projektowanie stanowi w pewnym sensie
taka trudniejszg i zmudniejszg czes¢. Ciekawsze dla mnie jest to, co sie dzieje poza klika-
niem przed komputerem. Niestety nie da sie projektowania zrobi¢ bez tego narzedzia. Te-
raz, gdy jesteSmy zmuszeni do siedzenia w domu przez pandemie, to odczutem to jeszcze
mocniej. W pewnym sensie takie siedzenie w domu bez mozliwosci wyjscia na ulice czy
do parku ogranicza mojg kreatywnos¢. Trudna sytuacja zwigzana z izolacjg udowodnita
mi i pokazata na nowo, ze dla aktywnego cztowieka niezbedna jest warstwa inspiracji.

Wazne jest to, zeby eksplorowac i mie¢ wielkg otwartos¢ na rzeczy zwia-
zane z nowymi obszarami, ludZmi oraz sposobami patrzenia i myslenia - to jest tak
naprawde projektowanie. Pracy na komputerze i obstugiwania programéw moze
sie nauczy¢ kazdy, ale jak to zrobi¢, jak do procesu projektowania podejs¢ w Swie-
zy, innowacyjny sposdb? Jest to kwestia trudna do opisania. W jaki sposdb uczy¢
kreatywnosci i poszerzania mozliwosci? To nie jest kwestia listy 5 punktéw, typu
zréb to i to i bedziesz miat fajny innowacyjny projekt. Najlepsze rzeczy pochodza
wtasnie z tego chaosu wokét nas. Otwarcia si¢ na inne pomysty i zmuszenia sie
do wyjscia ze strefy komfortu, czasem wtasnie wyjscia lub wyjechania gdzies.
Wedtug mnie eksplorowanie, odwazne i otwarte podejscie do zycia to jest wta-
$nie projektowanie.

Mam tez pewnego rodzaju postulat do uczelni wyzszych, do akademii czy
uniwersytetéw, zeby zechcieli dostosowaé swoje zazwyczaj skostniate struktury do
wspdétczesnego swiata i potrzeb mtodziezy. Kryzys wywotany wirusem, ktéry zatrzy-
mat te instytucje i poucinat kontakty bezposrednie, co jest oczywiscie dramatyczne
dla przekazywania wiedzy, moze sta¢ sie okazja, jakiej nie bedzie przez kolejnych
sto lat, by przebudowa¢ i przeorganizowa¢ edukacje na poziomie uniwersyteckim.
W mojej opinii warto przymierzy¢ sie do zmiany sposobu oceniania, ktéry w obszarze
designu czy ,art education” jest czyms sztucznym i nie do korica zdajagcym egzamin.
Sg szkoty, w ktérych nie ma ocen i to jest dobry kierunek na przysztos¢. Mozna zorga-
nizowac inny system pracy z mtodziezg. Nalezy szuka¢ momentéw, ktére w designie
daja mozliwos$¢ péjscia do przodu i to sie samo nie wydarzy. Ja u mnie w szkole mé-
wie: porozmawiajmy o kwestii kreatywnosci w czasie pandemii. Spada kreatywnos¢
studentéw, kreatywnos¢ prowadzacych, i sprobujmy cos$ z tym zrobié. Wszyscy sg za-
jeci, a online teaching generuje dodatkowy czas potrzebny do prowadzenia tych za-
jec¢inie ma na to systemowo miejsca, ale by¢ moze nie bedzie przez wiele lat lepszej
sytuacji, by podja¢ trud i ryzyko eksperymentu zmiany w edukacji. Mam swiadomos¢,
ze to, co przekazuje studentom online jest duzo gorszej jakosci, bo po prostu nie da
sie tej wiedzy przetozy¢ 1:1, a oni ptaca za studia tyle samo, i ja jako wyktadowca nie
czuje sie z tym najlepiej. Niestety sam nie moge nic z tym zrobi¢, tu potrzeba podej-
scia systemowego. Wychodze teraz na bardzo krytycznie nastawionego do instytucji
w ogdle. Pragne podkresli¢, ze uniwersytety i akademie sg instytucjami, ktére nadal
darze zaufaniem i szacunkiem. Nie jestem anarchistg, nie o to mi chodzi. Jednak war-
to rozwazy¢ odpowiedzialng reforme sposobu nauczania na uczelniach (szczegdlnie
artystycznych) zwtaszcza teraz w atmosferze pandemii, bo taki wyjgtkowy moment
moze sie tak szybko nie powtérzy¢. <
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Maciej Potczynski to projektant komunikacji wizualnej specjalizujgcy sie w krojach pisma. Absolwent i pra-
cownik Polsko-Japoriskiej Akademii Technik Komputerowych w Warszawie. Pracujac na uczelni, zajmowat
sie pracownig sitodruku oraz warsztatami wprowadzajgcymi do projektowania krojéw pisma (skupiajac
sie gtéwnie na technologii Variable Fonts). Od czerwca 2018 roku prowadzi niezalezne wydawnictwo
Laic: Type z siedzibg w Warszawie.

Uczcie sie 1 eksperymentujcie z oprogramowaniem, nie
zapominajac, ze litery wywodza sie z pisania, ruchu ludzkiej
reki. Wazne, by czasami cos naszkicowac na papierze, ale tez
czuc sie swobodnie w programie komputerowym.

Moim zdaniem nalezy unikac¢ poradnikéw, ktére podaja
gotowe formuty na litery, ze pion powinien miec tyle a tyle,
a poziom tyle i tyle. Litery nas oszukuja, czesto nie kieruja sie
logika. Trzeba cwiczyc oko.

Maciej Potczyniski - Maruder Regular | Laic: Type Foundry

INDEPENDENT TYPE

ROZMOWA Z MACIEJEM POLCZYNSKIM

O tym, jak projektant graficzny zakochat sie w literach, a nastepnie zatozyt studio, by tworzy¢ i udo-
stepniac swoje realizacje oraz promowac¢ niezalezne projektowanie krojéw pisma. Dlaczego je zatozyt
i na czym sie skupia?

Kasia Szykowna — Jakie byty Twoje poczatki w projektowaniu krojéw pism? Jak za-
czynates? Skad wzieta sie Twoja pasja do liter?

Maciej Potczyniski = Projektowanie krojéw pisma przyszto do mnie znie-
nacka - zupetnie nie spodziewatem sie takiego obrotu wydarzen, nie byto to zaplano-
wane ani kontrolowane. Nie wstydze sie przyzna¢, ze do pewnego momentu ani razu
nie zastanawiatam sie, skad biorg sie kroje w komputerze, kto je projektuje i jakimi
prawami rzadzi sie ta branza (i ze w ogdle taka branza istnieje!). Pierwsza okazjg,
kiedy zetknatem sie z projektowaniem liter, byt warsztat ze wspaniatym cztowiekiem
i projektantem, Martinem Majoorem, ktéry, przy okazji, ma wiele wspdlnego z Polska.
Warsztaty trwaty pie¢ dni i polegaty na kresleniu liter technika dwéch otéwkéw, ktéra
zdecydowanie polecam. Od tego czasu, na pierwszym roku studiéw na Polsko-Japon-
skiej Akademii Technik Komputerowych zaczatem $wiadomie ,kierunkowa¢ si¢” na
projektowanie krojéw. Zawdzieczam bardzo wiele Ewie Sataleckiej, ktéra jest autorka
i w pewnym sensie sitg napedowg programu nauczania, ktéry przeszedtem.

K.S. = Jak opisatbys Independent Type? Czym dla Ciebie jest?

M.P. - Rozwingtbym to okreslenie do Independent Type Foundries - Nie-
zalezne Wydawnictwa Krojéw Pisma. Mysle, Zze termin mozna interpretowac na wiele
sposobdw. Jednym z nich moze by¢ tradycja typograficzna konkretnej szkoty, kraju
czy skryptu. W zwigzku z systemem ekonomicznym, w ktérym zyjemy, mysle, ze moz-
na réwniez zatozy¢, ze chodzi o niezaleznos¢ finansowg - niezaleznos¢ decydowania
o charakterystyce projektéw, sposobie promocji, cenach i innych ustugach zwigzanych
z dziataniem wydawnictwa, a takze klientéw i projektéw, ktérych sie podejmuje.

K.S. = Czy styszate$ o manifescie twércéw niezaleznych nt. wspierania niezaleznych
projektantéw krojéw pism w Polsce lub na swiecie?

M.P. = Tak - takie hasta, manifesty pojawiajg sie (pojawiaty?) dosy¢ cze-
sto. Mysle, ze to jest zrozumiate, biorgc pod uwage zawitosci tej branzy. Moja
firma to obecnie jednoosobowe wydawnictwo. Mysle, ze wraz z potencjalnym
wzrostem takiego niezaleznego mozna zatrudnia¢ ludzi Swiadomych i zdoinych.

K.S. = Jakie jest Twoje podejscie do projektowania fontéw?

M.P. = Po pierwsze, projektowanie krojéw pism to niesamowita dyscyplina,
element komunikacji wizualnej. Do kazdego projektu podchodze inaczej, ogromng ra-
dos¢ sprawiajg mi projekty graficzne, wykorzystujgce kroje mojego autorstwa.

Po drugie, patrzac z perspektywy zdobytych doswiadczen, dzis mysle, Ze to
element komunikacji i pracy wielu oséb, a takze przesztosci, na ktdrej wszyscy jednak
w jaki$ sposéb swiadomie lub mniej Swiadomie bazujemy.

K.S. = Co wptyneto na decyzje zatozenia wtasnego domu typograficznego? Czy dtu-
go o tym rozmyslates? Co byto dla Ciebie najwazniejsze?
M.P. = Pomyst pojawit sie¢ pod koniec studiéw, kiedy musiatem odnalez¢
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swoje miejsce, takze na rynku zawodowym. Skracajgc te historie, po kilku prébach
i rozmowach zapadta decyzja, ze zaktadam Laic: Type Foundry. Mysle, Ze rozeznanie
na polskim rynku a takze obserwacja trendéw w projektowaniu graficznym pomogty
mi podjac¢ te decyzje - duzg role odegraty réwniez social media. Widzac, ze projek-
ty, ktére traktowatem jako profesjonalne wprawki, cieszg sie zainteresowaniem, zro-
zumiatem, ze nie projektuje tylko do szuflady. Pewna pomoc, wsparcie przyszto od
moich rodzicédw, ktérzy pomogli mi finansowo na start. Duzo zawdzieczam réwniez
projektowi Warszawskie Kroje oraz Marianowi Misiakowi, ktéry zmotywowat mnie do
samodzielnych dziatan.

K.S. = Czy rozwazate$ prace w korporacji typograficznej?

M.P. = Tak i nie. Zdecydowanie bardziej rozwazatem studia magisterskie
wyspecjalizowane na kroje pisma. Type and Media w Hadze czy Reading. Na studia
w Hadze sig nie dostatem, chociaz, musze sie przyzna¢, ze nie wykazatem sie wielkim
samozaparciem i podjgtem zaledwie jedng prébe. Z perspektywy czasu nie zatuje tej
decyzji. W ten rok, po informacji o nieprzyjeciu mnie na studia wykonatem wiele pro-
jektéw. Miatem réwniez oferte stazu w Nowym Jorku. W tym czasie zarejestrowatem
juz dziatalno$¢ gospodarcza w Polsce i pracowatem nad strong internetowg. Podjgtem
decyzje i konsekwentnie sig jej trzymatem.

K.S. = Na stronie swojego domu typograficznego publikujesz nie tylko wtasne pro-
jekty. Jakie wymagania powinien spetnia¢ projekt, aby sie tam znalazt?

M.P. = Obecnie na stronie mozna znalez¢ réwniez projekty Vereny Gerlach,
projektantki, edukatorki i waznej dla mnie osoby. To wtasnie z Vereng prowadzitem
pierwsze warsztaty, w 2021 roku przeprowadziliSmy warsztaty inspirowane twdrczo-
$cig Stanistawa Lema.

Jezeli chodzi o wymagania, to przede wszystkim ocena czysto wizualna -
czy dany krdj jest dla mnie interesujacy. Czy widze w nim jaki$ potencjat. Pézniej
wchodza w gre kwestie techniczne, to znaczy sposéb wykreslenia krzywych, wielko$¢
zestawu znakdw, liczba odmian, ustawienie Swiatet itp.

K.S. = Projektujesz autorskie fonty i je sprzedajesz. Dla jakich Klientéw dziatasz -
korporacyjnych, indywidualnych, a moze sam dla siebie?

M.P. = Projektuje gtédwnie z wtasnej inicjatywy, spedzam nad tym bardzo
duzo czasu. Jezeli chodzi o osoby, ktére kupuja licencje na moje kroje, sg to gtéwnie
niezalezni projektanci i projektantki graficzni, chociaz zdarzajg sie réwniez zakupy
z wiekszych studiéw projektowych czy wydawnictw.

K.S. = Jakie pole do eksperymentu i tworzenia daje wedtug Ciebie niezalezne projek-
towanie krojéw pism?

M.P. = W mojej praktyce to zdecydowanie ,wolno$¢”, pozwolenie na popet-
nianie btedéw. Bardzo cenig réwniez mozliwos¢ decydowania o formie sprzedazy,
cenach, promocjach i przede wszystkim komunikacji wizualnej czyli jak krdj jest pre-
zentowany. To jest kolejna, oddzielna praca, ktérg nalezy wykona¢.

K.S. = Nad czym obecnie pracujesz?
M.P. = Zazwyczaj projektuje kilka rzeczy réwnoczesnie. Jezeli jeden projekt
mnie zmeczy, ,przeskakuje” na inny. Dzigki temu moge po jakims$ czasie wréci¢ do
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tego pierwszego i pracowac nad nim dalej (a czasami skasowac, przerysowac). Obec-
nie projektuje kilka krojéw, ktére okreslitbym jako ,zwykte z charakterem”. Jednak
mozliwe, ze ten kierunek sie¢ zmieni.

K.S. - Dlaczego typografia jest wazna?

M.P. = Na to pytanie mozna odpowiedzie¢ na wiele sposobdw i nie sadze
by ktérykolwiek byt bardziej poprawny. Odpowiem tak: typografia jest wazna bo to
podstawowy element powszechnej komunikacji wizualnej i nosnik kultury.

K.S. = Co doradzitbys poczatkujagcym projektantom liter?

M.P. - Uczcie sie i eksperymentujcie z oprogramowaniem, nie zapomi-
najac, ze litery wywodza sie z pisania, ruchu ludzkiej reki. Wazne, by czasami co$
naszkicowa¢ na papierze, ale tez czu¢ si¢ swobodnie w programie komputero-
wym. Moim zdaniem nalezy unika¢ poradnikéw, ktére podaja gotowe formuty na
litery, ze pion powinien mie¢ tyle a tyle, a poziom tyle i tyle. Litery nas oszukuja,
czesto nie kieruja sie logika. Trzeba ¢wiczy¢ oko. Czasami matematyczny Srodek
bedzie wydawat sie nieréwny. Warto mie¢ to na uwadze. Projektowanie krojéw moze
okaza¢ sie frustrujgce. Wymaga wiele cierpliwosci i samozaparcia - bywa jednak réw-
niez bardzo satysfakcjonujace. v
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Mateusz Machalski to cztowiek orkiestra - nie tylko projektuje kroje czy projekty graficzne, ale angazuje
sie w wiele inicjatyw promujgcych polskich projektantéw i ich projekty. Jest Cztonkiem STGU, ATypl czy
Miedzynarodowego Biennale Plakatu. Projektanci sledzgcy polska scene projektowania krojéw z pewnoscia
spotkali sie lub styszeli o jakims projekcie, inicjatywie, publikacji czy badaniu, w ktére byt zaangazowany.
Mateusz pracuje gtéwnie jako freelancer zwigzany z domem typograficznym Capitalics. Spotkamy go
réwniez na Wydziale Grafiki w Pracowni Multimedialnej Kreacji Artystycznej na ASP w Warszawie.

Warto powstrzymac sie od wrzucania od razu efektow swojej
pracy do Internetu, bo bywato, ze ja przyktadowo musiatem sie
wstydzi¢ jakichs bardzo amatorskich bteddw i tego, ze to raz opu-
blikowane, byto dostepne w réznych sklepach, na Pinterescie czy
innych stronach. Uwazam, ze dobrze jest najpierw nabra¢ wpra-
wy, cos wydac, powysytaé do zaopiniowania u starszych kolegéw
i kolezanek. Akurat srodowisko typograficzne jest bardzo otwarte

i bez problemu mozemy uzyskac korekty od roznych specjalistow.

Mateusz Machalski - Gaultier Reqular | Capitalics Warsaw Type Foundry
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ROZMOWA Z MATEUSZEM MACHALSKIM

Rynek projektowania fontéw ma swojg specyfike i start na nim nie jest tatwy. Niepewnos¢ zwigzana
z operowaniem na rynku powoduje, ze projektanci organizujg inicjatywy promocyjne zwigzane z krojami
pism i zrzeszajg sie w zespoty. Jak takie dziatania prowadzi Mateusz?

Kasia Szykowna — Jakie byty Twoje poczatki w projektowaniu krojéw pism? Jak
zaczynates? Skad wzieta sie Twoja pasja do liter?

Mateusz Machalski = Zawsze, od kiedy pamigtam, z wielkim zamitowaniem
chodzitem na zajecia plastyczne i wiedziatem, Ze chce sie zajmowa¢ projektowaniem,
sztukg albo zosta¢ architektem. Jednakze, gdy sie dowiedziatem, jakie warunki trzeba
spetni¢, by dostac¢ sie na architekture, szybko mi przeszta ochota na studiowanie na
tym kierunku. Blizej mi byto jednak do malarstwa i dziedzin bardziej artystycznych.

Juz na pierwszym roku studiéw miatem kilka amatorskich projektéw krojéw
pisma, ktére robitem w Illustratorze, niestety w tamtym czasie nie byto na Wydziale
pracowni, ktéra zajmowata sie stricte fontami. Zaczatem na wtasng reke testowacd
sobie alfabety, starajgc sie zachowa¢ spéjnos¢ wizualng i pewien ksztatt znaku. Do-
szty do tego projekty logotypéw i coraz wiecej pracy z literg, natomiast zupetnie
nie zdawatem sobie sprawy z tego, co to jest Swiat typograficzny i na czym polega
ten gigantyczny rynek. Robitem to z czystej, rodzacej sie pasji, ale jakby gdzie$ na
boku. W pewnym momencie, jak juz bytem na studiach i zaczety sie zabawy w zecer-
ni, wchodzita taka moda na craftowe, recznie robione projekty. Brakowato mi czesto
drewnianych obudéw i tak zaczatem zabawe z digitalizowatem tego, co znalaztem
w zecerni. Doprojektowywatem do tego np. kolejne znaki i robitem z tego gotowe
fonty, ktérych potem mogtem uzywac. Nie byta to taka kolejnos¢, jaka powinna by¢.
W normalnym porzadku uczymy sieg, jak dziata kaligrafia, pdzniej, jakie obowigzuja
w niej zasady. | troche zatuje, ze ,wskoczytem” dostownie chwile przed tym, zanim
rozpoczat sie ten gigantyczny boom w tej dziedzinie. To byty naprawde poczatki,
pamietam, ze miatem wtedy jeszcze problemy z dotarciem do ksigzki Frutigera ,,Czto-
wiek i jego znaki”. Tymczasem dzisiaj mamy setki tych tytutéw, z ktérych mozemy
czerpac uporzadkowang wiedze. Ta droga poczatkowo nie byta prosta i czesto eks-
perymentujgc, wywazatem otwarte drzwi, bo po prostu nikt tego nie uczyt w naszej
akademii. Jedyng taka sensu stricto pracownig uczacg typografii byta pracownia
profesora Krzysztofa Kochnowicza w Poznaniu, no, ale ja studiowatem w Warszawie
i niestety musiatem sie edukowac¢ na wtasng reke. Pézniej zrobito sie to troche ta-
twiejsze, poniewaz uznanie w Srodowisku zaczat zdobywaé Michat Jarocinski, ktéry
zechciat zaangazowac sie w korekty dla mnie i jakos sie to zaczeto uktada¢, a potem
zrobitem dyplom.

Przedtem jednak, na drugim roku studiéw, zanim zaczatem tak na powaznie
projektowa¢, to wrzucatem moje pierwsze projekty fontéw na rézne stronki typu My-
Fonts i jakiez byto moje zdziwienie, gdy okazato sie, Zze z samych licencji, moge uzyskac
catkiem sensowne wynagrodzenie. Okazato sig, ze pienigdze pracujg nawet, kiedy Spi-
my. Byto to dla mnie niezwykte, Ze mozna sobie projektowa¢, samemu wybiera¢ tematy
i jeszcze za to dostawac pienigdze, troche na takiej crowdfundingowej zasadzie, ze rézni
ludzie sobie kupujg odpowiadajgce im projekty. | wiedziatem, ze jest to cos, co bardzo
mi odpowiada i pasuje do mojego dos¢ koczowniczego trybu zycia. Specyfika tej pracy
pozwala bowiem na podrézowanie i tworzenie w drodze. Nie czuje sie przykuty do jed-
nego miejsca, nie musze siedzie¢ w Warszawie czy w Poznaniu, tylko moge sobie jezdzi¢
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z laptopem na kolanach, tworzy¢, a potem sprzedawac te kroje. Gdzies w migdzyczasie
pojawit sie Marian Misiak, ktéry miat gigantyczny wptyw na wielu typograféw z mojego
pokolenia. To wtasnie z jego wyktaddw, na ktérych opowiadat m.in., jak studiowat w Re-
ading, prawdopodobnie wiele oséb sie dowiedziato od niego, co to jest typografia mul-
tiskryptowa i mnie osobiscie to tez mocno zainteresowato. Natomiast, pomimo ilu$ tam
korekt, poniewaz projektowatem cyrylice, greke, pojedyncze hebrew czy arabic z ré6znymi
projektantami/projektantkami z innych krajéw czutem co$ w rodzaju olbrzymiego impe-
ratywu, aby robi¢ takie niestandardowe rzeczy. Wielkg rados¢ odnajduje nadal, robigc
fonty displayowe, projekty researcherskie czy klasyczne identyfikacje wizualne.

K.S. = Jak opisatby$ Independent Type? Czym jest dla Ciebie?

M.M. = Gdzie$ to zawsze kietkowato, bo generalnie jak zaczynatem, to wszyscy
sprzedawali swoje fonty na MyFontsie i z czasem zaczeli stopniowo z niego rezygnowac.
Coraz bardziej zaczynatem rozumie¢, jak ten rynek dziata i moje zdziwienie byto gigan-
tyczne, kiedy w jakim$ tam raporcie finansowym firmy Monotype zobaczytem, ze oni sg
praktycznie przedstawicielami wszystkich opcji do dystrybuowania fontéw.

Natomiast dzisiaj obserwujemy prawdziwy wysyp type foundries, co jest pozytyw-
nym zjawiskiem. Ludzie idg na swoje i chcg wydawac¢ kroje na wtasnych zasadach. Uwazam,
Ze jest to dla projektantek/téw, i dla kupujacych bardzo zdrowa sytuacja, w ktérej
nie musimy by¢ zdani na zasady, jakie podyktuje jakas bezduszna korporacja. Bar-
dzo mi sie podobajg wszelkiej masci pomysty u takich niezaleznych projektantéw jak
David Jonathan Ross, czyli Font of the Month Club, w ktérym ptacimy statg licencje.
Czy inne sposoby dystrybuowania fontéw, ktére prawdopodobnie nie przesztyby na
MyFontsie czy duzych serwisach, a wtasnie te mate type foundries moga sobie na
to pozwoli¢. Minusem jest oczywiscie dotarcie: bardzo ciezko wypromowa¢ swoje
kroje w takim matym type foundry. To znam bardzo dobrze z Capitalicséw - przebic¢
sie w tym wszystkim, co jest obecnie na rynku, jest obecnie bardzo, bardzo trudno.

K.S. = Az czym sie ta trudnos$¢ wigze?

M.M. = Z dotarciem do klientédw i pokazaniem swojej oferty. Opowiedzenie,
czym sie rézni dany font czy rodzina krojéw, ktére chcemy mu sprzedaé¢ od setek
tysiecy innych.

U Mariana mysle to jest fajne. W Threedotstype majg taki slogan - Fonts
with stories - czyli model biznesowo-marketingowy, w ktérym oprécz kodu w postaci
pliku OTF odbiorca dostaje co$ wiecej - kawatek historii czy procesu projektowego.
W mniejszych niezaleznych wytwdérniach mamy czesto mniejszy wybér fontéw, ale sg
one ze sobg powigzane - kupujemy cos, co ma typograficzng osobowos¢. Na MyFont-
sie autorzy kroju sg ukryci i na mozliwe najdalszym planie. Przy zakupach od nieza-
leznych type foundries mamy wiekszg pewnos¢, ze ktos spedzit wiekszg liczbe godzin,
aby ten krdj zrobi¢ i postanowit go opublikowa¢. Patrzac od strony prowadzenia firmy,
wiadomo, ze duza firma ma dziat promogji, ktéry zajmuje sie prowadzeniem tego typu
dziatan, maja dziat ksiegowy, sprzedazowy itd. W matych type foundry pracuje zazwy-
czaj od dwdch do pieciu 0séb z zespotu, ktére produkujg i sprzedajg ta typografie.

K.S. = Co wptyneto na Twojg decyzje zaangazowania si¢ w dziatalnos¢ Capitalics
Warsaw Type Foundry?

M.M. = Wspdlnie z Michatem Jarocifiskim stwierdziliémy, ze dobrze bytoby
stworzy¢ wirtualne miejsce na nasze projekty, poprzez ktére mozna bytoby je sprze-
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dawa¢, wiec Michat wymyslit i opracowat koncepcje, by to ,,odpali¢”, i tak sobie to
dziata juz od wielu lat, ale trzeba podkresli¢, ze wéwczas byto to jedno z pierwszych
type foundries w Polsce.

Teraz obserwujemy gigantyczny wysyp, mase atrakcyjnych konceptéw,
ktére wydajg sie by¢ punktem wyjscia do robienia jakosciowej typografii, wiec
nic, tylko sie cieszy¢. Wydaje mi sig, ze ta tendencja jest caty czas wzrostowa i co-
raz wiecej ludzi kupuje fonty i mimo ze tych pracowni type foundries przybywa,
to nadal nie ma ich az tak wiele, aby ludzie nie byli w stanie sie z tego utrzymac¢.

K.S. = A co byto dla Ciebie najwazniejsze, gdy do nich dotgczytes?

M.M. = Na pewno to, ze mieliémy wizje robienia réznych projektéw w ob-
szarze typografii czy tez projektéw majgcych na celu popularyzacje researcherskiej
typografii, jak robiliSmy to z Bong, Brygada czy Péttawski Nowy. Ostatnio realizowali-
$my Typoteke, w ktérej zaangazowana byta praktycznie cata grupa oséb zwigzanych
wczesniej z Capitalics. Nam bardzo zalezato na tym, zeby z jednej strony byt to twér
w typie foundry, w ktérym bedziemy wydawac fonty, a z drugiej strony, abysmy do-
starczali merytoryczny content i dziatali popularyzatorsko.

K.S. = Angazujesz sie w wiele projektéw nie tylko zwigzanych z fontami, ale réwniez
we wszelkie z dziedziny projektowania. Jakie to uczucie, by¢ zapraszanym do wspét-
pracy przy tak wielu waznych inicjatywach z polskiej sceny graficznej i typograficznej?

M.M. = Zawsze mnie cieszy, kiedy udaje mi sie zaangazowa¢ w jakies cieka-
we projekty i na pewno najwiekszg rados¢ sprawiajg te, ktére jako uzytkowe trafiajg
do szerszego grona odbiorcéw i utatwiajg im zycie, np. takim przedsiewzigciem jest
Typoteka. Jezeli chodzi o réznorodnos¢ dyscyplin, raczej nie czuje sie twércg przypisa-
nym tylko do typografii. Ja o wiele szerzej interesuje sie sztuka, i kiedy mam czas, robie
projekty takze z innych dziedzin i one tez sprawiajg mi olbrzymia rados¢. Te inne pro-
jekty pozwalajg mi sie ,wyzy¢” artystycznie. To moze nie jest dobre stowo, ale chodzi
tu o taka twdrczos¢, ktéra pozwala mi uczestniczy¢ w takim projektowym ekosystemie.

K.S. = Opowiedz mi, czym jest dla Ciebie STGU? Jakie osiggnigcia trzeba mie¢ oraz jakie
wymagania trzeba spetni¢, aby zosta¢ cztonkiem STGU? Byte$ tam Cztonkiem Zarzadu.

M.M. = PPo pierwsze, a’propos wymagan, nalezy pamigta¢, ze nie jest to
praca zarobkowa. Ludzie w STGU pracujg pro bono, wiec po pierwsze - trzeba mie¢
checi, po drugie - jakies tam umiejetnosci organizacyjne, a po trzecie - wizje, jak to
stowarzyszenie rozwija¢ i mie¢ pomyst na siebie w tym przedsiewzieciu. Niestety ze
STGU problem jest taki, ze poprawa jakosci zycia projektéw jest niewystarczajgcym
argumentem, zeby ludzie zechcieli si¢ zaangazowa¢ pro bono w jego dziatalnos¢.
A wydaje mi sig, ze angazujac sie w rézne cenne inicjatywy, mozemy poprawié¢ byt
wszystkich projektantéw i projektantek.

K.S. = Zrzeszasz ludzi do réznych projektéw krojéw. W jakis sposéb ich szukasz czy
raczej masz juz grupe, w ktérej dziatasz?

M.M. = Realizujgc projekty, zastanawiamy sie nad ludZmi, ktérych
nalezy pozyskac, zeby dany projekt po prostu ukornczy¢ z sukcesem i tak to
zazwyczaj dziata. To nie jest pozyskiwanie na site. Jest to proces naturalny, bo
tych ludzi zajmujacych sie projektowaniem krojéw tez nie ma jakos$ specjal-
nie duzo. Zazwyczaj pracujemy w jakims teamie, do ktérego czasami jakas osoba
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dochodzi, czasami go opuszcza, ale jest to zespét w miare zgrany, w zaleznosci od
wymagan czasem wigkszy, czasem mniejszy.

K.S. - Czyli to jest tak, ze projektanci/projektantki sami sie zgtaszajg z propozycja-
mi na rozwdj stowarzyszenia?

M.M. = Mysle, ze tak. Teraz pojawili sie koordynatorzy, ktérzy majg sie zaj-
mowa¢ poszczegdlnymi dziatami w stowarzyszeniu i mam nadzieje, ze to zainteresu-
je szersze grono ludzi, ze bedg chcieli tez angazowac¢ sie w codzienne zycie stowa-
rzyszenia. Chodzi tu o organizacje kolezenskich spotkan dla projektantéw-grafikéw,
ktére odbywaty sie w Warszawie. Niestety pandemia uniemozliwita nam taka forme
dziatan. A nalezy podkredli¢, ze mieliémy plan, by te nasze spotkania odbywaty sie
w catej Polsce, chcieliSmy bowiem w ten sposéb zaktywizowa¢ ludzi i zacheci¢ ich do
tworzenia wspdlnot w miastach i miasteczkach czy tez jakichs lokalnych spoteczno-
sci. Z doswiadczenia wiemy, ze taka forma aktywizacji sprawia, ze ludzie wpadajg na
ciekawe pomysty, np. zorganizowania wystawy, oczyszczenia publicznej przestrzeni
wizualnej w danym miescie i wiele innych. To jedna strona. Druga, to che¢ dbania
o praktyke, czyli budowanie rzeczywistosci w oparciu o zasady zgodne ze sztukg,
np. jezeli jest organizowany konkurs z regulaminem, ktéry jest nie do przyjecia, to
staramy sie negocjowa¢ jego zasady, czasem firmy przychodzg same do nas i my
pilnujemy, by konkurs przebiegat na uczciwych warunkach

K.S. = Nad jakimi projektami lubisz pracowa¢ najbardziej?

M.M. = Lubie bardzo identyfikacje wizualne do restauracji, bo wydaje mi
sie, ze w odréznieniu od brandingdw z innych dziedzin, jest tam duzo wiecej miejsca
na jakie$ szaleristwo, eksperyment itd. Ta dynamika pracy z ilustracjami, mnogos¢
bytéw, ktére trzeba przygotowaé, bardzo mi odpowiada. Taka praca wymaga tez,
zeby ten branding dato sie zaimplementowa¢ nawet w prosty sposéb przez osoby,
ktére nie s zawodowymi projektantami lub projektantkami, a np. bedg potrzebowa-
ty przygotowaé post na Facebooka. A drugi rodzaj moich ulubionych prac, to wszyst-
kie projekty typograficzne zwigzane z historig. Wielkg rado$¢ sprawia mi praca nad
digitalizacjami czy poszukiwanie, czyli research historyczno-projektowy.

K.S. = Co chciatby$ zmieni¢ w polskim rynku projektowania krojéw?

M.M. = Chyba podejscie czesci projektantéw i projektantek do kupowania
krojéw oraz zwiekszenie Swiadomosci na temat typografii i jej roli w procesach w ko-
munikacji wizualne;j.

K.S. = Jak myslisz, w ktérg strone moze rozwijac sie dziedzina projektowania krojéw?

M.M. = Mysle, ze bedzie doktadnie taka, jak projektantki i projektanci ja
tworzacy - wydaje mi sie, ze bedzie w niej miejsce zaréwno na eksperymenty, kla-
syczne kroje dzietowe, jak i ciekawe badania oraz research.

Mysle, ze coraz czeSciej bedzie sie pojawiata na uczelniach, co oznacza
sporo nowych twarzy na rodzimej scenie. Raczej przewiduje, ze ten typograficz-
ny boom dopiero nas czeka, poniewaz dzi$ poczatkujacy typografowie i typo-
grafki majg dostep do genialnych publikacji na ten temat, moga szuka¢ wiedzy
na specjalistycznych portalach, specjalistycznych konferencjach - mysle, ze
dzieki temu projektowanie literek przestato by¢ jakims egzotycznym zajeciem.
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K.S. = Co doradzitby$ poczatkujgcym projektantom liter?

M.M. = Zeby nie oczekiwali zbyt wiele na poczatku - typograficzna eduka-
Cja zajmuje sporo czasu, wiec niestety trzeba pokornie pracowac i sie rozwijac.

Warto powstrzymac sie od wrzucania od razu efektéw swojej pracy do in-
ternetu, bo bywato, ze ja przyktadowo musiatem sie wstydzi¢ jakich$ bardzo amator-
skich bteddéw i tego, ze to raz opublikowane, byto dostepne w réznych sklepach, na
Pinterescie czy innych stronach. Uwazam, ze dobrze jest najpierw nabra¢ wprawy,
cos$ wydac, powysyta¢ do zaopiniowania u starszych kolegéw i kolezanek. Akurat $ro-
dowisko typograficzne jest bardzo otwarte i bez problemu mozemy uzyska¢ korekty
od réznych specjalistéw. Dobrze jest skonfrontowaé swoje prace i uczy¢ sie krytycz-
nego myslenia, zeby nie wrzuca¢ projektédw obarczonych btedami, bo potem bedzie
bardzo ciezko usung¢ je z przestrzeni internetu. Natomiast réwnolegta kwestia to
pomyst na promocje. Dzisiaj jest tak duzo tych oséb zajmujacych sie typografia, ze
dobrze wymysli¢ sobie jaki$ sposéb na wypromowanie siebie, zeby nie utong¢ w tej
szarej masie. Wyrézni¢ mozna sie np. poprzez jakies zupetnie nowe podejscie projek-
towe lub jakies swieze idee dystrybucji fontéw albo np. przez nowe pomysty opraco-
wania specimendéw czy opowiadania o typografii. Wydaje mi sig, ze tych mozliwosci
jest bardzo duzo, tylko trzeba znalez¢ wtasny sposéb na siebie i by¢ konsekwentnym
w dziataniu. .
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Michat Jarocinski - absolwent Wydziatu Grafiki warszawskiej ASP. Jest jednym z nielicznych zawodowych
projektantéw krojéw pisma w Polsce. Od 2007 roku dziata pod szyldem niezaleznego studia projekto-
wego Dada Studio z Warszawy, w ktérym tworzy kroje autorskie, sprzedaje fonty i pracuje na zlecenie
dla klientéw indywidualnych. Dodatkowo prowadzi zajecia z projektowania krojéw na rodzimej uczelni.
Michat jest réwniez pomystodawca projektu Capitalics Warsaw Type Foundry, sprawujac piecze nad jego
catoscia i dbajgc o wysoki poziom wystawianych do sprzedazy krojéw.

W projektowaniu krojow najlepsze jest to, ze zasady sg state, niewiele
sie zmienia w tej dziedzinie. Ciekawostka jest to, ze ramy projektowania
uksztattowaty sie pod koniec XV wieku i do dzis$ je respektujemy. Podoba
mi sie ta statosc¢ i niewzruszono$¢ regut oraz, ze jest to takie zamrozone
w czasie. W dzisiejszym Swiecie nieustannie zmieniajgcych sie technologii,
narzedzi, mod i trendow, np. w obszarze projektowania stron www, praca
nad tworzeniem krojow pism ma niezwykty urok ,starej szkoty” i unikato-
wego poczucia stabilnego oparcia.

Michat Jarocinski - Almanach Regular
Capitalics Warsaw Type Foundry & Dada Studio Type Design
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ROZMOWA Z MICHALEM JAROCINSKIM

Nie znajdziemy w Polsce zbyt wielu zawodowych projektantéw krojéw, ktdrzy tak jak Michat sg skupieni
wytacznie na tej dziedzinie. Sledzi rynek globalny i polski od dawna. Dlaczego tak poswiecit sie tej dzie-
dzinie, ze porzucit projektowanie stron i skupit sie na krojach? Co sadzi o projektowaniu krojéw dzis$?

Kasia Szykowna — Jakie byty Twoje poczatki w projektowaniu krojéw pism? Jak za-
czynates? Skad wzieta sie Twoja pasja do liter?

Michat Jarociniski = Zainteresowanie typografig pojawito sie na studiach.
Chociaz akurat zajecia z typografii/liternictwa, ktére mieliSmy na uczelni, jako$ spe-
cjalnie do liter nie zachecaty, mieliSmy tam tez kaligrafie, ktérej wtedy nie cierpiatem
i teraz zatuje (Smiech). Natomiast bardzo do mnie przemawiat minimalizm, estetyka ja-
poriska, malarstwo abstrakcyjne i geometryczne. Czutem, ze jest mi to bliskie. W trak-
cie studiéw zaczatem odchodzi¢ od rysunku i malarstwa przedstawiajgcego i zaczatem
sktaniac sie ku niuansom zwigzanym z fakturami. Nie postugiwatem sie kolorem. Czu-
tem, Zze jest mi to niepotrzebne. Lubitem gra¢ mocnymi akcentami, m.in. typografia.
Interesowatem sie fontami. Prébowatem wielokrotnie tworzy¢ wtasne kroje, ale wte-
dy brakowato mi cierpliwosci. W pewnym momencie zaprojektowatem i wypuscitem
swoj pierwszy kroéj i poszto. Jak mi sie wreszcie w gtowie pouktadato, co, jak i dlaczego
chce robi¢ w zyciu, to poczutem takg wolnos¢ muzyka jazzowego, ktdry znajgc nuty
i zagrywki, moze sobie improwizowa¢. Mam wrazenie, ze teraz wtasnie w ten sposéb
dziatam i ciesze sie tym doswiadczeniem. Projektuje to, co lubieg, czerpie rados¢ z tego,
co po prostu chce robi¢ i zgtebiam to, co mnie w tym projektowaniu krojéw interesuje.

K.S. = Jak okreslitbys to, co robisz obecnie jako Projektant/Type Designer?

M.). - Tworze gtéwnie fonty. W projektowaniu krojéw najlepsze jest to, ze
zasady sg state, niewiele sie zmienia, w tej dziedzinie. Ciekawostkg jest to, ze ramy
projektowania uksztattowaty sie pod koniec XV wieku i do dzis je respektujemy. Podo-
ba mi sie ta statos¢ i niewzruszono$¢ regut oraz, ze jest to takie zamrozone w czasie.
W dzisiejszym Swiecie nieustannie zmieniajgcych sie technologii, narzedzi, méd i tren-
déw, np. w obszarze projektowania stron www praca nad tworzeniem krojéw pism ma
niezwykty urok ,starej szkoty” i unikatowego poczucia stabilnego oparcia.

K.S. = Jak opisatbys Independent Type? Czym dla Ciebie jest?

M.). » W Polsce na dobrg sprawe nie istnieje nic poza Independent Type.
Ustrukturyzowany rynek w Stanach Zjednoczonych czy Niemczech z preznie prospe-
rujgcymi korporacjami jak Monotype - w zaden sposéb nie przystaje do warunkéw
w Polsce, gdzie ten ruch jest oddolny - mozna powiedzie¢, ze wszystko zaczeto sie
dostownie od paru osdéb, ktére zaczety projektowac fonty kilka dekad temu. | tak,
np. Dziedzic, ktéry jest samoukiem, robit fonty, dostat sie do FontShopa, a potem oka-
zato sie, ze jego kroje cieszg sie tam rosngcg popularnoscia i popytem. Potem czcion-
ka ,Lato” Dziedzica odniosta bardzo duzy, migdzynarodowy sukces jako darmowy krg;.

Kiedy zaczynatem, to wiedziatem, ze w tej nowo rodzacej sie branzy na
szczycie jest Dziedzic, Mizielinscy i Frankowscy.

Zweryfikowatem swoje myslenie, gdy uruchomiliSmy Typoteke. Wéwczas to
okazato sieg, ze zgtosito sie mndstwo projektantéw fontéw, a my nie mieliSmy nawet
pojecia, ze tyle oséb dziata tej dziedzinie w Polsce. Oni robili czesto projekty do szu-
flady, nikt ich nie znat.

82 —— 83

WYWIADY

MICHAL JAROCINSKI



cz.o3

Przyszedtem na ASP i odnalaztem tam grupke bardzo zaangazowanych
i kreatywnych ludzi, z ktérymi w ramach oddolnej inicjatywy uruchomiliSmy pierw-
sze polskie foundry pod nazwg Capitalics. Wtasciwie od tamtego czasu nie istniata
szkota liternictwa i nie byto tylu oséb na takim poziomie, ktérzy mogliby cos zapro-
jektowa¢ bez niczyjej pomocy czy wspétpracy.

Trzy lata przekazywatem swojg wiedze, az w koncu przestato mi to przy-
nosi¢ satysfakcje, troche sie wypalitem, bo musisz wiedzie¢, ze wtasnie mija 4 lata,
jak wystartowaliSmy z strong internetowg i projektem Capitalics. Chodzito mi o pro-
mocje polskich fontéw i stworzenie pierwszego polskiego foundry, w nowoczesnym
stylu. | udato sie - zebraliSmy pod jednym szyldem ludzi, ktérzy projektuja fonty, ale
co nie mniej wazne, po czesci to byta promocja naszej warszawskiej ASP - pracowni,
w ktérej ja te fonty tworzytem. Dzis$ to sie juz rozkalibrowato, ale tez ten projekt wy-
konat swoje zadanie i teraz nie ma to specjalnego znaczenia.

Kiedy Kalina Zatorska od Mariana Misiaka pisata artykuty - ,kupujcie fonty
od polskich projektantéw, oni tez muszg ptaci¢ ZUSy” - byliSmy mocno zmotywowani,
by ten projekt rozwija¢ i propagowaé zapotrzebowanie na dobre kroje. Aktualnie re-
alizujemy te zatoZenia w projekcie Typoteka.

K.S. = Co rozumiesz jako niezalezno$¢ w projektowaniu krojéw pisma? Czym wtasciwie
jest dla Ciebie Independent Type?

M.). = Wpadt mi w oko ostatnio taki cytat gdzies na Facebooku - ktos z projek-
tantéw zagranicznych go wrzucit, ze ,Nowe fonty to sg stare fonty, ktére sie przytrafiajg
nowym projektantom” - i bardzo mi sie to podoba ze wzgledu na fakt, ze wprowadza do
projektowania krojéw, ktére jest bardzo zachowawcze i gdzie ze wzgleddw utylitarnych
niewiele jest miejsca na szalerstwo - wprowadza ciekawg relacje i role dla osoby twércy.

Warto podkresli¢, ze w naszej tacinskiej historii krojéw pism kaligrafia nie
byta podniesiona do rangi sztuki, jak to miato miejsce na wschodzie, gdzie zajmowali
sie nig mnisi, urzednicy. Byta natomiast czyms stricte utylitarnym. Dopiero niedawno
zauwazono role projektanta.

Do tej pory okreslenie ,artysta” przystugiwato tworzagcym dla jakich$ wyz-
szych celéw, nie do tworzenia rzeczy uzytkowych, ale np. do malowania obrazéw.

Mentalno$¢ jednak ewoluuje i wydaje mi sig, ze wtasnie mamy do czy-
nienia z renesansem tradycyjnego rzemiosta. JesteSmy bardzo blisko techno-
logii, a jednoczes$nie rzemieslniczego charakteru i stylu pracy. Wyréznia nas
jednak artystyczna strona pracy twércze;j.

Gdy w 2016 roku bratem udziat w konferencji Miedzynarodowego Stowa-
rzyszenia Typograficznego Atypl w Warszawie, na sali siedzieli stawni holenderscy
projektanci, mieli laptopy i pracowali w zasadzie z edytorami tekstu, a dla kontrastu
obok siedzieli nasi ludzie i mazali otdwkami po kartach w notatnikach. Zdatem sobie
wtedy sprawe, ze w zasadzie réznimy sie bardzo. Jednak to nie znaczy, ze odstajemy
od Swiatowej czotéwki, przeciwnie zupetnie bez komplekséw mozemy prezentowacd
nasze prace. Dobrym przyktadem sg Warszawskie Kroje - ja to wiedziatem, Zze sg one
mocno niedoskonate i brakuje im wiele do profesjonalizmu, poniewaz robione byty
tez przez nowych w zawodzie twércéw. Tymczasem to wtasnie one wywarty bardzo
duze wrazenie i zdobyty bardzo wysokie noty za swojg Swiezos¢.

Mam wrazenie, ze to jest po czesci odpowiedz na to pytanie o Indepen-
dent Type. Dziatamy lokalnie, ale poprzez nasze lokalne patrzenie na rzeczywistos¢
sprzedajemy globalnie. Nie jestesmy korporacja, ktéra robi zawsze w sposéb gene-
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ryczny kroje uniwersalne, tylko wktadamy w to nasze indywidualne podejscie, nasza
estetyke i wtasny sposéb myslenia. W ten sposéb wyrazamy samych siebie, robigc
w uzytkowych projektach miejsce na artyzm.

Podsumowujac: staramy sie zrobi¢ projekty, ktére bedg nacechowane
indywidualizmem i osobg twércy, bo przez wiele lat w ogéle twércy krojéw
byli anonimowi. Do swiadomosci uzytkownikéw przebijaty sie tylko najwieksze
nazwiska, ale potem twérca byt anonimowy, kroje wydawano najczesciej pod
nazwa wydawcy, poniewaz stawaty sie jego wtasnoscia, a rynek po prostu uzy-
wat tego kroju jako zwyktego narzedzia.

Jednak jak w codziennym zyciu narzedziem moze by¢ prosty mtotek oraz do-
bry wyrafinowany instrument w rekach muzyka. | ja wtasnie staram sie przewartoscio-
waé myslenie o narzedziach, czyli tym, co my projektanci krojéw tworzymy. Osobiscie
pragne dostarcza¢ jak najlepszy instrument, by kto§ mdgt na nim zagrac¢ jak najlepiej.

Bardzo interesuje mnie rola rezysera: nadawania, projektowania, wymyslania
charakteru catego kroju. Caty kréj oczywiscie nie sktada sie tylko z jednej odmiany, za-
wiera odmiany cienkie, regularne, grube, kursywe, rézne skrypty. To jest przynajmniej 6
masteréw fontdéw, ktdre trzeba narysowac. Trzeba znalez¢ dla nich wspélny mianownik
na przestrzeni wszystkich odmian. To sg zupetnie rézne sposoby projektowania, patrze-
nia na ksztatty, na kontrasty. Bardzo cienki font w zasadzie jest zupetnie inaczej zbudo-
wany niz gruby. Bold musi mie¢ np. odpowiednio wigkszy kontrast. Poziome elementy
w ,E”, czy w tych wielopoziomowych literach nie bedg miaty szansy sie zmiescic.

Zauwazytem, ze zwracanie uwagi na detale w krojach pozwala wytapywa¢
mase btedéw w innych projektach, np. w logotypach.

K.S. = Czy styszate$ o manifescie twércédw nt. wspierania niezaleznych projektantéw
krojéw pism w Polsce lub na swiecie?

M.). = Wydaje mi sig, ze to jest ten sam mechanizm, ktéry dziata wszedzie,
bo wida¢, jak sie réznig fonty np. z Ameryki Potudniowej czy z Polski od fontéw z kre-
gu niemieckiego i holenderskiego.

Twércy z rejonu, gdzie cyrylica jest skryptem gtéwnym, starajg sie dorzucac
rodzime elementy charakterystyczne, przerézne ciekawe smaczki. Tak powstajg zu-
petnie nowe, ciekawe projekty.

Platformy takie, jak MyFonts sprawiajg, ze ludzie z catego Swiata w tatwy
sposéb mogg pokazac swoje pomysty, a rynek je weryfikuje.

Ten trend zaczat sie pare lat temu. Na MyFonts przybyto wiele nowych foun-
dry. Jak ja zaczynatem, byto o wiele tatwiej przebic sie i uzyskac¢ finansowy sukces. Dzi$
konkurencja na tym rynku jest o wiele wigksza niz jeszcze kilka-kilkanascie lat temu.

Teraz wida¢, Ze to dziata juz inaczej. Ceny fontéw staty sie tez bardziej przy-
jazne zwyktym uzytkownikom. Chociaz oczywiscie korporacje dalej ,tupig” inne korpo-
racje, natomiast projektanci indywidualni majg baze dostepnych i ciekawych krojéw.

Czy to dobrze? Dla nas dobrze, dla korporacji troche gorzej. Styszatem wie-
lokrotnie opinie takich starych projektantéw fontéw, ktérzy sie denerwowali, ze ry-
nek sie psuje, no, ale takie jest zycie.

K.S. = Jakie jest Twoje podejscie do projektowania fontéw? Jaka jest twoja metodyka
pracy. Od czego zaczynasz i czym sie kierujesz?

M.). - Stale obserwuje litery dookota. Obserwuje innych projektantéw. Mam
swoje ulubione style i staram sig konsekwentnie realizowa¢ pomysty, ktére chodzg mi
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po gtowie czasem pare lat. Z reguty wiem, co chce zrobi¢, gdy rozpoczynam prace, ale
dopuszczam mozliwos¢ zmiany na kazdym etapie, bo czasem najlepsze pomysty po-
wstajg przez przypadek albo btad.

Czerpie z liternictwa i z kaligrafii, ze starych mistrzéw, ale takze bar-
dzo lubie obserwowaé mtodych zdolnych projektantéw, ktérzy tamig schematy.
Lubitem podczas zaje¢, ktére prowadzitem na ASP, obserwowac pierwsze préby
studentéw. Zwykle, jeszcze nie znajac regut, tworzyli bardzo ciekawe rzeczy.

K.S. = Co wptyneto na decyzje zatozenia wtasnego domu typograficznego?
Czy dtugo o tym rozmyslates? Co byto dla Ciebie najwazniejsze? Masz wtasne Dada Studio
- Type Farm & Shop (skupite$ sie na krojach mniej wiecej w latach 2010/2011).

M.). = W Dada Studio na poczatku zajmowaliSmy sie stronami internetowymi,
ale zmienitem przedmiot dziatalnosci, usunatem z portfolio projektowanie stron i nie ma
juz po tym sladu, mimo Ze przez wiele lat zajmowatem sie tym tez, pracujgc w agengji.

Capitalics to szkota, akademia, grupa ludzi, Independent Type wzigta swéj pocza-
tek z myslenia o promowaniu polskiej mysli typograficznej. Powiem ci tak szczerze - projek-
towanie krojow jest takg dziedzing, w ktdrej bardzo duzo czasu spedzasz sam i nie potrze-
bujesz nawet klientéw, bo wszystko sie dzieje przez platformy sprzedazy. Wiec siedzisz ze
swoim krojem, sam na sam, a potem go wypuszczasz i robisz nastepny. Czasami cztowiek
ma dos¢, chciatby wyjs¢ do ludzi, chociaz ja akurat nie czuje takiej silnej potrzeby i moge
zy¢ bez spotkan i kontaktéw.

Byt taki moment, ze poczutem te potrzebe i wtasnie wtedy poszedtem na ASP,
dostatem takiego - tu uzyje kosmicznej analogii - przyspieszenia grawitacyjnego - i na-
wet mdj poziom rzemiosta poprzez to, ze nauczatem, bardzo sie podniést. Potrzebowatem
usystematyzowac i uporzadkowa¢ swojg wiedze. Dzigki temu uwazam, udato mi sie pod-
nies¢ moje kompetencje, a kiedy juz sie rozstawatem z ASP, to zrobitem to bez Zalu, bo
wiedziatem, ze juz wiele z tego nie wycisne, a nawet bedzie lepiej dla mnie pdjs¢ juz swojg
droga. Na tym polega proces dojrzewania i doskonalenia.

Podsumowujgc: zatozytem dom typograficzny ze wzgledu na potrzebe promo-
wania polskich fontéw Indie Type i oczywiscie zeby jak najszybciej i najskuteczniej zaczgé
monetyzowac swojg prace.

Gdy zatozytem Dada Studio - a to byto w sumie niedawno - to bytem juz catkiem
doswiadczony. W tym samym roku wyszto zdaje sie Clavo, to byto w 2012 czy 2013. Robi-
tem je pét roku, potem jeszcze wczesniej przez rok zrobitem jeszcze jakis inny kroj, i jeszcze
wczesniej cos zrobitem. Wydaje mi sie, ze w 2012 zaczgtem co$ tam wstawiac.

Dada Slab Pro i Dada Sans Pro to byty takie pierwsze moje kroje, ktére zrobi-
tem jakos w 1,5 tygodnia, ale wczesniej robitem tez inne kroje. Doktadnie nie pamigtam.
W kazdym badz razie wystartowatem i bytem wtedy na takim czysto projektowym pozio-
mie zaangazowania w temat, ze w ciggu krétkiego czasu moja wiedza i umiejetnosci bardzo
szybko i znaczgco sie podniosty, i dzieki temu bytem w stanie zrobi¢ postepy wyktadnicze.
Obserwowatem innych twdrcéw, mtodszych kolegéw po fachu czy studentéw, ktérych nie
chce wartosciowac - zwykle taka dojrzatos¢ projektowa ksztattowata sie u nich pézniej.
Podkreslam jednak, Zze nie wartosciuje i nie mam prawa krytykowaé. Staram sig tylko ob-
serwowac to zjawisko ksztattowania sie dojrzatosci projektowej, bo wydaje mi sig ciekawe.

K.S. = Jestes tez pomystodawca projektu Capitalics Warsaw Type Foundry. Nadzoru-
jesz caty projekt i dbasz o wysoki poziom krojéw - tak mozna przeczytaé. Opowiedz
mi o tym projekcie wiecej, jakby zza kulis.
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M.). = To byt pomyst na integracje twdrczosci, ktéra ma miejsce w pracowni
ze strong biznesowg i sprzedazowa, z ktdérg twdércy nierzadko majg problem. Te fonty,
ktére projektowali u mnie, chciatem potem wystawi¢ i poméc im tez pdzniej sie wy-
promowac jako twércom, oferujgc w ten sposéb alternatywe dla MyFonts. Dodatkowo
u mnie mogli podeprze¢ sig, powiedzmy, autorytetem ASP, Warszawy i catego foun-
dry. W ten sposéb nadzorowatem te fonty, poniewaz uczytem ich i sprawdzatem. Te-
raz najbardziej aktywnym projektantem jest Mateusz Machalski. Nie musiatem mocno
dba¢ o poziom, bo ludzie sg bardzo zdolni. Rzadko sie zdarza, ze jest jaki$ btad, a jak
jest, to po prostu poprawia sie pliki. Jest to w zasadzie bezobstugowe.

K.S. = Jakie jest twoje podejscie do matych i duzych doméw typograficznych? Skad sie
wzieto takie podejscie?

M.J. = Duze studia nie s3 domeng Polski - takie podmioty sg raczej typowe dla
Niemiec, Anglii i oczywiscie Stanéw Zjednoczonych. Jak z kazdg branza, w ktérej sg wielcy
gracze i tawica ptotek, z ktérych kazda chciataby by¢ na ich miejscu.

Ja jestem w dolnej granicy mojego zaangazowania, jezeli chodzi o komercje, bo
skupiam sie na robieniu rzeczy po swojemu, tak, jak chce i mi to wystarcza, jezeli chodzi
o spetnienie projektowe. Zawsze co$ mogtoby komercyjne lepiej funkcjonowa¢, aczkol-
wiek Capitalics nie miat by¢ projektem, ktéry miat przynosi¢ pienigdze. Z zatozenia miato
to by¢ dziatanie promujace polski rynek. Monetyzacja projektu zaktadana byta dopiero
w dalszej perspektywie. Czy to sie udato? Nie czuje spektakularnych efektéw. Duzo zmie-
nito przez te ostatnie lata. Swiadomos¢ jest wieksza. Czasem jestem zapraszany na rézne
wywiady czy wyktady, ale nie ma z tego nic konkretnego oprécz satysfakeji. W Polsce sie
jeszcze chyba nie da komercyjnie zaistnie¢ na takim poziomie jak inne branze graficzne.

W Polsce péki co nie ma na to klimatu, chociaz moze niektérym sie udaje? Jed-
nak w mojej opinii, nadal s to przypadki ponizej pewnego poziomu finansowego, ktéry
chcielibysmy widzie¢. Czasami trzeba sie zastanowi¢, czy robi¢ za te stawke, ktéra jest
nieadekwatna do pracy. Wyceniajgc font, nie opieram sie na czasochtonnosci (np. 3-6
miesiecy pracy), tylko szacuje, ile on bedzie zarabiat w poréwnaniu do komercyjnej sprze-
dazy. Jezeli zrobie font i sprzedam go za roczny zarobek w Internecie, to nie jest to jaki$
duzy koszt, bo moze go bede sprzedawat 10-20 lat, a moze moje dzieci beda z niego
zyty? Jezeli cztowiek zacznie sie nad tym zastanawia¢, to zaczyna przyktadac sie o wiele
bardziej i o wiele wyzej wycenia¢ prace, bo to jednak jest przekazanie autorskich praw
majatkowych.

Cieszytoby mnie, gdyby w obliczu kryzysu $wiatowego bogatsze rynki: amery-
kanski, koreanski czy niemiecki zwrdcity sie w strone taniej sity roboczej. My tu w Polsce
jednoczesnie prezentujemy wysoki poziom i dos¢ niskie ceny, poniewaz nasz koszt zycia
w Polsce jest nizszy niz na Zachodzie. Zatem pienigdze wydane na nasze projekty s3 dla
nich relatywnie mate, a dla nas - odpowiednie. Tak bytoby idealnie. Z Capitalics skupili-
Smy sie z zatozenia na rynku polskim i po 4 latach pomysleliémy, aby rozszerzy¢ dziatal-
no$¢ na zagranice.

Mamy od jakiego$ czasu plan, by pojecha¢ do Anglii, czy do Niemiec i po pro-
stu pochodzi¢ po domach czy po agencjach z portfolio. Rozmawiatem kiedys$ z takim
Wtochem przy okazji jednej z konferencji, ze to jest najlepsza droga, by zosta¢ zauwazo-
nym. Trzeba tam osobiscie pojecha¢, powiedzie¢ -, Hi. Very good fonts, CHEAP! - Zzartuje”
(Smiech). Strategia jest catkiem niezta, bo czekanie, az cie zauwazg, jest bez sensu. Oni
szukajg ludzi jak najszybciej. Nie ma tam niuanséw - ,0 ten zrobit sliczne A”. Trzeba skré-
ci¢ sciezke dojscia i w ten sposéb dziatac.
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K.S. = Jakie pole do eksperymentu i tworzenia daje wedtug Ciebie niezalezne projek-
towanie krojéw pism?

M.). = Takie pole jak najbardziej istnieje, np. Maciej Potczynski z Laic: Type
Foundry to robi. Tutaj odchodzimy od tradycyjnego projektowania i sprawdzania, czy
wszystko do siebie pasuje w kazdej konfiguracji, w zamian przechodzimy do wraze-
niowosci. Nie dbamy o szaro$¢ szpalty i o to, czy ,ef” nie styka sie z ,el”.

W ogdle stwierdzenie, ze font ma by¢ niewidoczny zupetnie nie dotyczy
fontéw Indie Type. Wtasnie jest odwrotnie - po to sie robi takie fonty, zeby one krzy-
czaty, zeby miaty dodatkowy poziom przekazu, zeby sie dziato cos wiecej.

K.S. - Jaka jest twoja metodyka pracy nad fontem? Od czego zaczynasz i czym sie
kierujesz? Jaki jest proces od A do Z - od inspiracji do wdrozenia?

M.). = Projekty, pomysty caty czas sie rodza w gtowie. Natomiast ja lubig
analizowa¢ narzedzia. Wazne jest dla mnie stosowanie go w sposdb przewidywalny
i tego w zasadzie uczytem i ucze do tej pory. | mam takie wrazenie, ze nie zgtebitem
jeszcze catego potencjatu tego sposobu projektowania. Sadze, ze bardzo dobrze sie
w tym czuje, ze jestem w tym konsekwentny i rezultaty mojej pracy opartej na tej
zasadzie sg coraz lepsze.

Mam tez taka Sciezke technologiczng czy przyzwyczajenie, ze caty czas do-
pracowuje, jak w Glyphsie utozy¢ strukture catego pliku, jak projektowaé po kolei
elementy/komponenty, jak je wykorzystywaé, co tworzy¢ na komponentach, z cze-
go tworzy¢ odejscie od modutowosci, w ktérym momencie moge zastosowac utarte
schematy/moduty/komponenty, a w ktérym wrecz je ztamac¢. Chodzi mi czesto o to,
zeby te kroje byty ciepte, zeby nie byty mechaniczne, zimne, modutowe.

Lubie zgtebia¢ kontrasty. Potgczenie form organicznych z formami
geometrycznymi. Jest w tym jakas wciggajaca gra wynikajaca z potaczenia
prostych form z krzywymi. Uwazam za niezwykle ciekawe w takiej mikroty-
pografii poszukanie napie¢ pomiedzy zmianami kierunkéw itd. Wchodzenie
w bardzo duze powiekszenie i ré6znego rodzaju wykonczenia, tam wszedzie
mozna zaszale¢.

Wzgledy techniczne bywajg lubiane przez projektantéw, bo wydajg sie one
nowoczesne - o ile to nie jest np. font z lat 50.

Do tej pory tak zresztg uwazam, ze tym sie cechuje dobre projektowanie
- wchodzenie w bardzo duzy detal. Kiedys to byto niemozliwe ze wzgledéw technolo-
gicznych, np. jak ktos robit 8-punktowg czcionke, to nie mégt pdjs¢ za bardzo w detal.
Teraz mamy ku temu narzedzia i trzeba to robic¢.

Poza tym projektujemy od cienkich do grubych, na masterach, mamy inter-
polacje i tez to sie wszystko projektuje, jak trzeba zachowa¢ ksztatty w synchronizacji
wszystkich punktéw. Programy tez czesto wymuszajg na nas ten element higieny pracy.
Taki uporzgdkowany warsztat rzemiesiniczy.

K.S. = lle czasu spedzasz nad krojem?

M.). = Teraz ostatnio wypuszczam tak jeden na rok, albo rzadziej. Nie prze-
meczam sig, ale tez taki tryb pracy pozwala mi ztapa¢ odejscie na tyle, ze moge pa-
trze¢ na ten kroj przez wiele miesiecy i zauwazam w nim zupetnie inne rzeczy, i po-
zwala to mi w nim doprowadzi¢ go do takiej dojrzatej formy, na co nie ma mozliwosci
przy projektach takich szybkich z deadlinem.

INDEPENDENT TYPE

K.S. = Nad jakimi projektami lubisz pracowa¢ najbardziej?

M.). = Lubie fonty szeryfowe z silnie zaznaczonym narzedziem, no i zgtebia-
nie tych efektéw - balansu miedzy czyms racjonalnym, komputerowym/geometrycz-
nym i doktadanie tego efektu odrecznosci pisma, ktére jest odbite na papierze: tusz sie
rozlewa i robig sie swego rodzaju niescistosci.

K.S. = Dlaczego kto$ prowadzacy wtasne studio typograficzne decyduje sie réwniez
umiesci¢ fonty na innych platformach, np. na MyFonts?
M.). = Odpowiem krétko - chodzi o pienigdze.

K.S. = Co chciatbys zmieni¢ w polskim rynku projektowania krojéw?
M.). » Edukacja w tej dziedzinie mogtaby by¢ lepsza - systemowa,
a jest to obecnie troche po macoszemu traktowane.

K.S. = Jak myslisz, w ktérg strone moze sie rozwijac dziedzina projektowania krojow?

M.). - Wydaje mi sie, ze przy polepszeniu sie tej technologii fontéw, tych
Variable Fonts, ktére pewnie bedg dostepne zawsze i wszedzie - bedzie miato szanse
zaowocowac ciekawymi projektami, gdzies z pogranicza technologii i kreacji.

Mdwie tutaj o takiej bardziej swobodnej kreacji, bez specjalnego zwracania
uwagi na wszystkie ortodoksyjne zasady projektowania krojéw. Wydaje mi sie, ze
gdzies$ jest miejsce do takiego rozwoju indywidualnego, jezeli chodzi o styl polski,
i o specyfike polskich projektantéw. To jest to, co zauwazytem po Warszawskich
Krojach. Ludzie byli zafascynowani tg starg typografig. Wystawa Typopolo tez miata
bardzo wielu fanéw. i dziedzictwo Polskiej Szkoty Plakatu, ktére sie sgczy do mézgdéw
studentéw na ASP, gdzie ta typografia jest po prostu taka rozchwiana, wrazeniowa.

K.S. = Jaki sposéb poszerzania wiedzy i nauki zalecitbys przysztym adeptom projek-
towania krojéw?

M.). = S3 wspaniate konferencje, ktére trzeba odwiedza¢. Bycie tam, spo-
tkania ludzi, rozmowy rozszerzajg horyzonty. Fajny jest krag szkoty i ksigzki. Dalej
trzeba przede wszystkim robi¢ te fonty, bach, bach, jeden po drugim, i widzie¢ poste-
py i sie rozwija¢. Bez tego ani rusz.

K.S. = Co doradzitby$ poczatkujgcym projektantom liter?

M.). = Nie powinni sie zniecheca¢. Projektowanie fontéw to dziedzina, w ktérej
wyszkolone oko decyduje o wszystkim. Mozna jezdzi¢ sobie do Reading, do Hagi na kursy
ptatne i usystematyzowane z wglagdem do fajnych materiatéw, z wyktadowcami, ktérzy
sg ekspertami w dziedzinie projektowania i to jest super. Na gtdd wiedzy - jedziesz tam
i dostajesz odpowiedzi na wszystkie pytania. Niestety teoria to za mato. Widziatem prace
projektantéw po tych kursach - to sg prace ludzi, ktérzy s3 niesprawni manualnie. Maja
podstawy teoretyczne, ale nie widzg, co robig Zle. Profesorowie tez im nie powiedzg wszyst-
kiego, bo nie majg wystarczajaco duzo czasu, aby pochyla¢ sie nad kazdym kursantem
indywidualnie, a poza tym to sg umiejetnosci, na ktére potrzeba czasu, praktyki i doswiad-
czenia. Trzeba jak najwiecej projektowad, ale ale nie chodzi o to, aby ,dtuba¢” latami jeden
font, az bedzie doskonaty, bo na poczatku nie bedzie. Trzeba robi¢ fonty i tyle. <
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Viktoriya Grabowska to projektantka krojéw pisma i grafiki uzytkowej. Urodzita sie na Krymie, mieszka
w Poznaniu. Wspétpracuje z projektantami i miedzynarodowymi domami typograficznymi, wsréd nich sa
m.in. studio Cornela Windlina, Lineto, Darden Studio, Norm, Rosetta i Sorkin Type. Viktoriya jest asystent-
ka w Pracowni Projektowania Litery na Uniwersytecie Artystycznym w Poznaniu, gdzie prowadzi zajecia
razem z prof. Krzysztofem Kochnowiczem. Angazuje sie w dziatania projektowe, edukacyjne i badawcze.
Jest konsultantka typograficzng w zakresie alfabetu taciniskiego i cyrylicy.

Moze sie wydawa¢, ze w Polsce niewiele jest miejsc lub
mozliwosci pracy dla os6b projektujacych kroje.

Uwazam, ze nie nalezy sie zniechecac zastang sytuacja,
a zamiast tego szukac i tworzy¢ sobie mozliwosci do
realizacji ulubionego zajecia.

Viktoriya Grabowska - Fjord One

INDEPENDENT TYPE

ROZMOWA Z VIKTORIYA GRABOWSKA

Projektowanie krojow jest dziedzing, w ktdrej nie kazdy pozwala sobie na projekty eksperymentalno-badaw-
cze, szczegdlnie gdy pracuje réwnolegle dla Swiatowych wytwdérni i prowadzi zajecia na uczelni. Poznajmy
historie Viki, aby sie dowiedzie¢, skad wzieta sie jej pasja do liter, czym sie kieruje w projektowaniu, nad
czym lubi pracowac i jaka jest jej metodyka pracy.

Kasia Szykowna — Jakie byty Twoje poczatki w projektowaniu krojéw pism, kaligra-
fii, letteringu? Jak zaczeta sie Twoja historia?

Viktoriya Grabowska = Swojg pasje odkrytam w Pracowni Znaku i Typogra-
fii na ASP w Poznaniu (obecna nazwa Uniwersytet Artystyczny w Poznaniu) prowadzong
przez profesora Krzysztofa Kochnowicza i Wojtka Janickiego. Wtedy jeszcze pracownia
zajmowata sie zaréwno krojami pisma, jak i identyfikacjg wizualng. Pojawitam sie tam
na drugim roku studiéw, i zostatam, jak sie okazato, na dobre. Zaczetam pracowa¢ jako
asystentka od razu po moim dyplomie. Wojtek Janicki otworzyt pracownieg identyfikacji
wizualnej i znaku, a my z Krzysztofem skupiliémy sie catkowicie na pracy nad fontami.

K.S. = Jak okredlitabys to, co robisz obecnie jako Projektantka/Type Designerka?

V.G. = Zajmuje sie projektowaniem, konsultowaniem krojéw pisma i praca
dydaktyczna. Pracuje nad autorskimi krojami, ktére powoli zaczynam wydawac¢. Cza-
sem robie customowe fonty. Obecnie coraz wiecej projektuje lub konsultuje cyrylice
do krojéw funkcjonujacych juz jako tacinskie.

K.S. = Jak opisatabys$ Independent Type? Czym jest dla Ciebie?

V.G. = z kreatywnego punktu widzenia sg to projektanci niezalezni albo mate
wytwornie krojéw pisma. | jedni i drudzy realizujg wtasny autorski program. Czes¢ nie-
zaleznych wytwdrni wcale nie jest juz taka mata, przez kilka lub kilkanascie lat istnienia
rozwinety sie, majg o wiele wigksze zespoty i duzo pewniejszg pozycje na rynku.

Z biznesowego punktu widzenia okreslenie niezaleznosci jest trudniejsze: nie-
zalezni projektanci i wytwdrnie bardzo czesto sprzedajg swoje kroje u duzych dystry-
butoréw. Tak naprawde to jest mocno zmonopolizowany rynek: jest dostownie pare
duzych korporacji i bardzo duzo matych wytwdérni i projektantéw. Dos¢ czesto zdarza
sie, ze ci sami ludzie sg projektantami dziatajgcymi niezaleznie, a oprécz tego zarabiaja
na chleb, pomagajgc duzym wytwdrniom z ich projektami.

K.S. = Co rozumiesz poprzez te ,niezaleznos¢” w projektowaniu krojow?

V.G. = Prosciej bedzie to okresli¢ na poziomie autorskim niz biznesowym
— zrealizowanie swojego, pomystu i programu. Mysle, ze dla mniejszych firm jest to
bardziej realne, cho¢ nikt nie méwi, ze tatwe.

K.S. = Czy styszatas o manifescie twércéw niezaleznych dotyczgcym wspierania nie-
zaleznych projektantéw krojéw pism w Polsce lub na Swiecie?

V.G. - Tak, oczywiscie znam inicjatywe Mariana Misiaka i wydawnictwo,
ktére zrobit we wspdtpracy ze Slanted Publishers. Obecnie mozemy zaobserwowac
duzo aktywnosci majgcych na celu wsparcie réwniez innych dziedzin projektowych
czy artystycznych. Mysle, ze sytuacja pandemii dodatkowo sprawita, ze powstaje
wiele inicjatyw wzajemnej pomocy, bo kultura ma sie zdecydowanie gorzej. Chociaz
wedtug mnie akurat fontéw lockdown nie dotknat wcale tak mocno.
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W ostatnich latach niezalezni projektanci i wytwdrnie zaczety stosowacd
sprawdzone w innych obszarach modele biznesowe, ktére wspomagajg idee Inde-
pendent Type. Pierwszy, byt bodajze David Jonathan Ross i jego Font of the Month
Club, ktéry dziata na zasadzie subskrypcji. Optacasz subskrypcje, a DJR co miesigc
publikuje nowy kréj lub odmiane. Kroje potem tez mozna kupi¢ po prostu, bez sub-
skrypcji, ale w innej cenie. W czasie pandemii David zaproponowat dodatkowg moz-
liwos¢ tanszej subskrypcji dla uzytkownikéw, ktérzy moga tego potrzebowaé, a wiec
wsparcie jest obustronne

Jest tez Future Fonts, platforma, ktérej model moze przypomina¢ Kickstar-
tera lub inng inicjatywe crowdfoundingowa. Mysle, ze Future Fonts bardzo duzo
zmienit w sytuacji niezaleznych projektantéw stawiajgcych pierwsze kroki w dystry-
bucji swoich krojéw. Dokonfczenie kroju czesto zajmuje lata, jest duzg inwestycja
pracy bez natychmiastowego wynagrodzenia. Méwigc wprost, jest to duzg barierg
finansowa, szczegdlnie dla kogos, kto zaczyna. Future Fonts opiera si¢ na pomysle
szybkiej publikacji kroju na mniej zaawansowanym etapie. Na przyktad ograniczo-
nego zestawu znakdéw i odmian, bez kerningu. Uzytkownicy juz od tego etapu moga
kupowat licencjg, tym samym wspierajac dalszy rozwdj kroju i dostajac jego kolejne
bardziej zaawansowane wersje.

K.S. = Wychowatas sie na Krymie, ale dosy¢ wczesnie przeprowadzitas sie do Polski, co
wymagato nauczenia sie jezyka polskiego. Jak dzi$ sie czujesz, projektujgc w tym jezyku?

V.G. = Zupetnie naturalnie. Zresztg moje kroje wspierajg wiecej jezykdw,
ktére wykorzystuja alfabet taciiski i ktérych przeciez nie znam, tak samo jak wiek-
szo$¢ projektantéw.

K.S. = Wspétpracowatas/wspdtpracujesz z réznymi wytwdrniami, np. ze studiem
Cornela Windlina, Lineto, Darden Studio, Norm, Rosetta Type Foundry i Sorkin Type
Foundry. Niektére z tych Type Foundries sg wieksze, inne mniejsze. Jakie widzisz
gtéwne réznice w systemie pracy pomiedzy nimi?

V.G. = Oczywiscie réznice sg, kazda wspoétpraca charakteryzuje sie swo-
istymi zasadami. Natomiast te wszystkie wytwdrnie i studia sg stosunkowo nieduze.
Tym, co bardzo cenig we wspétpracy z nimi, sg ich konkretne autorskie pomysty
i sposéb, w jaki prowadzg swoje biznesy i ludzie sg temu naprawde oddani.

Jest wspélna troska o projekt, bezposrednia komunikacja i realny wptyw na
postac rzeczy. Nie mam poréwnania z pracg dla duzych producentéw. Moze jest to
osiggalne réwniez w korporacjach, a moze sie rozmywa w korytarzach.

K.S. = Jak rozpoczeta sie wspétpraca z takimi Type Foundries?

V.G. = Na samym poczatku pare razy byto tak, ze poprositam o uwagi na
temat moich krojéw, a niespodziewanie dostatam propozycje publikacji lub wspét-
pracy. Bywato tez tak, ze kto$ poprosit mnie o krétkg spontaniczng konsultacje, péz-
niej polecit mnie dalej, i tak dale;j.

K.S. = Wspétpracujesz z wieloma projektantami. Czy zauwazytas jakies odmienne
metody pracy u innych projektantéw, ktére cie zainteresowaty?

V.G. - Tak i jest to jedna z gtéwnych wartosci wspétpracy, ciggle sie ucze
od o0séb, z ktédrymi pracuje. Charakterystycznym przyktadem moze by¢ wspétpraca
ze studiem Norm, ich metoda projektowa polega na tym, ze okresla sie najpierw
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zasady i narzedzia, a potem w oparciu o te zasady tworzy sie fonty. Kiedy konsulto-
watam cyrylice do ich kroju dla Swatch albo rysowatam nowg odmiane do LL Replica.
musiatam ,wejs¢” w te logike. To jest niezwykle konsekwentne dziatanie, prawie bez
odstepstw od reguty.

K.S. = Czy rozwazasz zatozenie wtasnej wytworni w Polsce lub zagranicag?

V.G. = To sie wydaje catkiem naturalnym kierunkiem rozwoju dziatalnosci,
a z drugiej strony mam swiadomos¢, ze prowadzenie wytwdérni zwigzane jest z wie-
loma obowigzkami i wyzwaniami biznesowymi. Dla mnie najwazniejsze jest kontynu-
owanie pracy nad krojami, a w jakiej formie bede to robita, to sie po prostu okaze.

K.S. = Wolisz pracowa¢ sama nad autorskimi krojami czy jednak w zespole?

V.G. = Lubie zachowa¢ balans jednego i drugiego. We wtasnych projektach
mam wigkszg dowolnos¢. Z kolei praca z innymi projektantami zmusza do wiekszej
dyscypliny, bo inni ludzie polegajg na mnie. W pracy nad autorskimi projektami jest
zawsze to niebezpieczenstwo, ze moze to trwac bez korica.

K.S. = Jaka role twdércza widzisz u siebie jako projektant? Jakie jest Twoje podejscie
do projektowania fontédw? Jakie sg twoje metody pracy i jak wyglada proces?

V.G. = Zawsze cenitam sobie eksperyment i on towarzyszyt mi w pracy nad
wieloma krojami, czerpatam z réznych przedziatéw klasyfikacji i poruszatam sie po-
miedzy nimi. Lubie eksploracje na temat tego, czym jest litera, i czy mozna z czyms$
péjs¢ jeszcze dalej. Z czasem coraz bardziej rosto moje zainteresowanie tematami
bardzo praktycznymi, o konkretnej funkcji, np. Maria Theresia. Bardzo dobrze sie
czuje, projektujgc pod konkretne zadanie. Jeszcze jednym obszarem moich dziatan
jest projektowanie cyrylicy, mojego rodzimego skryptu, czy to w moich projektach
autorskich, czy w krojach innych projektantéw, ktére juz majg opracowang ,tacinke”.
To drugie jest o tyle specyficznym doswiadczeniem, ze trzeba sie wczu¢ w logike
innego projektanta, ktéry mysli zupetnie inaczej niz ja, ale i w logike samego kroju.
Tu jest wiele pozioméw — konstrukcja, jezyk wizualny i miejsce, ktére kréj zajmuje
w odniesieniu do historii, kultury wizualnej. W réznych systemach pisma to nie za-
wsze sie naktada idealnie, trzeba szukac.

K.S. = 0d czego zaczynasz i na czym korczysz?

V.G. = Konczy sie zawsze krojem, nad ktérym siedze latami, a i tak nie
moge go skonczy¢ (Smiech). No chyba, ze jest klient i scisle okreslony deadline.

Szukanie formy litery zaczynam czesto od szkicdw odrecznych. Jezeli pro-
jekt ma scisle okreslong funkcje, to czesto zaczynam od badar — do czego jest prze-
znaczony, w jaki sposéb bedzie uzywany, w jakich technikach reprodukowany itd.
Czasami tej fazy szkicu odrecznego juz praktycznie nie ma i rysuje od razu w edyto-
rze fontéw, by méc przetestowac kréj jak najszybciej. Na bardziej zaawansowanym
etapie pokazuje kroje innym projektantom. Siegam po Swieze spojrzenie i krytyke.
Pozwala to zweryfikowa¢ pewne decyzje i szybciej dokona¢ zmian.

K.S. = Czy niezalezne projektowanie wedtug Ciebie daje pole do eksperymentu?
V.G. = Pod wzgledem kreatywnym jest bardzo duza dowolnos¢. Czesto kréj

powstaje na bazie autorskich zainteresowan, bez klienta, bez uwag. Teoretycznie

mozna robi¢ wszystko. W praktyce jednak krdj powstaje po to, by kto$ go uzywat.
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Juz sam fakt, ze na konficu procesu projektowania jest uzytkownik (czyli czytelnik),
sprawia, ze poruszamy sie w scisle okreslonej przestrzeni, nawet jezeli tworzymy
eksperymentalny kréj.

Inng kwestig jest czasochtonnos¢ i zaangazowanie, jakiego wymaga ten pro-
ces. W pracy projektowej nie unikniemy pragmatycznych aspektéw. Zdarza sie tak,
ze wytwdrnia opracowuje duzo eksperymentalnych projektéw, niesamowicie warto-
sciowych, a oprécz nich na przyktad jeden konwencjonalny, geometryczny kréj pisma
i paradoksalnie to z jego sprzedazy gtdwnie si¢ utrzymuje. S3 ludzie, ktérzy wybiera-
ja dla siebie eksperymentalne projekty i otwarcie gardzg geometrycznymi krojami -
ja osobiscie nie podzielam tego podejscia (Smiech). Lubie eksperymentowaé, ale mam
réwniez upodobanie do tzw. klasycznych krojéw.

K.S. = Angazujesz sie w dziatania projektowe, edukacyjne i badawcze. Czy ma to
zwigzek z Twojg dziatalnoscig naukowa? Jakiego typu sg to projekty?

V.G. = Na przyktad Maria Theresia poczatkowo powstawata jako projekt
z wtasnej inicjatywy, a na duzo pézniejszym etapie przeksztatcitam jg w projekt na-
ukowy, tj. w méj doktorat. Chciatam poswiecic jej wiecej czasu i uwagi, narzuci¢ sobie
wiekszg dyscypling i strukture w tym projekcie.

K.S. = Niektére kroje wymagajg szerszego grona oséb do testowania i udoskona-
lania danego fontu, méwie tu wtasnie np. o Marii Theresie. Jak wyglada szukanie
0séb do wspétpracy i konsultacji przy tego typu projektach? Na cos zwracasz uwage
w szczegdlnosci?

V.G. = Skupiam sie na konkretnej grupie docelowej i w niej szukam konsul-
tantéw. Przy Marii Theresie duzo mi pomaga Marek Jakubowski, nauczyciel ze Spe-
cjalnego Osrodka Szkolno-Wychowawczego dla Dzieci Niewidomych w Owirniskach
i ekspert, ktéry wyspecjalizowat sie w projektach réznego rodzaju materiatéw eduka-
cyjnych i uzytkowych dla niewidomych. Marek pomégt mi w znalezieniu grupy oséb,
ktére sie wtgczyty w proces testowania kroju.

K.S. = Niektére z twoich krojéw trudno przypisa¢ do konkretnej klasy/typu/konwencji.
taczenie réznych konwencji projektowych jest rzecza trudng i ambitng. Umiejetnosc
ich odpowiedniego tgczenia wymaga pewnego rodzaju biegtosci projektowej, oka,
kunsztu. Skad czerpiesz pomysty do tak indywidualnego sposobu projektowania liter?

V.G. = Nie wiem do korica. Wydaje mi sig, ze te inspiracje dojrzewajg w mo-
jej gtowie, zanim w ogéle cokolwiek z nimi zrobie. Moze w procesie tym ma znaczenie,
ze wychowatam sie w innej kulturze niz ta, w ktdérej obecnie funkcjonuje — migra-
cja i eklektyzm s3g elementami ksztattujgcymi méj system. Poza tym cyrylica jest
skryptem o wiele mniej konsekwentnym od taciny. W miare uptywu lat coraz czesciej
mysle, ze wychowujgc sie w kulturze pisma, ktére jest mniej harmonijne niz tacinka,
nie cechuje sie az tak konsekwentnym podejsciem do projektowania krojéw, czasem
wrecz ,szukam ktopotéw” (Smiech).

K.S. = Wolisz projektowa¢ dla samej siebie z wtasnej inicjatywy, kiedy mozesz ,wyzy¢”
sie artystycznie, eksperymentowaé, zmienia¢ i wymysla¢ w nieskoriczonosé¢, np. tak
jak to jest w przypadku kroju Birra Saison, czy tez pracowa¢ pod konkretne wytyczne
projektowe, rozwigzanie konkretnego problemu, wspomozenie pewnej funkgji, jak to
jest np. z fontem Maria Theresia?

INDEPENDENT TYPE

V.G. = Lubie bardzo jedno i drugie, i stosuje na zasadzie pewnej odskoczni.
Pozwala to odreagowac i ztapa¢ dystans, przydaje sie w dtugotrwatych projektach.

K.S. = Projektujesz autorskie fonty i je udostepniasz. Dla jakich Klientéw tworzysz -
korporacyjnych, indywidualnych, a moze sama dla siebie?

V.G. = Wspétpracuje z wytwdrniami i publikuje kroje, a sg one dostepne dla
szerokiego grona odbiorcéw.

K.S. = Czesto méwi sig, ze typografia jest dziedzing, z ktérej nie mozna sie utrzymac.
Czy da sie na tym w ogdle zarobi¢?

V.G. = W moim przypadku projektowanie krojéw jest gtéwnym zrédtem
dochodu.

K.S. = Co doradzitbys$ poczatkujgcym projektantom liter?

V.G. = Moze sie wydawac, ze w Polsce niewiele jest miejsc lub mozliwosci pra-
cy dla oséb projektujgcych kroje. Uwazam, ze nie nalezy sie zniechecac zastang sytuacja,
a zamiast tego szukac i tworzy¢ sobie mozliwosci do realizacji ulubionego zajecia. <
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Wojciech Wawrzak - radca prawny, autor bloga i zatozyciel specjalistycznej kancelarii
prawnej praKreacja.legal. Ekspert specjalizujgcy sie w prawie autorskim, e-commerce oraz ochronie

danych osobowych.

ROZMOWA Z MEC. WOJCIECHEM WAWRZAKIEM

Upewnienie sie, ze posiada sie odpowiednig licencje na font lub czy nie popetnia sie naduzy¢, wymaga
przestudiowania licencji (umowy) i zrozumienia prawniczej nomenklatury, co moze stanowi¢ problem dla
0s6b, ktére nie sg biegte w prawie. Licencje, ich nazewnictwo, forma i ograniczenia nie sg uniwersalne,
bo nawet teoretycznie podobne licencje czasem bardzo sie réznig. Dodatkowo istnieje wiele platform
dystrybucyjnych lub type foundries oferujgcych fonty i réwnie wiele wymogdw licencyjnych ich twdrcéw.
Skomplikowana struktura wtasnosci i praw autorskich potrafi niezle namiesza¢ w gtowie uzytkownikowi
fontéw. Poruszymy zatem kilka problematycznych kwestii zwigzanych z licencjonowaniem fontéw. Pomo-
ze nam Wojciech Wawrzak, radca prawny, zatozyciel bloga praKreacja.pl. Na co dzieri pomaga twércom
w zrozumieniu zawitosci prawnych zagadnien z obszaru freelancingu, blogowania, stron internetowych
czy e-commerce. Dziata nie tylko lokalnie w todzi ale tez poza granicami Polski.

Kasia Szykowna = Na poczatek prosze - opowiedz czytelnikom o swojej dziatalnosci.
Wojciech Wawrzak = Jestem radcg prawnym, autorem bloga praKreacja.
pl i zatozycielem specjalistycznej kancelarii prawnej praKreacja.legal. Nieprzerwanie
od 2013 roku pomagam branzy kreatywnej i internetowej rozwigzywac¢ problemy
prawne dotyczgce prawa autorskiego, e-commerce i ochrony danych osobowych.

K.S. = Dlaczego zdecydowates sie wspétpracowac z branzg kreatywng i e-commerce?

W.W. = Chciatem potaczy¢ pasje do kultury, sztuki, twérczosci z wykony-
wanym zawodem. Wybdr takiej, a nie innej specjalizacji pozwala mi pracowa¢ przy
tematach, ktére mnie interesujg i mie¢ kontakt z inspirujgcymi ludzmi.

K.S. = Licencjonowanie krojéw pism to temat wart przyblizenia nie tylko projek-
tantom graficznym, ale wszystkim uzytkownikom fontéw, poniewaz nieSwiadomos¢
pewnych zagadnierh moze doprowadzi¢ do strat finansowych oraz kosztownej odpo-
wiedzialnosci prawnej z tytutu nieprawidtowego ich uzywania i naruszen zaréwno po
stronie podmiotu realizujgcego projekt graficzny, jak i Klienta. Jakie btedy zwigzane
z nieprawidtowym uzyciem sg popetniane najczescie;j?

W.W. = Najczesciej popetniany btad to naruszanie warunkéw licencji,
w szczegdlnosci gdy chodzi o przekraczanie zakresu uzytku, na jaki okreslona licen-
cja zezwala. Powdd? Prozaiczny - nieczytanie licencji lub problem ze zrozumieniem
wszystkich istotnych postanowien licencyjnych.

K.S. = Jakich kar mozna sie spodziewa¢ za naruszenie warunkéw umowy licencyjnej?

W.W. = Naruszenie warunkéw licencji moze skutkowa¢ zaréwno odpowie-
dzialnoscig cywilng, jak i karna. Jezeli chodzi o te pierwszg, podmiot uprawniony
moze kierowa¢ do naruszyciela roszczenia ochronne, takie jak zgdanie: zaniechania
naruszenia, usuniecia skutkéw naruszenia (np. poprzez publiczne przeprosiny), za-
ptaty odszkodowania, wydania uzyskanych korzysci. Jezeli chodzi o odpowiedzialnos¢
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karng, przepisy ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych wprowadzajg za-
grozenie karg grzywny, ograniczenia a nawet pozbawienia wolnosci.

K.S. = Pewnym utrudnieniem jest rozmowa z klientami o réznych aspektach uzyt-
kowania fontéw i ich licencjonowaniu, poniewaz wielu klientéw nie ma Zadnego do-
Swiadczenia w tej dziedzinie i moze nie zdawac sobie sprawy z niuanséw przedmiotu
licencjonowania. Czy sg jakie$ uproszczone sposoby, praktyki na wyjasnienie osobom
trzecim niuanséw prawnych zwigzanych z licencjonowaniem krojéw pisma? Czy pro-
jektant moze unikng¢ tutaj wprowadzenia Klienta w trudny temat?

W.W. = Stopient skomplikowania zalezy od warunkdw licencji, a te warunki
sg czesto wynikiem podjetej przez projektanta decyzji, gdy chodzi o rodzaj wykupionej
licencji. Najprostsza jest sytuacja, kiedy projektant nabywa taka licencje, na podstawie
ktérej jego klient moze korzysta¢ z przekazanego mu projektu bez koniecznosci po-
dejmowania zadnych dodatkowych krokéw. Zdarza sie jednak i tak, ze licencja nabyta
przez projektanta nie pozwala na korzystanie przez klienta, co wymaga wprowadzenia
klienta w temat i wyjasnienia zaistniatej sytuacji. Wtedy niestety trudno o jakie$ uprosz-
czenia, poniewaz kazde uproszczenie wigze sie z ryzykiem niedoinformowania klienta.

K.S. = Gdy agencja lub studio projektowe realizuje projekt dla klienta zewnetrznego
i uzywa w nim np. ptatnego kroju pisma, to agencja czy studio powinno kupi¢ font
dla siebie, a klient oddzielnie réwniez dla siebie? Czy dany podmiot projektowy moze
wesprzec Klienta w tym procesie i zakupi¢ font w swoim imieniu, ale na rzecz klienta?
W.W. = Wszystko zalezy od warunkéw danej licencji. Nie ma tutaj zadnego
uniwersalnego schematu, ktéry dziata bezwzglednie w kazdej sytuacji. Przy zakupie
licencji trzeba zawsze zapoznac sie z jej warunkami. Jezeli lektura warunkéw dopro-
wadzi do wniosku, ze klient potrzebuje wtasnej licencji, najprosciej i najbezpieczniej
jest, by klient dokonat zakupu samodzielnie. Mozliwe jest wprawdzie umdwienie sie
na zakup w imieniu klienta jako jego petnomocnik w tym zakresie, z tym, ze czesto
napotyka to trudnosci faktyczne, jako ze zakup wigze sie z koniecznoscig zatozenia
konta uzytkownika w serwisie, a licencja przypisywana jest do danego konta. Oprécz
zatem petnomocnictwa do zakupu w imieniu klienta trzeba bytoby réwniez na etapie
transakcji zapewni¢ sobie wspoétprace klienta przy rejestracji konta uzytkownika itp.
Osobiscie jestem zwolennikiem rozwigzania, gdy klient otrzymuje instrukcje, w jaki
sposéb ma postapi¢, zeby nabyt licencje dla siebie z dodatkowym zastrzezeniem
umownym, ze odpowiedzialno$¢ w zakresie kupna tej licencji spoczywa na kliencie.

K.S. = Czy z fontéw dotaczonych do systeméw operacyjnych komputera, progra-
méw biurowych, np. Microsoft Office lub graficznych mozemy korzysta¢ komercyj-
nie, i czy mozemy je dowolnie modyfikowaé?

W.W. = Tutaj znowu odpowiedz nie jest jednoznaczna, poniewaz “to zale-
zy”. Od czego? Oczywiscie od tego, co na ten temat mowi licencja. Czesto bywa tak,
ze okreslone oprogramowanie przewiduje rézne warianty licencyjne, ktérych wybér
rzutuje réwniez na postanowienia licencyjne w zakresie fontéw, szczegdlnie gdy cho-
dzi o rozdzielenie uzytku niekomercyjnego od komercyjnego. w wiekszosci licencji
zaréwno niekomercyjnych, jak i komercyjnych jeden watek jest najczesciej wspdlny

- mozna fonty osadzac w zawartosci generowanej z wykorzystaniem oprogramowania
i takg zawartos¢ udostepniac dalej, natomiast modyfikacja fontu oraz udostepnienie
fontu samego w sobie do uzytku kolejnemu podmiotowi jest zakazane.
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K.S. = Czy wszystkie fonty z subskrypcji Adobe Fonts lub z Google Fonts nadajg sie
do komercyjnego wykorzystania? i czy ich uzycie jest dozwolone w petnym czy cze-
sciowym zakresie?

W.W. = Wszystko zalezy, co rozumiemy przez komercyjne wykorzystanie,
jak réwniez uzycie w “petnym lub czesciowym zakresie”. z doswiadczenia wiem, ze
kazdy uzytkownik fontéw moze mie¢ nieco inne wyobraZenie na temat znaczenia
tych termindw. Przyktadowo, Adobe Fonts w ramach subskrypcji Creative Cloud po-
zwalajg na wykorzystanie fontu w projekcie wykonywanym na zamdwienie klienta,
jezeli projekt przekazywany jest w postaci plikéw wynikowych. Jezeli tak rozumiemy
pojecie komercyjnego wykorzystania, miesci sie ono w ramach zakresu licencji, ale
np. juz wykorzystanie fontu na stronie internetowej klienta wymaga, by nabyt on
wtasng licencje. Jesli zatem tak bedziemy rozumie¢ komercyjne wykorzystanie fontu,
to w tym zakresie licencja Adobe Fonts nie pokrywa planowanego uzytku. W zwigz-
ku z tym wracamy do punktu wyjscia i najwazniejszej zasady - przed uzyciem fon-
tu trzeba zapoznac sie z licencjg. Na szczescie nie zawsze oznacza to koniecznosé
przebrniecia przez sformalizowany i trudny dokument. Wigksi gracze coraz czesciej
przygotowujg réznego rodzaju materiaty poradnikowe na temat korzystania z ich
zasobdéw. Mozna zerkng¢ cho¢by na FAQ Adobe Fonts.

K.S. = Kiedy ma sie do czynienia z licencjonowaniem lub sublicencjonowaniem fontéw?

W.W. = Licencjonowanie to pojecie wtasciwe dla sytuacji, w ktérej podmiot,
ktéremu przystugujg autorskie prawa majgtkowe, godzi sie, by kto$ korzystat z jego
utworu na okreslonych zasadach (licencja). Sublicencja dotyczy sytuacji, gdy licencji
nie udziela podmiot posiadajgcy prawa autorskie, ale podmiot, ktéry nabyt od twércy
licencje z prawem do udzielania dalszych licencji (sublicencji).

K.S. = Licencje mozna kupi¢, ale czy mozna j3a tez przekaza¢ lub wypozyczy¢ bez
wiedzy platformy dystrybucyjnej lub twércy/twércéw fontu?

W.W. = Pojecie zakupu licencji jest uproszczeniem. Tak naprawde to wnosi-
my optate licencyjng za prawo do korzystania z fontu na zasadach okreslonych licen-
cja. To samo dotyczy pojecia wypozyczenia licencji. Licencji nie mozna wypozyczy¢.
Platformy wypozyczajace licencje uzywajg tego sformutowania w celu utatwienia
komunikacji i pozycjonowania swojej marki, natomiast wypozyczenie licencji to tak
naprawde zwykte udzielenie licencji. Gdy przeczytamy regulamin platformy wypo-
zyczajacej licencje, przekonamy sie, Ze tak naprawde na okres wypozyczenia licencji,
udzielana jest nam licencja na okreslonych warunkach. To samo dotyczy przekaza-
nia licencji - takie sformutowanie réwniez jest uproszczeniem. Prawniczo pod takim
pojeciem moga kry¢ sie dwa rozwigzania: przeniesienie praw wynikajacych z licencji
na inny podmiot albo udzielenie sublicencji. Najczesciej jest tak, ze licencja zakazuje
jej przenoszenia na inny podmiot bez zgody licencjodawcy. Jesli chodzi o sublicencje,
takie uprawnienie musi wynika¢ z tresci licencji. Jesli w zasadach licencji nie znajduje
sie postanowienie przyznajgce nam prawo do udzielania sublicencji, nie jestesmy
uprawnieni do sublicencjonowania. Znowu zatem wracamy do kluczowej zasady - za-
wsze trzeba zapozna¢ sie z warunkami licencji.

K.S. = Czy licencje mozna sprzedac¢?
W.W. = Sprzedaz licencji to kolejne uproszczenie. Prawniczo méwimy tutaj
o przeniesieniu praw i obowigzkéw wynikajgcych z umowy licencyjnej na inny pod-
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miot. Zanim zacznie sie mysle¢ o takiej sprzedazy licencji, najpierw trzeba przeczytac
jej warunki. Czesto bowiem jest tak, ze warunki licencji wprost przewidujg zakaz jej
przenoszenia na inny podmiot.

K.S. = Niektérzy w umowach wpisujg klauzule, Ze nie wykorzysta sie nigdzie przesta-
nego przez nich fontu dotgczonego do plikéw otwartych projektu, do celéw innych
niz dany projekt. Czy takie rozwigzanie ma moc prawng?

W.W. = Wszystko zalezy od warunkdw licencji. Najczesciej jest tak, ze wa-
runki nie pozwalajg na przekazanie plikéw edytowalnych klientowi i samo udostep-
nienie fontu w ten sposéb bedzie naruszeniem.

K.S. = Czy licencje na font moze udostepni¢ jedynie twérca/twércy danego kroju
pisma? Czy moze robi¢ to inny podmiot za ich zgoda? Mamy przeciez na rynku wy-
syp wytwoérni fontowych i platform dystrybucyjnych, ktére dziatajg w przeréznych
modelach biznesowych.

W.W. = Prawa autorskie do fontu powstajg zawsze na rzecz twércy. Twérca
moze jednak te prawa autorskie przenie$¢ na inne podmioty, ktére nastepnie beda
udziela¢ licencji. Jesli nawet jednak twdrca nie przenosi praw autorskich na inny pod-
miot, moze temu innemu podmiotowi udzieli¢ licencji ze zgoda na udzielanie sublicencji.

K.S. = Kolejne pytanie jest z kategorii projektowania dla instytucji: czy przy zakupie
fontu jako jednostke terytorialng (urzad) traktuje sie liczbe uzytkownikéw jako jedna
osobga? Co kieruje tg zasadg? Czy jednostka terytorialna powinna zakupi¢ ten kréj czy
moze to zrobi¢ projektant?

W.W. = Licencje czesto zawierajg tzw. definicje i metryki licencyjne. Na tej
podstawie jestesmy w stanie ustali¢, jak rozumiemy uzytkownika. Czesto bywa tak,
ze licencja nie jest udzielana dla uzytkownika, ale na stacje roboczg. Rézne sg modele
licencjonowania. Precyzyjng odpowiedz moze da¢ wytgcznie lektura warunkéw licencji.

K.S. = Zdarza sie, ze mozna oddzielnie kupi¢ ptatng licencje na dany font w zaleznosci
od dystrybutora, ale... mozna réwniez go dosta¢ za darmo, jezeli korzysta sie np. z por-
talu Google Fonts. Od czego w takich przypadkach zalezy licencjonowanie fontéw?

W.W. = Podmiot, ktéry posiada prawa autorskie do fontu, zachowuje swo-
bode w decydowaniu, komu i na jakich warunkach udzieli licencji, w tym z prawem
do sublicencji. To sprawia, ze wiele réznych podmiotéw moze by¢ uprawnionych do
udzielania sublicencji. Warunki, na jakich moga to robi¢, zalezg od pierwotnej umowy
miedzy podmiotem uprawnionym a podmiotem, ktéry moze dalej udziela¢ sublicen-
cji. w zaleznosci od miejsca, z ktérego pobieramy dany font i w ten sposdb uzy-
skujemy licencje, réznie moga wyglada¢ warunki licencji. Trzeba zatem przeczytaé
warunki licencji w miejscu, gdzie decydujemy sie pobra¢ font i zawrze¢ w ten sposéb
umowe licencyjna.

K.S. = Bardzo czesto w branzy graficy dostajg zapytania, o dorobienie znakéw spe-
cjalnych do fontu, ktéry np. nie ma w sobie polskich znakéw diakrytycznych. w takiej
sytuacji font nie jest autorstwa projektanta, do ktérego trafia zapytanie. Pomijam
to, ze takie zapytanie powinno trafi¢ raczej do projektanta gtéwnego fontu. Czy wy-
starczy dokona¢ kilku zmian w kroju i juz bedzie to osobne dzieto - czy jest to raczej
slizganie sie po licencji?
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W.W. - Dokonujac takiej modyfikacji fontu, tworzymy utwér zalezny. Pra-
wo autorskie przewiduje, ze na korzystanie z utworu zaleznego trzeba mie¢ zgode
tworcy utworu pierwotnego. Zatem rozpowszechnianie zmodyfikowanego fontu
bez zgody jego pierwotnego twércy stanowi¢ bedzie naruszenie praw autorskich.

K.S. - Czasem na stronach z portfolio projektantéw, blogach osobistych czy pry-
watnych stronach internetowych projektanci udostepniaja fonty z napisem Free for
commercial use. Zatézmy ze autor fontu nie dotacza do pliku cyfrowego licencji do
fontu. Czy to oznacza, ze projektant moze go uzywac jak chce, poza - podpisywa-
niem sie, ze to jego font, odsprzedawaniem go, modyfikowaniem go i rozpowszech-
nianiem go pod tg samg nazwg?

W.W. = JeZeli takiej adnotacji nie towarzyszg bardziej rozbudowane warun-
ki licencyjne, mamy problem z ustaleniem szczegétowych zasad licencji. Musimy sie
w takiej sytuacji positkowac¢ utrwalonymi zwyczajami branzowymi. Jest to dos¢ nie-
pewna sytuacja, wiec odradzam korzystanie z takich fontéw bez uprzedniego skon-
taktowania sie z twércg i dopytania, czy planowany uzytek objety jest tym, co miat
na mysli, piszac Free for commercial use.

K.S. = Jezeli studio zakupito krdj, ktéry uzywa do projektu dla klienta X w ramach
licencji na 5 stanowisk, ale uzyt go tylko na 3 komputerach w firmie - to czy ten sam
klient moze uzywac¢ dwéch pozostatych licencji w ramach tego samego projektu, czy
musi kupi¢ sobie osobng licencje na siebie?

W.W. = Wszystko zalezy, jak zdefiniowane jest stanowisko. Najczesciej jest
tak, ze przez stanowisko rozumiemy wytgcznie stanowisko w ramach organizacji li-
cencjobiorcy bedacego strong umowy licencyjnej. Jesli tak, to nawet przy niewyko-
rzystanych stanowiskach nie bedzie dopuszczalne wykorzystywanie licencji na stano-
wiskach innego podmiotu.

K.S. = Jezeli projektant skorzysta z kroju pisma do celéw projektu graficznego, ale
w programie do edycji graficznej wykona operacjg, tzw. zamiany fontu na krzywe,
w wyniku ktérej litery przestajg by¢ plikiem cyfrowym fontu, ale jedynie matema-
tycznymi krzywymi wektorowymi, to w Swietle prawa ustawy w UE chronig wzér liter
czy plik cyfrowy z fontem? Licencja wydaje sie dotyczy¢ fontu, ale czgsto w ramach
licencji autor fontu zastrzega, ze nie zezwala na modyfikacje fontu, o ile nie wykupi
sie dodatkowej licencji (czesto bezposrednio u autora fontu). Gdzie sg granice? Czy
dobrze mysle, ze: czym innym jest modyfikacja fontu, oprogramowania, a czym in-
nym modyfikacja kilku liter w krzywych tylko na potrzeby logotypu?

W.W. = Bytbym ostrozny w formutowaniu jakichkolwiek wnioskéw bez wni-
kliwej analizy tresci licencji. Moze sie okaza¢, ze taka lektura zapewni jasng odpowiedz.

K.S. = Mam jeszcze pytanie z kategorii nielicencyjnej. W branzy graficznej istnieje
metoda na szlifowanie warsztatu projektowego, uzyciem pieknego wizualnie mate-
riatu graficznego innych firm, aby zrealizowa¢ wtasne projekty do portfolio. Zwykle
projektanci wykonujg je w celu edukacyjnym, jednak ostatecznie decydujg sie umie-
sci¢ je w PDFach z portfolio wysytanych w celach rekrutacyjnych lub umieszczajg owe
projekty w social mediach. Powotujg sie przy tym na prawo cytatu. Czy to wystarczy?

W.W. - Tego rodzaju dziatania stanowig naruszenie praw autorskich, ktére
jednak w praktyce czesto nie sg $cigane przez podmioty uprawnione (bo np. wykorzy-
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stanie nastepuje wytgcznie w ramach niepublicznego portfolio i podmiot uprawniony
nie ma nawet wiedzy, ze doszto do naruszenia). Powotywanie sie tutaj na prawo cy-
tatu jest btedne. Prawo autorskie reguluje przestanki cytatu. Opisane wykorzystanie
nie miesci sie w ramach tych przestanek.

K.S. - Od czego moze zacza¢ projektant kroju pisma, jezeli przed jego wydaniem
chce stworzy¢ licencje do niego?

W.W. = Najbezpieczniej zleci¢ przygotowanie warunkéw licencji prawniko-
wi specjalizujgcemu sie w prawie autorskim i majgcemu doswiadczenie w licencjono-
waniu fontéw.

K.S. = Czy na poczatku drogi projektowej lepiej jest szuka¢ aktualnej wiedzy na te-
mat ogdlnych typdéw licencji frontowych i ich zakreséw przedmiotu licencjonowania,
czy moze lepiej dobrze wczytac sie licencje na dany font?

W.W. = Absolutnie zawsze trzeba przeczyta¢ licencje na dany font
badZ repozytorium fontéw (bo zdarza sie, ze nie mamy licencji na poszczeg6l-
ny font, ale na catg baze fontéw dostepna np. w ramach ustugi subskrypcyjnej).
Kazda licencja rzadzi si¢ swoimi prawami i moze by¢ skonstruowana w najréz-
niejszy sposéb.

K.S. = Mdgtbys dac jakas rade mtodym osobom, ktére dopiero zaczynajg swojg ka-
riere w branzy kreatywnej lub s3 w niej od niedawna?

W.W. - Cierpliwo$¢ i niewybieranie drég na skréty. Zyjemy w czasach in-
stant, gdzie wszystko chcemy mie¢ natychmiast, na juz, od reki. Tymczasem rozwdj
zawodowy to bardziej maraton niz sprint.

K.S. = Bardzo dziekuje za wywiad. [
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Przyjrzyjmy sie wspétczesnym krojom pism i

projektowym. Ktére fonty wydajg sie by¢ bar
Ktdre sg bardziej uzytkowe, funkcjonalne,
kontekstach ich kroje dziatatyby najlepi
by¢ produktem premium?
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Wesizern Sahara
Filanxzrop Esdeca
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4 Echawioralnosc

TeleSunken audio

Oelikan Huberge

Nawakszuxczylk

Vernacular scyle
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KROJ DISPLAYOWY | LARRIKIN

Larrikin (f.k.a Adas) is a reverse contrast,
playful take on a Polish national typeface,
called Péttawski's antiqua (designed by Adam
Péltawski in 1923-1928).

The goal was to create an informal, yet bold
and frisky display typeface with a Polish spirit;
for use on posters and in editorial projects.

Larrikinis an

term meaning a

young person,

but
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Autorzy: Aleksandra i Daniel Mizielinscy

Wydawca: Hipopotam Studio | oladaniel.com
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up to 4 aiternate glyphs

Autorzy: Aleksandra i Daniel Mizielirscy

CzZ O 4 Wydawca: Hipopotam Studio | oladaniel.com
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LANGUAGHE
SUPPORT

Lizavrdman will find
what he needs.
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freshly squeerzed, and, refreshing,

The leaves of the LEMON TREE
are wed, to make o tea
and, forpreparing cooked, meats
and, seafoods .
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| urozmaicony roznemi niespodziankami !
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Renesans

@rnrnxlw-uszo

BOHATEROWIE UCZYNILI 32
sztuka drukarska najskutecz
niej przyszynita sie do rozsze

CO MEDRCY ZBADALI
sztuka drukarska naj
skuteczniej przyczy 8

KWIAT JEST 543
sztuka drukarska

ZORZAAG
sztuka druk

Tarzan 24
Moda8
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Font: Di grotesk Bold

Do you want Trials?

. Write to us NOW: ;

info@threedotstype.com % keep going, keep growing %
AaBbCc{p—123458&:,>*
Type here...
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The World needs more Canada
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o ildi o
2 «pi” stands for “diacritics” 74 beavers building a dam :
as the font features multiple
versions of those signs based go where you feel most alive

on historical forms. “Grotesk”
refers to the early 19th-
century sans-serif fonts the
typeface draws upon.

breath in and out :
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Ksigzecych spoznien czutosc
Yxskaftbud, ge var wc-zonmé 1Q-hjalp

Designer’s Faithfull Friend

In a letter written in 1741 Shenstone became the first person to record the use of

FLOCCINAUCINTHILIPTLIFICATION

One morning, when Gregor Samsa woke from
troubled dreams, he found himself transformed in
his bed into a horrible vermin. He lay on his armour-
like back, and if he lifted his head a little he could see
his brown belly, slightly domed and divided by arches
into stiff sections. The bedding was hardly able to
cover it and seemed ready to slide off any moment.
His many legs, pitifully thin compared with the size
of the rest of him, waved about helplessly as he

looked. "What's happened to me?" he thought. It wasn't
a dream. His room, a proper human room although a
little too small, lay peacefully between its four familiar
walls. A collection of textile samples lay spread out
on the table - Samsa was a travelling salesman - and
above it there hung a picture that he had recently cut
out of an illustrated magazine and housed in a nice,
gilded frame. It Showed a lady fitted out with a fur hat
and fur boa who sat upright, raising a heavy fur muff

d the whole
viewer. Gregor then turned to look out the window at
the dull weather. Drops of rain could be heard hitting
the pane, which made him feel quite sad. "How
about if | sleep a little bit longer and forget all this
nonsense”, he thought, but that was something he
was unable to do because he was used to sleeping on
his right, and in his present state couldn't get into
that position. However hard he threw himself onto

of her lower arm towards the

Briefkastengesellschaften

J6 foxim és don Quijote hiszwattos ldmpanal tlve egy par blivos cipot készit

10,000 GRAINS

ksiazecych spoznien czutosc

© Dada Studio Michat Jarocifiski
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www.dadastudio.pl

Georginio Wijnaldum

CHIPOTLE

subincarcati inrauriri

PROGRAMMAQUIVALENZ

Thames & Stock

oeouwjeKoHcepeHbLuIU

Umami Halloumi
Fort d’Aubervilliers

SJOFORSVARET
noTeHUuuanbHbIX
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Ascender w

Cap height v N / \

X—height \4,/ T \
L

] £

:,__‘_ 1
Basealine « | J

Descender

VAR SERE ZULU FRA BADE@GYA SPILTE JO WHIST OG QUICKSTEP | MIN TAXI contempora ry
Viddttumikid MEZINARODNIHO streamline sans serif

Yec'hed mat Jakez! Skarzhit ar gwerennou-man, kavet e vo gwin betek fin ho puhez.

Type 1900-2000 (London, 1967) p. 45

TPL2012/MP3/PHPS

12 Crescent Lane #5, Boston MA 02115

42°21'29"N71°03'49"W/42.35806°N71.06361°W /42.55806;-71.06361

d°=1050 g/cm” @ 15°C / 26°F
7 Garden Walk, Cambridge CB4 3EW UK
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EXTRABOLD
BOLD
SEMIBOLD
MEDIUM
REGULAR
NORMAL
LIGHT
SEMILIGHTT

HEAVY
BLACK
TN
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KROJ BEZSZERYFOWY | GELATO SANS

Views from Gelato Sans by Ania Wielunska

kkkkkkkklk kkkkkkkik

PLEASE BABY NO MORE PARTIES IN LA

The time has come again
Pojdzze, kin te chmurnosc w giab flaszy!

Gelato is the Italian word for ice cream, Gelato typically contains less air and Types of sugar used include su-
commonly used, in English, for ice cream  more flavoring than other kinds of fro-  crose, dextrose, and inverted sug-
made in an Italian style. Gelato is made with ~ zen desserts, giving it a density and rich-  ar to control apparent sweetness.
a base of milk, cream, and sugar, and flavored  ness that distinguishes it from other ice  Typically, gelato contains a stabi-
with fruit and nut purees and other flavorings. ~ creams. The sugar in gelato is balanced  lizer base. Commercial bases usu-
It is generally lower in fat, but higher in sugar, ~ with the water to act as an anti-freezeto  ally contain guar gum. History of
than other styles of ice cream. prevent it from freezing solid. gelato is rife with myths.

If you could see her trough my 34267 eyes..

PROBKI KROJOW

Page Three

[From Wikipedial

—Tor Grotesk Regular, /talic.

Many tabloid newspapers use a photo of a
topless or a naked girl to improve their sales.
Very often, this photo is placed on page three
of the newspaper; that is where the name

of this feature is from. For this reason, the
feature is referred to as Page Three or Page
3. The newspaper 7he Sun, who introduced
this in 1970, holds a copyright on the name.
The Sun showed a picture of a topless girl on
page three. Other newspapers, such as the
Daily Star and Daily Mirror had pictures of
naked women; The Mirror changed for models in
swimsuits after a few years.
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Przyszty wydawca: Threedotsype Foundry | threedotstype.com
Autor: Marian Misiak, Kerning i rozszerzenie kroju: Dominka Langosz
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Terraform

The quick brown fox jumps over the lazy dog

wayfinding

The High Line Timeline

SOUrcCe

Intended for the text, information and identification

10 Illinois

The Elements of Typographic Style

Information

Polyfon zwitschernd aBen Maxchens Vogel Riiben, Joghurt und Quark

Antarctic

Earth Landing Trajectory of SpaceX’s Falcon9

PROBKI KROJOW

Shelf — humanistic sans serif
typeface for typesetting et
wayfinding of cool and solid
character. Its frugal, clean
and organic drawing as well
as its name were inspired by
the ice shelf landscape.

It is suggested to set long texts
in Roman and Italic, while the
best combination for a wayfinding
system is Roman and Oblique.

Every weight, therefore, contains
Roman, Italic and Oblique ver-
sions. The variety of over 1500
glyphs constitutes a rich set of
Latin script characters. Shelf
includes small caps, a broad set
of figures, a wide set of alterna-
tive style variants, arrows and

a number of OpenType features.

dddadd
dddadd
daddada
ddaada
ada

Fulereny

Jackdaws love my big sphinx of quartz

multilingual
BACON ICE CREAM

hubble

Intended for the text, headlines and branding

Blue Jeans

Jan Tschichold The New Typography

alternatywa

Zwolf groBe Boxkampfer jagen Viktor quer liber den Sylter Deich
user experience, text and application examples
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Shelf Round — soft sans serif
typeface for typesetting o
branding of cool and solid
character. Its liquid, clean
and organic drawing as well
as its name were inspired by
the ice shelf landscape.

It is suggested to set headlines
in Roman and Italic, while the
best combination for a branding
system is Roman and Oblique.

Every weight, therefore, contains
Roman, Italic and Oblique ver-
sions. The variety of over 1500
glyphs constitutes a rich set of
Latin script characters. Shelf
includes small caps, a broad set
of figures, a wide set of alterna-
tive style variants, arrows and

a number of OpenType features.

dddadd
dddada
dadaadad
dadaada
ada

Wydawca: Type & Roll | typeandroll.eu
Projektant: Szymon Sznajder | typolis.pl
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. Fizjologiczng
. 0z0zebrzeszynskie specjaty
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Wolfgang Amadeus Mozart
PICADILLY CIRCUS

LEONARDO DA VINCI

Theory of Questions
William Shakespeare

204

1383-1492 New World Order

Szczebrzeszyriskie

154 —— 155



8l MOMA NEW ¥ORK
3l Péggy Gliggénheim

Metropolitan Opera
ANnitney Museum

Interior pulchritudo immortalis est
Brooklyn Bridge
NEW WNORED ORDER

N Embire State Building
N DONALD TRUMP TOWER

PROBKI KROJOW

$86p%ﬁygx
q {1a$AE8I2"}

23®~Shi}Ac!

£6@NREE)Q»
1596%The™
(CEkgi)ij@.
1234567890

q
©



Promo

BUBBLE TEA

super sweet sixteen

HEADLINES

Maria Slezanska w swonm przepisie na

pqczkl doskonate” zalecaia posypa-
me ich, zaraz po usmazeniu, cukrem
zmieszanym z tarta skorka cytrynowa.

Borutta Styles
MODULOR

Kedzierzyn-Kozle 45km
MONOPOLOWY
filantrop & esteta |
Alpaga i papicroski
TARNOW GtOWNY g
Poliska Futurologia S
Hurt,Detal & Import Eksport
Chemia z Niemiec

Pojezierze Szczecinskie :

—_



Wydawca: Type & Roll | typeandroll.eu

Projektant: Maciej Majchrzak | maciejmajchrzak.com

, 2 04

KROJ BEZSZERYFOWY | GEPPERT SANS

K
K]
=
Ex
S =
23
e
=3
]
s%
S o
O a
- 9
£V
2
33
Sa
tt
28
a Q
v @
VN

Geppert Regular, Geppert Regular Italic

Geppert Book, Geppert Book Italic

Geppert Sans

Geppert Sans Bold

URC

wrensmmesn 1HE Geppert Sans font family has been designed for the
Eugeniusz Geppert Academy of Art and Design for promotional
materials and the internal publications of the academy.
semenssseacaie 1 N€ AdCademy releases a lot of visually diverse materials and

publications, so the initial assumption was to design a “neutral” typeface.

smensmsweanmiaic ApArt from that, the typeface has a warm quality. We can

classify it as a sans-serif humanistic Antiqua.
amesmreae A SECONA @SSUMPption was an
attempt to add a local touch - the “Wroctaw”
letter “W", or the “local” letter “t" inspired by
Polish lettering, with a distinct bar (a balance
between the global and the local). The third
censmsremraic ASSUMPLioN was to use a construction
of letterforms simple enough to add variations
but without changing the coherence of the
Project. cupswsosric There are eight styles
already designed: Book, Regular, Medium
and Bold with matching true italics. The
typeface is legible in small sizes, so it can
be used in print as well as on displays.

Geppert sans Book To ki pisma zaprojektowany do od-
$wiezenia identyfikadji wizualnej i stosowania w ma-
teriatach promocyjnych Uczelni. Dedykowany kréj
pisma dla uczelni ksztatcacej artystéw i projektantéw
to mocne dziatanie wizerunkowe.

Akademia Sztuk Pigknych wydaje znaczng ilose zro:-
nicowanych graficznie materiatéw i publikadji, wige

p byto j kro-
ju pisma, ktory bedzie jak najbardziej ,przezroczy-
sty” Oprocz tego, krdj jest ciepty w wyrazie. Mozna
sklasyfikowac do jako bezszeryfowa antykwe huma-
nistyczna. Drugim zatozeniem byta préba dodania
lokalnokci, czyli wroctawkiej” litery W, czy inspiro-
wanej polskim liternictwem ,lokalnej” litery ,&” z wy-
raziscie kreslona poprzeczka. Trzecim zatozeniem
byto zastosowanie na tyle prostej konstrukgji liter,
2eby mozna byto dodawac wariacje z zachowaniem
spojnosci projektu (wspétczesna technologia pozwa-
la na tworzenie fontéw zbudowanych z naktadaja-
cych sig na siebie warstw, parametryzacje i interpola-
cje) np. w ramach zaje¢ dydaktycznych.

Kréj pisma powstat w trzech odmianach grubosci:
Regular do dtuzszych tekstow oraz Medium i Bold do
nagtowkow. Krdj jest bardzo czytelny w matym stop-
niu pisma, wiec mozna go stosowac zaréwno w dru-
ku, jak i w emisji ekranowej.

PROBKI KROJOW

Site Type Family | (5) WiDTHS | (6) WEIGHTS | \

Transfer 79

The odrer of letetrs in a wrod dsone’t matetr. Olny the frist and last

Tha Dau Mot

Belgie / Dansko / Francie / Némecko / Itlie / Nizozemsko / Spanélsko / Svédsko

GATE BO1

Il s'agit d’une sculpture faite de marbre entre les années 16221625, d’une hauteur

@@ /& &/ N2MEwn

A missao foi lancada em 16 de novembro de 2020
0O A\ A&7

A v
variations
Character misrecognition
EELIO! OGN 6 1151016

Short exposure & distant reading

VISUAL ANGLE

0, mogtze sep chlan wyjs¢ furtkg bzdzin!?

160 —— 161

Aa Aa Aa Aa Aa
Aa Aa Aa Aa Aa
Aa Aa Aa Aa Aa
Aa Aa Aa Aa Aa
Aa Aa Aa Aa Aa
Aa Aa Aa Aa Aa

The level of legibility of
text-mediated information in

space is shaped by the relation-

ships between a number of
factors, such as image sharp-
ness in relation to the distance
from the eye and the centre of
the visual field, lighting condi-
tions etc. The very precise defi-
nition of reading conditions is
especially important, as there
is no typeface, nor a universal
set of qualities, which could

Small capitals

A&1 - A&1 ABC1234

Oldstyle figures

AT - a1 0123456789

Tabular figures

€1 > €10123 0123

Fractions

39/27 = 3%;7

Superscript/subscript

1Aa % 1Aa CZH(36+24)

Stylistic alternates
a->ai=>i&=>¢
Discretionary ligatures

ffk > ffk ffi—> ffi
Case-sensitive forms

{C} >{c} 1:9-> 19

Ordinals

la - 12 Nol - NO1

Wydawca: Type & Roll | typeandroll.eu
Projektant: Robert Jarzec | typelegibility.com
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John W. Campbell Jr. (1910-1971)

_ auBerordentllchen Leistungen fiir die NASA

' 90°-Abweichung
S. 172->176.

= Sialgo malo puede pasar, pasara!
" Ligacoes externas
% COMPUTING, TABULATING & RECORDING COMPANY
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Stadtcasino

Stadtcasino

Hovdingens
Dusseldorfer
Aeropuerto

BlueWaters Press Inc.
Publishing Company
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John McLaughlin's Mahavishnu Orchestra

Mahavishnu Orchestra was a multinational jazz-rock fusion
band formed in New York City in 1971 by English guitarist John
McLaughlin. The group underwent several line-up changes
throughout its history across two stints from 1971 to 1976 and
1984 to 1987.

The band's first lineup featured English McLaughlin had specific ideas for the
guitarist “Mahawvishnu” John McLaughlin', instrumentation of the group in keeping
Panamanian drummer Billy Cobham, Irish with his highly original concept of genre-
bassist Rick Laird, Czechoslovakian blending in composition. He particularly
keyboardist Jan Hammer, and American wanted a violinist as an integral contributor
violinist Jerry Goodman.? McLaughlin had to its overall sound. As the group evolved,
worked with Cobham and Goodman on his McLaughlin adopted what became his visual
third solo alburm My Goal's Beyond (1971), trademark — a double neck guitar (six-
and when he asked Cobham to become the string and twelve-string) which allowed for

ﬂ,w FOR THE BEST QUALITY,
ONE OF ITS KIND,
CRUNCHY GUMMY BEARS
PLEASE VISIT THE

EXTRA CRUNCHY
GUMMY BEARS

PROBKI KROJOW
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HLESS

HAute COouture

RRTS & CULTURE

ERSONAL
FUH DESIGH, ARTIST
SOuIETY & LIF

FLORENCE BENEDETTI

CONTHEY BOLD __ ==
S
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BOSTON
OXFORD

SPRINGFIELD

Nunchen
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Rzeczpospolita
DOLCE & GABANNA

W «Szczebrzeszynie» CHRZASZCZ brzmi
w trzcinie i Szczebrzeszyn z tego stynie

Polofiaisé é Nocturfie
12.03.1994 czy 12.03.1994
CYPRIAN KAMIL: NORWID

9 Trzecia Sesja Ogdlnego Zgromadzenia ONZ, obradujgca w Paryzu,
uchwalila 10 grudnia 1948 roku jednomyslnie Powszechng Deklaracje
Praw Czlowicka se Ten dokument ONZ stanowi niewatpliwie jedno
z najwiekszych i najtrwalszych osiagnie¢ ONZ. Przettumaczona na
wiekszosc¢ jezykow $wiata Powszechna Deklaracja Praw Czlowieka |...]

Don’t ® be happy ©

Oslylowanie czcigondej soffki

& Ledzwica — Nerka <= W Biblii Krélowej Zofii z 1455
czytamy: Dwie ledzwicy z tojem swym zakadzi na ottarzu...

PROBKI KROJOW

M. Panu Hyacintow1

MILOSCIWY

“Jus temu lat s1edemnascie mot wielce Ulitosciwt Panowie 1ako pusciwssy s1¢ Oworn
u ktdregom lata presste swoie trawil: pusciwssy insse genera vitg dosyc 3acne, usiadlem na
oycsystey roli. Llie abym prosnowat, co dobremu nieprsystoi: nie abym inter caulas et. haras
sobie gwoli tylko miesshal miat, co byto podobo lepiey: nie abym te3 shrzynic selazne wia-
trem nabia mial, wlasne sumienic $wiadkiem: y krétho méwigc, nie dla priwaty swoiey |...|.

Beatus vir. P{alm 12
Fite of Pablo Secundo

ORTHOGRAPHIA
ochanowskiego

Podobnoc¢ si¢ godsito kaidg Ortografic wydac osobno: ale i3 jedna materia, i jednej
13ecsy stusy, choc rdsnych osob, sdato mi si¢ drosniej nowym pismem ws3systko wespot
wydac. Nic jednak tym sadnemu nieujmuje: owssem co c3yjego jest, cate sostawig. Ros-
sqdkom tylko ludskim, aby tym predsej wssystko na oko bacsyc mogli, i karakterowi
nowemu folguje. Csytelnik taskamwy, tym si¢ nieobrasajqc, 3 taskq prsyjmie.

MAGNIFICI ET GENEROSI
ANNO DOMINI A NIEMSTA
CAPITANEI VARSAVIENIS

168 —— 169

Digitalizacja: Ania Wieluriska
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KROJ SZERYFOWY | POLTAWSKI NOWY

ADAM POERTAWSKI
Gutenberg byl wynalazca!

Szczebrzeszynskie rogaliki

OSSOLINEUM, WROCEAW

9 Trzecia Sesja Ogodlnego Zgromadzenia ONZ, obradujgca w Paryzu,
uchwalita 10 grudnia 1948 roku jednomyslnie Powszechnq Deklaracje
Praw Czlowieka ™ Ten dokument onz stanowi niewatpliwiejedno z naj-
wiekszych i najtrwalszych osiggniec onz. = Przetlvumaczona na wiek-
szo$¢ jezgkow swiata Powszechna Deklaracja Praw Cztowieka |...].

STAROPOLSRIE

9 The International Phonetic Alphabet (IPA) = is an alphabetic sys-
tem of phonetic notation based primarily on the Latin alphabet. It was de-

vised by the International Phonetic Association in the late 19" centu-
ry as a standardized representation of the sounds of spoken language.

TOWARZYSTWO BIBLIOFILOW

PROBKI KROJOW

BRYGADA 1918

Kupunnuia § EAAnvika

Przedwojenny Sznyt
APAM PULTAWSKI

9 Trzecia Sesja Ogolnego Zgromadzenia ONZ, obradujgca w Paryzu,

uchwalita 10 grudnia 1948 roku jednomyslnie Powszechng Deklaracje
Praw Cztowieka = Ten dokument onz stanowi niewgtpliwiejedno z
najwiekszych i najtrwalszych osiggniec¢ onz. = Przetlumaczona na

wiekszos¢ jezykow swiata Powszechna Deklaracja Praw Czlowieka |...|.

07.10.1918 czy 11.11.1918

9 HanpmoHaJbHbII IpasgHUK HesaBucuMocTu Ioabuim (nonbek.

Narodowe Swieto niepodleglosci) — monbckuit HaMOHATBHBIH ITPA3]-
HUK, OTMEYAeMBbIH IT HOSIOPsI B IAMATH OOpeTeHUsI He3aBUCUMOCTH
[TonrbcknM 1fapcTBOM (I815—I918) B I9I8 oAy, IIOCe 123 JIET, IIPOIIIe]-

IIINX C MOMEHTa TpeThero pasyena Peuu [loconmToit (1795 Tof).

Arg0vic YpappaToosLp
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Barogue

stratosfera

Amnores oT 404,18 10 406,74 ThIC. KM

piktograf

Continuity in development

text &display

Eksplikacja

Rechts geneigt—Aufrecht stehend

znaki referencyjne
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Aa Aa Aa
Aa Aa Aa
Aa Aa Aa
Aa Aa Aa
Aa Aa Aa

The images of the letters that
create a word are separated in
individual components. In the
superior colliculus, each lette:
is analysed according to its
basic characteristics — wheth
it is composed of horizontal,
vertical or diagonal lines or
bows. Later, information is se:
to the visual cortex via the
parvocellular pathway (which
has high spatial resolution an:
transmits information about
colour, for example, but has
lower sensitivity to contrast

ABCDEF abcdefghij
ABCDEF abcdefghijl
ABCDEF abcdefghijk
ABBI'IE abBrmeésks
a1 0123456789

frfr mrn wywy

LLTTffae_

Dhaulagiri

Hierarchical generalized linear model as a statistical tool

Breaking NEWS

Abkhaz is having 58 consonants

zdzbl

zdzbta trawy
0, moéglze sep chlan wyjsé furtka bzdzin
LN A °
al'age classique
Jacques Le Goff ,Histoire et mémoire”

Metrum trojdzielne

MELODY, RYTHM AND PROPORTIONS

Variaci znacek

Non homo, sed vero mentula magna minax

Dodatek specjalny

Rozstep kwartylny i odchylenie éwiartkowe

Haftpflichtversicherung
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Aa Aa
Aa Aa

The principle according to
which the greater eye distance
or the smaller text size, the
wider, bolder and more loosely
spaced letters should be, ap-
plies to the text reproduced in
positive as well as negative
polarisation. In the latter case,
it should always be considered
that bright strokes on a dark
background will always appear
bolder. Bright colours have

a higher colour reflectance;
this is also connected to the
irradiation phenomenon,
when a beam of reflected light
is dispersed across the surface
from which it is reflected.
Dark colours absorb a wider
range of wavelengths compris-
ing the white light spectrum,
while a larger amount of light
reflected from a brighter sur-
face becomes dispersed in a re-
spectively larger area, which

Latin Regular

ABCDEF abcdefghijk

Latin Italic

ABCDEF abcdefghijk

Oldstyle figures
a1 0123456789

Standard ligatures

ffb ffb i fi fift fl fl

Discretionary ligatures

ThTh st st ckdk

Wydawca: Type & Roll | typeandroll.eu
Projektant: Robert Jarzec | typelegibility.com
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Autor: Michat Jarociniski

Wydawca: Capitalics Warsaw Type Foundry | capitalics.wtf
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Maecenas

Georginio Wijnaldum

FIREITUP

subincarcati inrauriri
PROGRAMMAQUIVALENZ

Thames & Stock

OBOILIECKOHCEPBHDLIM

Archangel Jabra1

Trinite - d’Estienne d’'Orves

vulkangozokben

PROBKI KROJOW

Handgloves 1284

DUM BIBO PIWQO, STABAT MIHI KOLANO KRZYWO

KUMQUAT BOMB

Ecclesiastes Stubchen Hobgoblins

CLAVO

Multipurpose Font Family

W Szczebrzeszynie ¢hrzgszcz brzmi w trzcinie

One morning, when Gregor Samsa woke from troubled dreams, he
found himself transformed in his bed into a horrible vermin. He lay on
his armour-like back, and if he lifted his head a little he could see his
brown belly, slightly domed and divided by arches into stiff sections.
The bedding was hardly able to cover it and seemed ready to slide off any
moment. His many legs, pitifully thin compared with the size of the rest
of him, waved about helplessly as he looked. "What's happened to me?" he
thought. It wasn't a dream. His room, a proper human room although a

of textile samples lay spread out on the table - Samsa was a travelling
salesman - and above it there hung a picture that he had recently cut out
of an illustrated magazine and housed in a nice, gilded frame. It Showed
a lady fitted out with a fur hat and fur boa who sat upright, raising a
heavy fur muff that covered the whole of her lower arm towards the
viewer. Gregor then turned to look out the window at the dull weather.
Drops of rain could be heard hitting the pane, whi¢h made him feel quite
sad. "How about if I sleep a little bit longer and forget all this nonsense’,

little too small, lay peacefully between its four familiar walls. A colledtion  he thought, but that was something he was unable to do because he was

zwetschge™ 167 noons

Daj, ac ja pobrusze, a ty poczywaj

© Dada Studio Michat Jarocinski m\ www.dadastudio.pl
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Autor: Michat Jarocinski
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slab serif - eklektyczny -
- Industrialny charakter -
- todzk1 klimat - klasyczny -
- wieloskryptowa rodzina -
- 1dealny dla akcydensow -
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Quidquid latine dictum |

sit, altum videtur.

Flectere si
nequeo superos,

Acheronta

movebo.

...................................................................................

Whatever is said in latin, sounds profound.

If I cannot bend the will
of Heavens, I shall move Hell.

<
o
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«Of3car Hansen»
MATEUSZ MACHALSKI
Warszawski Folklor

[ lonoreser & Masypru

Koncevrt f-moll op. 21

Przed Il wojna Swiatowa MODERNIZM stanowit w Polsce styl obiektow elitarnych,
takich jak wille, czy tez budynkow uzytecznosci publicznej. Jednoczesnie
powstato kilkanascie modernistycznych osiedli, przede wszystkim spétdzielczych.
Jednoczesnie powstato kilkanascie modernistycznych osiedli, przede wszystkim
spotdzielczych (np. osiedla WSM, TOR w Warszawie).

Officine energy offkey

Op.33 — 4 masypku: gis-moll, D-dur, C-dur, h-moll (1837—1838)

RZECZYPOSPOLITA

B cBoéM ssHBapckoM HoMepe 3a 1818 rof ogHa 13 BapllaBCKMX FA3€T IOMECTHIA
HECKOJIBKO CTPOK O MEPBOV MY3bIKJIEHOM MTbECE, COUMHEHHOM KOMITO3UTOPOM,
yUallyMcs elé B HauaJbHOM LIKose. «<ABTOp 3Toro ,[lonoHesa” — Hammcana
raseTa, — YUeHMK, KOTOPOMY €Il€ HE UCTIOIHUIOCH 8 JIET. DTO — HaAcmoamu
2CHUU MY3BIKH, € CEAULAUMEH NE2KOCTIBIO U UCKAWHUINEALHBIM EICYCOM. VICTIOMHSAIOLLIN
caMble TpyAHbIe POPTENMMAHHbIE MTheChl I COUMHSIOLIMI TAHIBI M BApUALINHA,
KOTOpPbIE BBI3bIBAIOT BOCTOPT Y 3HATOKOB U LICHUTEECN. Ecau 6b1 3mom 6yHoep-
KUHO poouics 60 Dparyuu uau [epMarun, oH npuesér Ot ic ceoe GOAbULEe EHUMAHUEY,

ARTUR RUBINSTEIN OR MARTHA ARGERICH

PROBKI KROJOW

o e \é'
wodowesj, doszlibySmy do 24
PISMIENNICTWO, LITER *
czytelnictwa Srod inteli 89
NA SLASKU JEST &

Kol bi
telnictwa srod inteligencii za
przeprowadzic¢ statystyke
liczba termin metr

FIZYKAFRED
los rozwazny

Nata barwa

Kartuzy | ©
Sadco | &
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| afiszujsie.art

Digitalizacja: Ania Wieluriska, Borys Kosmynka

Kréj wydany w ramach projektu , Afiszuj sig!”
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Misiak

Autor: Marian

Wydawca: Threedotstype Foundry | threedotstype.co

KROJ SZERYFOWY | JANUS

Janus Black. This
name comes from the
mythical god Janus,
whose two faces
simultaneously look
towards the East and
West. NEW WEIGHTS:
try Counter Italics!

12345653>7890*& %

The name was not chosen
without reason, as the type-
face was originally designed
for the National Museum in
Wroctaw, whose collection is
rich in works of both Eastern
and Western art.

PROBKI KROJOW

Heneczek Pro Regular.

Nazwany na cze$¢ Teodora Heneczka, Slaskiego
drukarza i wydawcy, ktory zalozyt pierwsza pol-
skojezyczng drukarnie na Gérnym Slasku (XIX w.,
Brak internetu). Zdigitalizowana czcionka Hene-
czek zostala zamowiona przez Miejska Biblioteke
Publiczng w Piekarach Slaskich z okazji 200-le-
cia urodzin pana Heneczka. Rozbudowana i uno-
woczesniona wersja Heneczka o nazwie Heneczek
Pro zostala zaprojektowana do celow wysSwietla-
nia i dokumentow z duza iloscig tekstu. I to jest
kluczowe: wyprodukowane jako nasza Srodkowo-
europejska interpretacja stynnego Bodoni.

AaBbCeDd §m5123456] & .2
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Autorka: Dominika Langosz

Wydawca: Threedotsype Foundry | threedotstype.com
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Octavia Estelle Butler

. *22.Juni1947 / t 24. Februar 2006

' Kastanienbiume
The Magicians

Crunch, rip, freeze or decay

.In 1864

* Quilend lang

« L'envers d'une histoire »
1,8 Milliarden Baume

Geschichte des Hauses Nonnenstrafle 38

: Just Got Luchy

; Everything in its right place

—_
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HEADLINES !
Geschichte des Hauses
Nonnenstrajle 38
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infrarubin project was started few
months ago in 71.38.2311 attention
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mieszkanie typograficzne

tiny and ultralight
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Projektant: Roch Modrzejewski

Wydawca: ROHH Type Foundry | rohhtype.com
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Architecture
arsoyles

Astonishing
Expressive
Signilicant

PROBKI KROJOW

Rezo
nans

magazine

Der Soziologe und Politologe Michael
seiner Studie Masse und Charisma 2(
Charisma und charismatische Macht
seien. Der Charismaglaube miisse scl
vorhanden sein, bevor die charismati
Der ,Charismaglaube” in diesem Sinn

Pryehology

Charisma is a certain quality of an
Individual personality by virtue of which
he ks set apart from ordinary men and
treated as endowed with supernatural
superhuman, or at least specifically
exceptional powers oF qualities. These as
such are not accessible to the ordinary
person, but arc regarded as of divine
origin or as exemplary. and on the basls
of them the individual concerned is
treated as a leader.

Charisma

Hoffnung der Massen, ein charismatischer Held moge T
erscheinen, um das Volk von Not und Unterdriickung
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Projektant: Roch Modrzejewski

Wydawca: ROHH Type Foundry | rohhtype.com

204

KEFIR

7

KROJ SZERYFOWY |



CZ. 05 - KROJE PISM W UZYCIU

Jak kroje prezentujg sie w wspétczesnych projektach graficznych? Czy
spetniajg wytacznie funkcje reprezentacyjng, czy réwniez uzytkowg?
W jakim celu sg uzyte? Jaka wartos¢ dodajg do materiatéw wizualnych?
Wzmacniajg czy ostabiajg komunikaty graficzne?

OIE IS
\UZICID

INDEPENDENT TYPE 190 —— 191

Maciej Potczynski - Krayewski Regular | Laic: Type Foundry



KROJE PISM W UZYCIU

Kréj pisma = Maria Connected

i Unconnected

Projektant kroju — Marian Misiak
Dom typograf. = Threedotstype
Projekt w metalu — Oskar Zieta

Ksztatty liter w Maria Connected i Un-
connected wyznacza technologia FIDU
- eksperymentalna metoda tworze-
nia metalowych przedmiotéw formo-
wanych powietrzem, opatentowana
przez projektanta Oskara Ziete.

192 —— 193

Dawne biuro domu typograficznego
Threedotstype.

KROJE PISM W UZYCIU



Krdj pisma z oktadki - Maria Connected i Unconnected | Projektant kroju = Marian Misiak
Dom typograficzny — Threedotstype

Projekt graficzny — Anita Wasik | Fotografia — Gosia Popinigis

Klient, Wydawca — Muzeum Miasta Gdyni

Katalog do wystawy ,Oskar Zieta - Polskie Projekty Polscy Projektanci”. Maria Unconnected jest dziewczyna
z oktadki. W miejscu na ttoczenie zostata wklejona metalowa litera Z, a jeden z bokdw ksigzki zostat ozdo-
biony napisem. Krdj pojawia sie réwniez w jej projekcie graficznym.

OSKAR
ZIETA'S
DESIGN
PROCESS
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KROJE PISM W UZYCIU

Kréj pisma — New Zelek Pro | Digitalizacja - Marian Misiak | Dom typograficzny = Threedotstype
Klient = Buku Team

Buku Team opisuje siebie jako studio zarzadzania artystami i produkcjg sktadajgce sie z mieszanki
fotograféw, stylistéw fryzur, wizazystéw skupiajgcych sie na kierunku artystycznym, modzie i reklamie.
Majg siedzibe w Warszawie.

New Zelek Pro jest uzywany do logo i nagtéwkéw na ich stronie internetowej.

Krdj pisma = Solenizant Ultra Sharp

Projektant kroju — Maciej Potczynski | Dom typograficzny — Laic: Type Foundry
Projekt graficzny — fertig design

Klient - Shameless/Limitless

Kontekst: Ksigzka ,Please Come” to 536-cio stronicowy zbiér plakatéw zaprojektowanych na potrzeby
»podziemnego” centrum muzycznego Shameless/Limitless. Ksigzka zawiera wybrane 223 plakaty kon-
certowe zaprojektowane przez 130 projektantéw w ciggu 12 lat dziatalnosci organizacji.
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Krdéj pisma — Maria Theresia
Projekt graficzny i projekt kroju pisma — Viktoriya Grabowska
Druk wypukty — studio Tyflograf

Edukacyjny dotykowy kréj pisma dla oséb z nie-
petnosprawnoscig wzroku. Kréj bazuje na pismie
Kleina z 1810 i nie jest substytutem lub konku-
rencjg dla brajla, jego celem jest wsparcie pro-
cesu nauki ksztattéw liter u oséb niewidomych.

System Marii Theresii zawiera odmiany do réznych rozmiaréw: mniejszy — do czytania
i wiekszy, umozliwiajacy doktadne obejrzenie dotykiem konstrukcji liter — do nauki,
a takze odmiany o réznej szorstkosci linii.

Towarzyszgce opracowaniu badania majg na celu dostosowanie systemu krojéw do po-
trzeb i preferencji czytelnikéw i mozliwosci technik reprodukgji.

Zastosowanie w materiatach edukacyjnych, tyflografiki zwierzat z opisem brajlem
i Marig Theresig wykonane w technice termoformowania oraz pomoce dydaktyczne
uzywane w Specjalnym Osrodku Szkolno-Wychowawczym dla Dzieci Niewidomych
w Owinskach wykonane w technice druku wypuktego na papierze.
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KROJE PISM W UZYCIU

Kréj pisma —> LL Alpha Headline Cyrillic

Projektanci kroju — tacina — Cornel Windlin, cyrylica — Viktoriya Grabowska
Dom typograficzny — Lineto

Projekt znaku i identyfikacji = Pentagram i Dixon Baxi.

Projekt powstat na zamdéwienie Cornel Windlin Studio i szwajcarskiej wytwérni Lineto jako czesé nowej
identyfikacji wizualnej kanatu Eurosport.

. o
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Kréj pisma = Birra Saison

Projektantka kroju — Viktoriya Grabowska | Dom typograficzny — Darden Studio

Projekt graficzny identyfikacji — Jakub Izydorczak
Klient = wPunkt

Identyfikacja wizualna cafe wPunkt z masywnymi,
pochytymi literami, ktére sg jedynie sugerowane
przez szybko nakreslone kontury. Saison wymyka
sie klasyfikacji. Zajmuje wigcej miejsca niz Extra
Black, a jednoczes$nie ma pociggnigcia tak lekkie,
jak Hairline. Ta oscylujgca natura sprawita, ze kréj
trafit prosto wPunkt. Projektant Jakub lzydorczak
zdat sobie sprawe, ze cienkie monolinearne po-
ciggniecia Saison umozliwiajg wykonanie neonu,
ktéry taczy elementy satysfakcji i zaskoczenia.
Tozsamos¢ jest konsekwentnie budowana wokét
podswietlanego znaku, ktéry skapat brzegi jeziora
Wrzesinskiego w niebieskim Swietle.

KROJE PISM W UZYCIU



Krdéj pisma — Cartographer
Projekt graficzny i projekt kroju pisma — Aleksandra i Daniel Mizielifscy, Hipopotam Studio

Krdj Cartographer zostat uzyty w ich wtasnej ksigzce:
»Mapy. Obrazkowa podréz po lgdach, morzach i kultu-
rach $wiata”. Tutaj wida¢ jedng z ksigzek z serii.
+Mapy” ukazaty sie w ponad 30 krajach (szczegéty
ponizej) w tgcznym naktadzie ponad 3 milionéw eg-
zemplarzy i jest to nasz najwiekszy bestseller. Zdobyli
m.in. Prix Sorciéres i Premio Andersen, najbardziej
prestizowe nagrody w dziedzinie literatury dzieciecej
przyznawane we Francji i Wtoszech.

Pierwsza edycja (znana réwniez jako ,Niebieska Edycja”) zawiera 51 bogato ilustrowanych, petnowymia-
rowych map przedstawiajgcych 6 kontynentéw i 42 wybrane kraje.

Kazda mapa zawiera 90-120 szczegdtowych ilustracji przedstawiajgcych zwierzeta, rosliny, znane osoby,
zabytki, popularne potrawy oraz ciekawostki z dziedziny kultury, sztuki i nauki.

Stworzenie tej ksigzki zajeto im 3 lata. Pierwszg mape narysowali w 2009 roku. Zaczeli od Polski, potem

zajeli sie mapag USA i Japonii. Te trzy mapy byty poligonem testowym. Kiedy przyjrzysz sie uwaznie, mo-
zesz nawet zobaczy¢, jak réznie rysowane sie niektdre zwierzeta na mapie Polski. Potem zdecydowali,
ze ta ksigzka zadziata, ale nie pokazali jej nikomu, dopdki nie ukonczyli ponad 20 map.
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Digitalizacja krojéw pisma Kolumbia oraz Renesans — Borys Kosmynka i Ania Wieluriska;
Digitalizacja kroju Makkabi — Filip Tofil i Ania Wieluriska.
LAfiszuj sie!” to projekt portalu poswieconego historii polskiej miedzywojennej reklamy, ktéra wystepowata
gtéwnie w formie drukowane;.
W ramach projektu zostaty zdigitalizowane na pod- .

stawie miedzywojennych afiszéw trzy kroje pisma -

KROJE PISM W UZYCIU

Kolumbia, Renesans i Makkabi.

Dodatkowo opublikowano trzy teksty - w pierwszym
znich Aleksandra Maria Lewandowska-Ferenc charak-
teryzuje rézne formy reklamy i ogtaszania sig, w dru- D
gim Andrzej Tomaszewski porusza temat typografii

oraz metod drukarskich, za$ w trzecim Michat Warda t k s h f t f = h
pisze o plakacie reklamowym okresu miedzywojnia. wszy S I c o og ra UJ qcyc
Do projektu dotgczono réwniez przyktady ilustracji

L |
z ogtoszen drobnych, instrukcje tworzenia plakatu w LOdZI

reklamowego, przyktadowe plakaty oraz elementy
graficzne z plakatéw autorstwa Igora Kubika.

Zaréwno kroje, jak i ilustracje mozesz wykorzystaé

w swoich projektach! Cato$¢ dostepna jest na otwar- Od dn. 27 maia 1935 r. rOZDOCZ}’nam

19 feendl zupeinie za darmo Spl‘ZEdai bt on, (fill'ﬂéW) klisz; innych

artykulow fotograficznych
najprzedniejszych firm przyul.

Piotrkowskiei No.92

(w podworzu)

ZAMAWIA)
REKLAME

...z tym obawiatbym

sig zosta sam w pokoju
W ZAKEADZIE

AFISZUI SIE!

po cenach rewelacyjnie
EEE niskich. EEE

Niebywale
skuteczne

techniki
reklamowe

Afiszujsie! § =i A
f
I
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Z
-
J

I . KORZYSTAl Z USEUG ZAKELADOW GRAFICZNYCH . e Z powaianiem

a0 P. Lewkowicz
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Kréj pisma = New Zelek Pro | Digitalizacja — Marian Misiak | Dom typograficzny = Threedotstype Animacja
Projekt graficzny — Wojtek Piotrowski, Juice

New Zelek Pro w identyfikacji wizualnej dla serii seminariéw M4G Seminars - projekt artysty cyfrowego ' v
i dyrektora artystycznego Wojciecha Magierskiego AKA m4gik. Litera ,M” kroju pisma New Zelek wpisana ,v ,'
jest w sygnet.

44 -
Szwedzka stal Sztuczna krew A ‘ ‘ A

M4GMAN

KROJE PISM W UZYCIU
KROJE PISM W UZYCIU

N

M4G
SEMINARS
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Kroj pisma — Iskry Regular

Projektant kroju = Maciej Potczynski

Dom typograficzny — Laic: Type Foundry

Projekt graficzny - Martyna Wedzicka-Obuchowicz
Klient = projekt wtasny

Kontekst — seria ,Design Like a Girl” to seria odziezy z nadruka-
mi zwigzanymi z projektowaniem graficznym. W serii pojawiaja
sie réwniez inne kroje pisma.
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Kréj pisma = Nieuk Sharp Krdj pisma = Obibok Inverted / Kobibo

Projektant kroju = Maciej Potczyniski | Dom typograficzny — Laic: Type Foundry Projektant kroju — Maciej Potczynski | Dom typograficzny — Laic: Type Foundry

Projekt graficzny — Anita Wasik Projekt graficzny - Magdalena Heliasz

Klient - Akademickie Centrum Designu Klient = projekt wtasny

Kontekst — Katalog zaprojektowany na Dutch Design Week w roku 2019 promujacy projekty produktéw, Kontekst — Print Control to coroczna publikacja podsumowujgca najlepsze projekty graficzne w Polsce.
komunikacji wizualnej, tkanin oraz bizuterii. Kréj Obibok Inverted / Kobibo pojawia sie na oktadce wydania nr 7 oraz nr 8.
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KROJE PISM W UZYCIU

€) OFFICE

Hanna Krawczyk - Na 6 Poziomach

N—I

Laura Pawlikowska - Foama

Barbara Stelmachowska - Kuchnia Zero
Paula Orlik - Taboret

Katarzyna Hryniewiecka - Biurko
Kamila Wolska - Bamp

Kamila Wolska - Siedzisko Sprezynujace
Katarzyna Surma - Kink

© ® N o v oA oW

Joanna Muszynska, Mateusz Waszak - W
Agnieszka Wlaz - Krzesto do pracy w ruch

— el
_l.o

Justyna Burkiewicz - Just Suspended

s S

Mateusz Stocinski -
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Kréj pisma — Shelf | Projektant kroju = Szymon Sznajder, Type & Roll
Klient = Poznan, Uniwersytet Artystyczny w Poznaniu, Galeria LAB, wystawa ,Kierunek Mebel” ]3

Niniejsze zdjecia sg przyktadem uzycia kroju Shelf do identyfikacji w jednej z wystaw galerii UAP. Kr¢j

pisma Shelf jest réwniez czescig identyfikacji wizualnej Uniwersytetu Artystycznego w Poznaniu (UAP). , f( ____‘...-g-\/-'..\"{“"‘*‘-‘-.._\z ——
| ' WECZ - VVIESZ IS
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KRZYSZTOF KOCHNOWICZ — grad
from the State Higher School of Fine
PWS5P) in Poznan (mow the UAP). He
completed his stud e Faculty of

1. He is

Kréj pisma —> Shelf | Projektant kroju = Szymon Sznajder, Type & Roll
Projekt graficzny ksigzki Podtekst / Subtext = Marcin Markowski
Klient = Wydziat Grafiki i Komunikacji Wizualnej Uniwersytetu Artystycznego w Poznaniu

Kréj pisma Shelf zostat wykorzystany w tym wydawnictwie do sktadu tytutéw sekcji, tekstéw w jezyku
angielskim, not biograficznych i informacyjnych oraz do podpisu ilustracji. Jest jednym z gtéwnych fontéw
uzytych do sktadu tej publikacji.
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Kréj pisma — Shelf

Projektant kroju = Szymon Sznajder

Dom typograficzny = Typolis, SzymonType
Klient = Atypl

Kréj pisma Shelf w roku 2016 byt czescig identyfi-
kacji wizualnej miedzynarodowej konferencji ATypl
2016 Convergence, ktéra odbyta sie w Warszawie,
organizowanej przez Association Typographique
Internationale (Miedzynarodowe Stowarzyszenie
Typograficzne). Shelf byt wykorzystywany w ma-
teriatach drukowanych i cyfrowych.

Projekt identyfikacji wizualnej i informacji dla wy-
darzenia: Max Lasocki & Szymon Celej

Fulereny

zmagazynowdny
Floor Exit < — | Café & =
NS0
TMnorpacduka

miivészettorténeti

Kréj pisma Shelf zostat uzyty do sktadu katalogu Pracowni Projek-
towania Litery na Uniwersytecie Artystycznym w Poznaniu prowa-
dzonej przez prof. Krzysztofa Kochnowicza i Viktoriye Grabowska.
Celem katalogu byta promocja Pracowni Projektowania Litery na
konferencji ATypl.

Sktad i opracowanie graficzne: Szymon Sznajder

218 —— 219
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Kréj pisma — Slag

Projektant kroju = Krzysztof Kochnowicz

Dom typograficzny = Type & Roll

Projekt graficzny = Szymon Sznajder

Klient = Pracownia Programéw Edukacyjnych i Wspétpracy z Przemystem; Uniwersytet Artystyczny
im. Magdaleny Abakanowicz w Poznaniu

Kréj pisma Slag zostat uzyty przez projektanta wydawnictwa, Szymona Sznajdera, w odmianie Black
na oktadce, obwolucie i stronie tytutowej oraz w odmianie Double do sktadu tytutéw rozdziatéw.
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Krdj pisma — Geppert Sans

Projektant kroju — Maciej Majchrzak

Dom typograficzny — Type & Roll

Projekt graficzny - Maciej Majchrzak

Klient - Akademia Sztuk Pigknych im. Eugeniusza Gepperta
we Wroctawiu

Geppert Sans to kréj pisma zaprojektowany z zamiarem odswie-
zenia identyfikacji wizualnej Akademii Sztuk Pigknych we Wro-
ctawiu, do stosowania w materiatach promocyjnych uczelni.

Powstat w czterech odmianach grubosci: Book do dtuzszych
tekstéw oraz Regular, Medium i Bold do nagtéwkéw. Krdj jest
bardzo czytelny w matym stopniu pisma, mozna go wiec stoso-
waé zaréwno w druku, jak i w emisji ekranowe;j.
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Kréj pisma = Pusia
Projektant kroju = Roch Modrzejewski
Dom typograficzny = ROHH Type Foundry

Pusia to kréj pisma majgcy emanowa¢ pozytywna,
frywolna i przyjazna energig. Polski twdrca gier mo-
bilnych Infinite Dreams uzyt go w swojej grze Cra-
zy Dino Park. Gra skierowana jest do mtodych od-
biorcéw i odniosta wielki Swiatowy sukces. W chwili
obecnej ma juz ponad 10 milionéw pobran, a jej po-
pularnos¢ nie stabnie.

FIGHT wiH

STYLE!
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INDEKS PROJEKTANTOW
VIKTORIYA GRABOWSKA

Projektantka krojéw pisma. Urodzita si¢ na Krymie,
mieszka w Poznaniu. Angazuje sie w projekty z obsza-
ru dziatan projektowych, edukacyjnych i badawczych.
Tworzy, wspéttworzy i konsultuje kroje pisma. Spe-
cjalizuje sie w projektowaniu pism multi-script z ukie-
runkowaniem na cyrylice i tacine. Wspétpracuje m.in.
ze studiem Cornela Windlina, Christianem Mengel-
tem/Team77, Norm, studiem Aureéle Sack, wytwérniami
Rosetta, Sorkin Type i Nova Type. W 2017 roku Viktoriya
dotaczyta do zespotu niezaleznej nowojorskiej wytwor-
ni Darden Studio. Od 2015 roku wspétpracuje ze szwaj-
carska wytwdrnig Lineto. Od 2010 roku razem z prof.
Krzysztofem Kochnowiczem wyktada w Pracowni Pro-
jektowania Litery na Uniwersytecie Artystycznym w Po-
znaniu, jednoczesnie uczac w School of Form i uczest-
niczgc w innych projektach edukacyjnych. W 2020 roku
jej kréj pisma Birra Saison zdobyt nagrode Certificate of
Typographic Excellence przyznawang przez Type Direc-
tors Club. Kréj zostat opublikowany przez Darden Studio
wraz z filmem z okazji premiery www.dardenstudio.com.
Kroje - 110-111, 121-125, 157, 186, 198-203.

MICHAL JAROCINSKI

|
Absolwent Wydziatu Grafiki warszawskiej ASP. Jest jed-
nym z nielicznych zawodowych projektantéw krojéw
pisma w Polsce. Od 2007 roku dziata pod szyldem nie-
zaleznego studia projektowego Dada Studio z Warsza-
wy, w ktérym tworzy kroje autorskie, sprzedaje fonty
i pracuje na zlecenie dla klientéw indywidualnych. Do-
datkowo prowadzi zajecia z projektowania krojéw na
rodzimej uczelni. Michat jest réwniez pomystodawca
projektu Capitalics Warsaw Type Foundry, sprawujgc
piecze nad jego catoscig i dbajac o wysoki poziom wy-
stawianych do sprzedazy krojéw. Pracuje réwniez dy-
daktycznie na rodzimej uczelni, gdzie prowadzi zajecia
z projektowania krojéw.
Kroje = 146-148, 174-175.

ROBERT JARZEC

I
Projektant, typograf. Wyktada na Uniwersytecie Ar-
tystycznym im. Magdaleny Abakanowicz w Poznaniu
i Polsko-Japoriskiej Akademii Technik Komputerowych
w Warszawie. Doktor sztuki, absolwent Pracowni Pro-
jektowania Litery UAP oraz studiéw kulturoznawczych
na Uniwersytecie im. Adama Mickiewicza. Wspéttwoérca
kolektywu Type & Roll. Zajmuje sie projektowaniem liter
i komunikacji wizualnej oraz teorig i historig dizajnu.
Kroje = 161, 172-173.

BORYS KOSMYNKA

Projektant krojéw pisma i konsultant typograficzny.
Specjalizuje sie w projektowaniu typografii na potrzeby
identyfikacji wizualnej. Uzyskat dyplom magisterski na
University of Reading (Master of Arts in Typeface Desi-
gn 2019) oraz doktorat w Akademii Sztuk Pieknych im.

W. Strzemiriskiego w todzi (magister Sztuk Pieknych na
specjalizacji Projektowanie graficzne 2014). Oprécz ko-
mercyjnej dziatalnosci zajmuje sie prowadzeniem badan
historycznych w obszarze projektowania krojéw. Czto-
nek zarzadu Stowarzyszenia Twércéw Grafiki Uzytkowej.
Kroje = 139, 170-171, 178-179, 181, 206-207.

BEATA KUREK

Zajmuje sie projektowaniem typografii i liternictwa
oraz prowadzeniem warsztatéw zwigzanych z typo-
grafig i wykorzystywaniem pisma kaligraficznego.
Wyktadowca na Uniwersytecie Artystycznym w Po-
znaniu. Prowadzi w catej Polsce warsztaty kaligra-
ficzne i projektowe we wspétpracy z eventami i sto-
warzyszeniami wspierajgcymi rozwdéj designu.
Wspétpraca: Jagiellonski Kurs Typografii, Element
Talks, STGU, Gdynia Design Days, Traffic Design, Pro-
jekcje, Warszawskie Kroje, Guest Workshops.

Kroje = 126.

DOMINIKA NIKA LANGOSZ

Studiowata na wydziale grafiki w ASP we Wroctawiu
w latach 2005-2010. Stypendystka Marszatka Woje-
woédztwa Opolskiego i Prezydenta Wroctawia w 2009 r.
Wyrézniona za najlepszy dyplom ASP w Wroctawiu.
Rozpoczeta prace z Threedotstype w 2015. Od czerwca
2017 do konca grudnia 2018 odbywata staz w Monoty-
pe. Lubi wernakularng typografie z miejsca urodzenia
(Slgsk Opolski) obecng w warsztatach, pomnikach, ka-
plicach i nagrobkach.

Kroje = 105, 134, 150, 162, 183-185.

MATEUSZ MACHALSKI

Cztowiek orkiestra - nie tylko projektuje kroje czy
projekty graficzne, ale angazuje sie w wiele inicjatyw
promujgcych polskich projektantéw i ich projekty. Jest
Cztonkiem STGU, ATypl czy Miedzynarodowego Bien-
nale Plakatu. Projektanci $ledzacy polskg scene pro-
jektowania krojéw z pewnoscig spotkali sie lub styszeli
o jakims projekcie, inicjatywie, publikacji czy badaniu,
w ktére byt zaangazowany. Mateusz pracuje gtéwnie
jako freelancer zwigzany z domem typograficznym
Capitalics. Spotkamy go réwniez na Wydziale Grafiki
w Pracowni Multimedialnej Kreacji Artystycznej na ASP
w Warszawie.

Kroje = 107-109, 141, 154-156, 158-159, 168,
170-171, 180.

MACIE] MAJCHRZAK

Urodzit sie w 1989 r. w Poznaniu. w 2014 r. ukoniczyt
studia w zakresie projektowania graficznego na Uniwer-
sytecie Artystycznym w Poznaniu (dyplom zrealizowat
w Pracowni Projektowania Litery pod kierunkiem prof.
Krzysztofa Kochnowicza i Viktoriyii Grabowskiej) oraz
kulturoznawstwo na Uniwersytecie im. Adama Mickie-
wicza w Poznaniu w 2013 roku. Od 2014 r. jest pracow-

nikiem ASP we Wroctawiu. Prowadzi réwniez zajecia
i warsztaty na Uniwersytecie Jagielloriskim w Krakowie.
Wspétpracuje ze studiem Politariski Brand Design (pbd.
pl). Jest pomystodawcy i wspétorganizatorem konferen-
cji Wroctaw Type Forum. Otrzymat Stypendium Mini-
stra Kultury i Dziedzictwa Narodowego ,Mtoda Polska”.
W chwilach wolnych od pracy projektanta, typografa
i wyktadowcy amatorsko uprawia biegi gérskie.

Kroje = 160, 187, 222-223.

MARIAN MISIAK

Projektant grafik, typograf, publicysta. Ukoriczyt socjo-
logie na Uniwersytecie Warszawskim i projektowanie
krojéw pism na Wydziale Typografii i Komunikacji Wi-
zualnej na Uniwersytecie w Reading (Wielka Brytania).
Pracowat w Londyriskim Researchstudio Neville’a Bro-
dy’ego. Zajmuje sie typografig multiskryptows, projek-
towaniem krojéw pism i badaniem kultury wizualnej.
Mieszka we Wroctawiu na Kartowicach.

Kroje - 104-105, 142, 151, 182, 192-196, 208-209.

ALEKSANDRA | DANIEL MIZIELINSCY

Projektanci ksigzek, gier i fontéw specjalizujgcymi sie
w edukacyjnych ksigzkach obrazkowych dla dzieci. Naj-
lepiej znani jestesmy jako twércy ,Map”, serii ,Mamo-
ko” oraz serii ,S.E.R.LA.”. Lubig robi¢ na drutach, gra¢
w gry planszowe i gry wideo, oglada¢ seriale (z Archi-
wum X na pierwszym miejscu), a takze zbiera¢ komiksy,
ksigzki obrazkowe i powiesci graficzne.

Kroje = 127-133, 204-205.

ROCH MODRZEJEWSKI

Projektant krojéow pism i artysta multidyscyplinarny
dziatajgcy w Krakowie. Jego gtéwnym zainteresowaniem
jest tworzenie zaawansowanych rodzin fontéw bogatych
w funkcje OpenType, jak réwniez eksplorowanie nowych
mozliwosci, ktére daje format variable. Prowadzi wta-
sne studio projektowe zajmujace sie tworzeniem krojéw
pism, identyfikacji wizualnych oraz stron internetowych.
Wszystkie jego kroje publikuje ROHH Type Foundry.
Kroje - 163-167, 177, 188-189, 224-225.

MACIE) POLCZYNSKI

Projektant komunikacji wizualnej skupiajgcy sie na kro-
jach pisma. Od 2018 roku prowadzi niezalezne wydaw-
nictwo Laic: Type. Absolwent PJATK w Warszawie.
Kroje » 112-119, 149, 197, 210-213.

KAJA SLOJEWSKA

Jest typografka, z wyksztatcenia takze grafikiem, aktual-
nie mieszkajgcym w Vancouver. Zbierajgc doswiadczenie
w sztuce tradycyjnej oraz projektowaniu graficznym, pod-
czas studiéw licencjackich na Polsko-Japoriskiej Akademii
Technik Komputerowych zafascynowata sie liternictwem.
Ta pasja doprowadzita jg do studiéw magisterskich z pro-
jektowania krojéw na Uniwersytecie w Reading, ktére
ukoriczyta z wyrdznieniem w 2017 roku. Wkrétce potem

postanowita zosta¢ niezalezng projektantkg na petny
etat i zatozy¢ wtasng firme Nomad Fonts. Od 2018 roku
jest réwniez pod opiekg mentorskg bytej Type Director
w Monotype UK, Nadine Chahine. Kaja jest zaintereso-
wana badaniem harmonizacji miedzy formami liter z réz-
nych skryptéw i o rozmaitych kulturowych korzeniach.
Chwilowo projektantka chce skupi¢ sie na promowaniu
otwartosci i przejrzystosci w biznesie projektowania kro-
jow. Bedac typografem na poczatku swojej kariery, chce
pomagac innym, dzielgc si¢ swoimi doswiadczeniami, moé-
wigc o sprawiedliwym wynagrodzeniu i traktowaniu w za-
kresie uméw i tantiemdw.

Kroje = 120, 143-145, 176.

KRZYSZTOF KOCHNOWICZ

Projektant, nauczyciel akademicki. Ukoriczyt Wydziat
Architektury Wnetrz w poznarskiej PWSSP (obecnie
Uniwersytet Artystyczny). Twérca Pracowni Projekto-
wania Litery na Wydziale Grafiki UAP, w ktdrej rozpo-
czynato swoje zainteresowanie type designem wielu
wspétczesnych projektantéw. Zajmowat sie projekto-
waniem wnetrz, scenografig teatralng i telewizyjna.
Obecnie skupia sie na projektowaniu krojéw pism.
Wspéttwérca kolektywu Type & Roll.

Kroje = 136-137, 220-221.

SZYMON SZNAJDER

|
Szymon Sznajder (1977); typograf, projektant kro-
jow pisma i ksigzek, mieszka i pracuje w Poznaniu.
Obecnie prowadzi jednoosobowe, niezalezne studio
graficzne, w ktérym aktywnie projektuje kroje pisma
i wydawnictwa. Wyktada Przygotowanie do druku na
Uniwersytecie Artystycznym w Poznaniu, ktérego jest
absolwentem. Obronit dyplom licencjacki i magisterski
z projektowania krojéw pism w pracowni Projektowa-
nia Litery prowadzonej przez prof. Krzysztofa Koch-
nowicza. Jest laureatem licznych nagréd i wyréznien,
miedzy innymi obydwa dyplomowe kroje pisma zostaty
zakwalifikowane do Przegladu Projektéw Dyplomo-
wych Graduation Projects, a za dyplom magisterski
zostat laureatem stypendium im. Marii Dokowicz.
Kroje = 135, 152-153, 214-219.

ANIA WIELUNSKA

Projektantka graficzna, typografka, projektantka kro-
jow pisma. Absolwentka Wydziatu Grafiki Akademii
Sztuk Pigknych w Warszawie. Obecnie doktorant-
ka oraz prowadzaca pracowni¢ projektowania kro-
jow pisma na macierzystym wydziale. Wielokrotna
stypendystka Ministra Kultury i Dziedzictwa Naro-
dowego za wybitne osiggnigcia. Laureatka stypen-
dium im. Beatrice Warde, ufundowanego przez fir-
me Monotype oraz Type Directors Club w Nowym
Jorku. Autorka projektu ,Lazarus” oraz wspétautor-
ka takich projektéw jak ,Bona Nova” i ,Brygada”.
Kroje = 138-141, 150, 169, 170-171, 181, 206-207.
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https://viktoriyagrabowska.com
http://www.dardenstudio.com
https://dadastudio.pl/pl
http://capitalics.wtf
http://typelegibility.com
https://typeandroll.eu
http://kosmynka.com
https://www.facebook.com/lovelettersstudiopl
https://www.instagram.com/nika.langosz/
https://www.behance.net/MACHALSKI
https://www.behance.net/mmajchrzak
https://threedotstype.com
https://oladaniel.com
https://rohhtype.com
https://laic.pl
https://nomadfonts.com
https://www.instagram.com/type_and_roll/
http://typolis.pl
https://www.behance.net/szymonsznajder
https://www.behance.net/wielunska
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INDEKS
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WYKAZ KROJOW PISMA ; =
WYDAWCY KROJOW PISMA & STUDIA GRAFICZNE -
Kroje displayowe Almanach s. 147
Maria Connected & Unconnected s. 104 Macho s. 148
New Zelek Pro s. 105 Figiel s. 149 Capitalics Warsaw Type Foundry ROHH Type Foundry | rohhtype.com
Sudety s. 106 Gelato Sans s. 150 Dada Studio Michat Jarociniski fonts@rohhtype.com
Harpagan s. 107 Tor Grotesk s. 151 capitalics.wtf | dadastudio.pl Krakéw
Afronaut s. 108 Shelf s. 152 fonts@capitalics.wtf | fonts@dadastudio.pl
Yalla s. 109 Shelf Round s. 153 Babice Nowe, Warszawa Sorkin Type | sorkintype.com
LL Prisma Cyrillic s. 110 Favela s. 154 sorkineben@gmail.com
LL Alpha Headline Cyrillic s. 111 Gaultier s. 155 Darden Studio | dardenstudio.com Massachusetts, Stany Zjednoczone
Hybryda s. 112 Massimo s. 156 office@dardenstudio.com
Maruder s. 113 Capriola s. 157 Nowy Jork The Designers Foundry
Nieuk s. 114 Promo s. 158 thedesignersfoundry.com
Nielot s. 115 Sigmund s. 159 Hipopotam Studio hi@TheDesignersFoundry.com
Eklektyk s. 116 Geppert Sans s. 160 oladaniel.com Christchurch, Nowa Zelandia
Krayewski s. 117 Site s. 161 kawainka@hipopotamstudio.pl
Blef s. 118 Billennium s. 162 Warszawa Threedotstype | www.threedotstype.com
Monter s. 119 Axalp Grotesk s. 163 info@threedotstype.com
Larrikin s. 120 Amfibia s. 164 Laic: Type Foundry | laic.pl Wroctaw
Fruktur s. 121 Conthey s. 165 info@laic.pl
Kavoon s. 122 Qualion s. 166 Warszawa Type & Roll | typeandroll.eu
Passero One s. 123 Rothorn s. 167 hello@typeandroll.eu h
Rymex s. 124 Lineto Type Foundry | lineto.com Poznan
Birra Saison s. 125 Kroje szeryfowe service@lineto.com o
Bajaderka s. 126 Bona Nova s. 168 Zirich, Szwajcaria Typolis | typolis.pl N
Mrs White s. 127 Lazarus s. 169 szymon_sznajder@typolis.pl o
Cartographer s. 128 Péttawski Nowy s. 170 Loveletters Studio Poznan
Mr Tiger s. 129 Brygada 1918 s. 171 terazzaraz@o2.pl
Mr Orange s. 130 Talia s. 172 Poznan
Mr Lemonade s. 131 Metrum s. 173
Mr Onion s. 132 Maecenas s. 174 Nomad Fonts | nomadfonts.com
Mr Dog Dog s. 133 Clavo s. 175 hello@nomadfonts.com
Huta s. 134 Alkes s. 176 Vancouver, Canada
Zaktad s. 135 Teramo s. 177
Blackbetter s. 136 Navis s. 178
Slag s. 137 Pactio s. 179
Makkabi s. 138 Nocturne Serif s. 180
Renesans s. 139 Kolumbia s. 181
Lombard s. 140 Janus s. 182
Gangrena s. 141 Heneczek Pro s. 183
Juni s. 184
Kroje bezszeryfowe Juno s. 185
Di Grotesk s. 142 Fjord s. 186
Capilano s. 143 Stownik s. 187
Rupert s. 144 Eckhart s. 188
Van Sans s. 145 Kefir s. 189
Sharik s. 146

232 —— 233


https://capitalics.wtf
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https://www.dardenstudio.com
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Manifestowane w szerszym kontekscie przez czotowych polskich twércéw kro-
jow pism zjawisko /Independent Type i cenne inicjatywy majgce na celu propa-
gowanie tej idei, to jeden z gtéwnych i waznych watkéw niniejszej publikacji.
Tworzenie fontéw cyfrowych moze sie wydawac waska dziedzing, ale to tylko
pozory. Po przeprowadzeniu serii wywiadéw i poznaniu indywidualnych sposo-
béw pracy, materiat badawczy okazat sie dla Autorki niezmiernie inspirujgcy
i porywajgcy. Kroje pisma to mate rzemiesinicze dzieta powstajgce w zaciszu
niewielkich ,foundries”, lub w jeszcze mniejszych formach dziatalnosci, w opar-
ciu o wtasne style poszukiwan, zasady twdércze oraz konsekwentng i zdetermi-
nowang che¢ wykuwania wtasnych idei i metod przedsiebiorczosci przez twér-
cow i jednoczesnie wtascicieli tych twdérczych biznesdéw.

Autorka pozostaje w nadziei, ze ksigzka zainteresowata odbiorce, przyczynia-
jac sie nie tylko do wyjasnienia podstawowych zagadnien dotyczgcych rynku
projektowania krojéw, ale réwniez do zwigkszenia Swiadomosci dotyczacej ich
projektowania. Starata sie zwréci¢ uwage nie tylko na twércéw, ale réwniez
na fakt, jak istotng, czasochtonng i ciezkg prace wykonuja, aby polepszy¢ ja-
kos$¢ komunikacji wizualnej. Sam proces tworzenia systemoéw liter jest zwigzany
z wysokim poziomem detalu, i nie wybacza btedéw. Nie inaczej jest z aspektami
biznesowymi. Projektowanie to tylko czes¢ mozolnej pracy - projektanci musza
rozwazy¢ duzo kwestii wcale nie zwigzanych z projektowaniem, bo dziatajg na
nietatwym rynku. Trudno jest réwniez obroni¢ wtasng prace, gdy fonty nie za-
wsze sg odbierane jako produkt premium. Kroje sg uzyteczne, a ich wptyw na
efektywny odbiér komunikatéw jest niepodwazalny. Stajg sie przez to elemen-
tem kultury wizualnej - s nieodtgcznym elementem naszej codziennosci, bo
patrzymy na stowne komunikaty. Dostrzezmy je bardziej, bo powstajg réwniez
po to, by utatwia¢ nam zycie.



Independent Type. Niezalezne projektowanie krojéw pisma w Polsce

Ksigzka adresowana jest do mtodych projektantéw i nieprojektantéw, czyli oséb niekoniecznie posiadajgcych formalne
wyksztatcenie w projektowaniu, pracujgcych w studiach, agencjach, marketingu, wszystkich ,typo-zajawkowiczéw”,
a zatem ogdlnie pasjonatéw kultury wizualnej i liter w kazdej formie.

Projekt graficzny: Katarzyna Szykowna
Redakcja i korekta: dr Mira Krzyscin

Konsultacja graficzna: dr Marcin Markowski
Wsparcie: Maciej Potczyniski

ISBN: 978-83-965926-0-6

Wydawca: Hello Type Studio,

ul. Minikowo 46, 61-355 Poznan Patroni medialni:

tel.: 605 361 235

e-mail:

WWW:

Drogi Czytelniku! Uniwersytet Artystyczny

Jezeli chcesz oceni¢ ksigzke wyslij nam e-mail na adres: . im. Magdaleny Abakanowicz
w Poznaniu

W ksigzce uzyto fontu Szykovnia Sans; projekt: Katarzyna Szykowna, kréj pisma w trakcie prac.

Znaki z krojéw oktadkowych:
B> Strzatka - Janus; § Otéwek - Di Grotesk; * Asterisk - Salam; ® Znak zarejestrowania - Maruder;

J Etka - Harpagan; W Hedera - Alkes; @ Pacman - Maria Connected & Unconnected;
Ne znak numero - Tor Grotesk; ‘& tapka - Szykovnia Sans.

Whnioski z pracy badawczej sg czescig dyplomu magisterskiego realizowanego na Uniwersytecie Artystyczym im. Mag-
daleny Abakanowicz w Poznaniu, na temat: ,Independent Type, czyli niezalezne projektowanie krojéw pism. Projekt
antykwy dzietowej Szykovnia Sans” realizowanego na studiach z projektowania graficznego pod opiekg dr Karoliny L L4
Rosiejki (czes¢ teoretyczna) oraz prof. dr. hab. Krzysztofa Kochnowicza (cze$¢ praktyczna - kréj pisma Szykovnia Sans) ° G Q /'\ F M /'\G °
w Pracowni Projektowania Znaku i Typografii. Badania prowadzono na Wydziale Grafiki i Komunikacji Wizualnej. Projekt

layoutu wydawnictwa konsultowano w Pracowni Wydawnictw u dr Marcina Markowskiego. Wszystkim Mentorom Autorka
pragnie ztozy¢ najserdeczniejsze podzigkowania za wsparcie, konstruktywne wskazéwki oraz inspiracje.

the Brief

WYDZIAL GRAFIKI
| KOMUNIKAC)I WIZUALNE] | UAP

Wszystkie wystepujagce w teks$cie znaki sg zastrzezonymi znakami firmowymi badZz towarowymi ich wtascicieli.

Autorka oraz Wydawca Hello Type dotozyli wszelkich staran, aby zawarte w tej ksigzce informacje byty kompletne i rze-
telne. Nie biorg jednak zadnej odpowiedzialnosci ani za ich wykorzystanie ani za zwigzane z tym ewentualne naruszenie
praw patentowych lub autorskich. Autorka oraz Wydawca Hello Type nie ponosza réwniez zadnej odpowiedzialnosci za
ewentualne szkody wynikte z wykorzystania informacji zawartych w ksigzce.

Wszelkie prawa zastrzezone. Nieautoryzowane rozpowszechnianie catosci lub fragmentu niniejszej publikacji w jakiej-
kolwiek postaci bez uznania autorstwa jest zabronione i powoduje naruszenie praw autorskich niniejszej publikacji.

Podobata Ci sie ksigzka?
Mozesz przekaza¢ darowizne na i docenic¢ ciezkg prace wtozong w jej powstanie.


https://grafmag.pl
http://uap.edu.pl
https://stgu.pl
https://www.facebook.com/BriefCoZnosiPsychikaGrafika
mailto:kontakt%40hellotype.pl?subject=kontakt%40hellotype.pl
https://hellotype.pl
mailto:press%40hellotype.pl?subject=
https://book.hellotype.pl







